1 Nazwa modutu ksztatcenia

PUBLIC RELATIONS

2 Nazwa jednostki prowadzacej modut
WYDZIAt NAUK EKONOMICZNYCH
ZAKtAD EKONOMII

3 Kod modutu 4 Grupa tresci ksztatcenia 5 Typ modutu
Tresci kierunkowe Fakultatywny
6 Poziom studiéw 7 Liczba punktow ECTS 8 Poziom przedmiotu
Pierwszy stopien 3 Srednio-zaawansowany
9 Rok studidéw, semestr 10 Liczba godzin w semestrze 11 Liczba godzin w tygodniu
Il rok, semestrV -
zimowy Wyk. Cw. Lab. Sem. Proj. Wyk. Cw. Lab. Sem. Proj.
studia stacjonarne 15 15 1 1

12 Jezyk wyktadowy: polski

13 Wyktadowca (wyktadowcy)
Konrad Zak, dr inz.
Grzegorz Czapski, mgr

14 Wymaganiawstepne ________ |

1. Znajomos¢ podstawowych kategorii pojeciowych z zakresu marketingu
2. Znajomos¢ podstawowych kategorii pojeciowych z zakresu zarzadzania
| 15 Celeprzedmiots |
(ox} Zapoznanie z podstawowag terminologig z zakresu public relations
Cc2 Zapoznanie z istotg public relations w obszarach dziatalnosci marketingowej
c3 Wyksztatcenie umiejetnosci planowania dziatarn public relations w obrebie instrumentéw
komunikacji marketingowe;j

16 Efekty ksztatcenia w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

nr . student, ktory zaliczyt przedmiot, potrafi: ' odniesienie do celéw
przedmiotu
WIEDZA
EKO1 zdefiniowac¢ podstawowe kategorie pojeciowe dotyczace public relations Cc1
UMIEJETNOSCI
EKO02 okreslac istote public relations w obszarach dziatalnosci marketingowej oraz C2,C3

planowac dziatalno$é operacyjng w odniesieniu do instrumentéw
komunikacji marketingowej

KOMPETENCJE SPOLECZNE

EKO3 myslec kreatywnie i dziata¢ w sposdb przedsiebiorczy wykorzystujgc C2,C3
umiejetnosci z zakresu public relations

forma zaje¢ - wyktady liczba liczba odniesienie do efektow
godzin S godzin NS ksztatcenia dla przedmiotu
w1 Definicje i cele PR 1 EKO1
W2 Komunikowanie jako podstawowa metoda PR 1 EKO2, EKO3
W3 Zasady etyczne w PR 1 EKO2, EKO3




w4 Motywy prowadzenia PR przez przedsiebiorstwa 1 EKO2, EKO3
W5 Funkcje PR nas rzecz zarzadu organizacji 1 EKO2, EKO3
W6 Organizowanie dziatalnosci PR 2 EKO02, EKO3
W7 Programowanie w PR — programy wizerunkowe 2 EKO2, EKO3
W8 Narzedzia w PR 2 EKO2, EKO3
W9 PR a oddziatywanie na otoczenie 2 EKO02, EKO3
W10 Kontrola pykonawcza w procesie PR 2 EKO2, EKO3
suma godzin 15
forma zajec — ¢wiczenia liczba liczba odniesienie do efektéw
godzin S godzin NS  ksztatcenia dla przedmiotu
¢wi Istota PR: techniki komunikowania w PR,
IfodeksY etyczne, standardy zawodowe ) EK02, EKO3
Srodowiska PR, normy zewnetrzne wobec
Srodowiska PR
cw2 Motywy prowadzenia PR przez
przedsiebiorstwa: poszukiwanie korzeni PR,
historyczne odpowiedniki dzisiejszego PR,
podwaliny nowocze.sneg.o PR, fun!<c1e PR n.a}s. ) EK02, EKO3
rzecz zarzadu organizacji (tradycyjne podejscie
do funkcji PR, funkcje PR w perspektywie
zarzadzania problemami, funkcje PR w systemie
komunikacji organizacji)
cw3 Organizowanie dziatalnosci PR: dobdr agencji
PR, struktury wewnetrzne agencji PR, selekcja 2 EKO02, EKO3
doradcéw indywidualnych i konsultantéw PR
CW4 Pr'ogramowanle w PR: tworzenie programu ) EK02, EKO3
wizerunkowego
¢ws Narzedzia w PR: wygtaszanie przeméwien,
prezentacja biznesowa, ogtoszenia, system
identyfikacji W|zu'alnej, plakat, foldetr flrmowy, 4 EK02, EKO3
broszura, obraz filmowy, planowanie i
organizowanie , drzwi otwartych”, imprezy
firmowe, punkty konsultacyjne
¢we Narzedzia w PR: sponsorowanie, a cele PR,
sponsorowan!e spolrtu, sponsorowanie ku.It'ury, 5 EK02, EKO3
sponsorowanie celdw spotecznych, czynniki
skutecznosci sponsorowania
cw7 Zaliczenie ¢wiczen 1 EK02, EKO3
suma godzin 15

18 Narzedzia/metody dydaktyczne

1. Prezentacja multimedialna oraz filmy szkoleniowe

2. Case study — rozwiazywanie cyklicznych zadan praktycznych
3. Karty ¢wiczen

4, Dyskusja

19 Sposoby oceny (F — formujaca, P — podsumowuj3ca)

F1. Ocenianie ciggte
P1. Karty pracy/cykliczne ¢wiczenia praktyczne
P2. Egzamin pisemny (test)
forma aktywnosci srednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci

S NS
Godziny kontaktowe z nauczycielem 40




w tym:

Uczestnictwo w zajeciach 30
Udziat w konsultacjach 10
Przygotowanie sie do zajec 25
Przygotowanie do egzaminu 10
SUMA 75
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW 3

ECTS DLA PRZEDMIOTU

21 Literatura podstawowa i uzupetniajaca

Literatura podstawowa:

1. Public relations: wiarygodny dialog z otoczeniem / Krystyna Wajcik. Wyd. 5. -Warszawa: Wolters
Kluwer Polska, 2013 - 972 s.

2. Public relations / Ewa Matgorzata Cenker. Wyd. 4. rozsz. - Poznan: Wydawnictwo Wyzszej Szkoty
Bankowej, 2013 - 254, [1] s.

3. Public relations / Piotr Andrzejewski, Przemystaw Deszczyriski; Uniwersytet Ekonomiczny w

Poznaniu. Poznan: Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego, 2013 -130 s.

Literatura uzupetniajaca:

1. Public relations w komunikowaniu spotecznym i marketingu / Jerzy Oledzki (red.). Warszawa:
Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR. 2010 — 418 s.

2. Public relations we wspodtczesnym Swiecie: miedzy stuzba organizacji i spoteczenstwu / Jerzy
Oledzki (red.). Warszawa: Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR. 2011 — 260 s.

3. Mity PR-u: Czy nie ma ztej stawy? / Rich Leigh. Wydawnictwo Naukowe PWN; IBUK Libra, 2019. -
318s.

22 Kryteria oceny *

niedostateczny

dostateczny

dobry

bardzo dobry

EKO1 Student nie Student poprawnie Student poprawnie Student poprawnie wykorzystuje
wykazuje wykorzystuje wykorzystuje znajomosé podstawowych
znajomosci znajomosé znajomosé kategorii pojeciowych
podstawowych zaledwie kilku podstawowych dotyczacych public relations oraz
kategorii podstawowych kategorii potrafi dokonaé¢ ich analizy
pojeciowych kategorii pojeciowych poréwnawczej
dotyczacych public  pojeciowych dotyczacych public
relations dotyczacych public relations

relations

EKO2 Student nie potrafi Student potrafi Student poprawnie Student poprawnie okresla istote
okresli¢ istoty okresli¢ istote okresla istote public relations w obszarach
public relations w public relations w public relations w dziatalnosci marketingowej oraz
obszarach zaledwie kilku obszarach potrafi  planowac¢ dziatalnos¢
dziatalnosci obszarach dziatalnosci operacyjng w odniesieniu do
marketingowej dziatalnosci marketingowej wszystkich instrumentow
oraz planowaé marketingowej oraz potrafi komunikacji marketingowej
dziatalnosci oraz potrafi planowac
operacyjnej w planowaé dziatalnos¢
odniesieniu do dziatalnos¢ operacyjng w
podstawowych operacyjng w odniesieniu do
instrumentow odniesieniu do podstawowych
komunikacji kilku instrumentow
marketingowe;j instrumentow komunikacji

komunikacji marketingowe;j

marketingowe;j



https://sowa2.pswbp.pl/sowacgi.php?KatID=0&typ=record&001=BIA%C5%81AP%20PSW13002706
https://sowa2.pswbp.pl/sowacgi.php?KatID=0&typ=record&001=BIA%C5%81AP%20PSW14001173
https://sowa2.pswbp.pl/sowacgi.php?KatID=0&typ=record&001=BIA%C5%81AP%20PSW13002895
https://sowa2.pswbp.pl/sowacgi.php?KatID=0&typ=record&001=BIA%C5%81AP%20PSW13002895
https://sowa2.pswbp.pl/sowacgi.php?KatID=0&typ=record&001=ibuk.pl:206727

EKO3

Student nie potrafi
mysle¢ kreatywnie
i dziata¢ w sposdb

przedsiebiorczy
wykorzystujac
umiejetnosci z
zakresu public
relations

Student nie potrafi
mysle¢ kreatywnie
i dziata¢ w sposdb
przedsiebiorczy,
ale potrafi
wykorzystaé
podstawowe
umiejetnosci z
zakresu public
relations

Student potrafi
mysle¢ kreatywnie
i dziata¢ w sposdb
przedsiebiorczy
wykorzystujgc
umiejetnosci z
zakresu
podstawowych
kategorii public
relations

Student potrafi myslec
kreatywnie i dziata¢ w sposéb
przedsiebiorczy ~ wykorzystujgc
umiejetnosci z zakresu public
relations do  rozwiazywania
biezacych problemoéw
decyzyjnych

*do decyzji koordynatora

Efekt ksztatcenia

EKO1

Tabela podsumowujaca.

Odniesienie
danego efektu do
efektow
zdefiniowanych
dla catego
programu
(,,kierunkowych”)
K_Wo01,
K_W02

Cele przedmiotu

C1

Tresci Narzedzia/metody
dydaktyczne

programowe

w1

Sposdéb oceny

1,4 F1, P2

EKO2

K_U05,
K_U22

C2,C3

W2-10, CW1-7

1,2,3,4 F1, P1, P2

EKO3

K_KO0s6,
K_K07,
K_K09

C2,C3

W2-10, CW1-7

1,2,3,4 F1, P1, P2




