KARTA PRZEDMIOTU DLA NABORU 2020/2021

INFORMACJE OGOLNE

1. Nazwa przedmiotu ksztatcenia
MARKETING

2. Nazwa jednostki prowadzacej modut
Wydziat Nauk Ekonomicznych
Zaktad Ekonomii

3. Grupa tresci ksztatcenia

4. Typ przedmiotu
Obowigzkowy

5. Poziom studiow
Studia pierwszego stopnia

6. Liczba punktéow ECTS
4

7. Poziom przedmiotu
Podstawowy

8. Rok studiow, semestr
I rok, semestr | — zimowy

9. Liczba godzin w semestrze
Wyk. Cw. L* Prj.Pbn. Zp. Pr.
30 30

10. Jezyk wyktadowy: polski

11. Wyktadowca (wyktadowcy)
Monika teska, dr

INFORMACJE SZCZEGOLOWE

12. Wymagania wstepne

1. Brak

13. Cele przedmiotu

C1 Zapoznanie studentéw z podstawowg terminologig z zakresu marketingu

C2 Zapoznanie studentéw z istota marketingu w obszarach dziatalnosci rynkowej

C3 Wyksztatcenie umiejetnosci planowania i realizowania dziatan rynkowych w obrebie narzedzi
marketingowych w srodowisku offline i online

14. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

odniesienie do kierunkowych

Student, ktory zaliczyt przedmiot: , ..
y yre efektdw uczenia sie

WIEDZA

EUO1 potrafi zdefiniowaé podstawowe kategorie pojeciowe w obszarze K W21
marketingu

UMIEJETNOSCI
EUO02 potrafi postugiwac sie terminologig marketingowg do oceny zjawisk K_U01, K_U12
rynkowych
EUO3 potrafi zidentyfikowac istote dziatann marketingowych w obszarach K _U16
dziatalnosci rynkowe;j
EUO04 potrafi planowac i realizowac dziatania rynkowe w obrebie narzedzi K_U04, K_U08

marketingowych

KOMPETENCJE SPOtECZNE

EUO05 doskonali i wykorzystuje umiejetnosci interpersonalne w aktywnosci K_KO06, K_K07, K_KO09, K_10
marketingowe;j




EUO06 w dziatalnosci marketingowej postepuje zgodnie z zasadami etyki K_K04

15. Tresci programowe

Forma zaje¢ — wyktady

1. Istota marketingu (geneza, koncepcje, typy orientacji biznesowej przedsiebiorstw).

2. Otoczenie przedsiebiorstwa (podmiotowe, przedmiotowe) i segmentacja rynku (istota, kryteria,
procedura).

Narzedzia marketingowe — produkt (struktura, cykl zycia , marka).

Narzedzia marketingowe — cena (strategie, metody).

Narzedzia marketingowe — dystrybucja.

Narzedzia marketingowe — promocja (modele, instrumenty).

Komunikacja marketingowa w Internecie (mobile marketing, e-mail marketing, SM marketing)
8. Summary review of termonology and problems.

Noukw

Forma zajec — laboratoria

1. Rynekijego funkcjonowanie (istota, elementy i formy, mechanizmy rynkowe).

2. lIstota i podstawowe zatozenia marketingu (orientacje przedsiebiorstwa, rynek docelowy, marketing
mix w przedsiebiorstwach produkcyjnych i ustugowych).

3. Analiza mozliwosci i zagrozen dziatania przedsiebiorstwa.

4. Wybdr rynku docelowego (koncepcje, proces segmentacji).

5. Postepowanie konsumentéow i e-konsumentéw (uwarunkowania, typologie, etapy procesu
postepowania).

6. Produkt jako element marketingu.

7. Cena jako element marketingu.

8. Dystrybucja jako element marketingu.

9. Zarzadzanie promocjg/komunikacjg marketingowa.

16. Narzedzia/metody dydaktyczne

1. aktywnosci online (symulacja biznesowa REVAS oraz wybrane aplikacje np.: Fotor, Crello, Easil,
Snappa,Pictochart, PixIr)

karty pracy

case — study /rozwigzywanie problemu

prezentacja multimedialna

SIEIS

film / dyskusja

17 Sposoby oceny

F1. ocenianie ciagte

F2. prace pisemne / karty pracy

F3. zaliczenie pisemne

P1. zaliczenie wykfadu z oceng

18. Obcigzenia praca studenta

forma aktywnosci Srednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci
Godziny kontaktowe z nauczycielem** 60+15

Przygotowywanie do zaje¢ / karty pracy 10

Przygotowanie do kolokwium / egzaminu 5

Przygotowanie do zaliczenia wyktadu 10

SUMA 100

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 4

DLA PRZEDMIOTU

19. Literatura podstawowa i uzupetniajaca

Literatura podstawowa:

1) Garbarski L. (red), Marketing: koncepcja skutecznych dziatan, PWE, Warszawa 2011.

2) Armstrong G., Kotler P., Marketing: wprowadzenie, Wolters Kluwer Polska 2012 (lub nowsze).




Literatura uzupetniajaca:

1) Krélewskil., Sala P., E-marketing wspodtczesne trendy. Pakiet startowy, PWN, Warszawa 2020.

20. Formy oceny — szczegoty

Nalezy wpisac skrdcony opis sposobu wystawiania oceny korncowej.

Ocena koncowa z ¢wiczen wystawiana jest na podstawie zaliczenia pisemnego. Ocene pozytywnga mozna
otrzymad wytgcznie pod warunkiem udzielenia 60% poprawnych odpowiedzi. Dodatkowo do oceny koricowej
wliczana jest ocena z prac pisemnych / kart pracy, aktywnosci (dyskusja/rozwigzywanie problemu) oraz
aktywnosci online.

Ocena koncowa z wyktaddw jest suma aktywnosci oraz zaliczenia pisemnego.

UZYSKANIE POZYTYWNEJ OCENY Z CWICZEN JEST WARUNKIEM PRZYSTAPIENIA DO ZALICZENIA WYKEADU.

21. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zajeé i tresciach programowych udziela Prowadzacy w
trakcie zajeé i podczas konsultacji

2. Zajecia odbywaé sie bedg w PSW w Biatej Podlaskiej
3. Zajecia odbywac sie bedg zgodnie z aktualnym planem zajeé
4. Konsultacje odbywac sie beda zgodnie z obowigzujgcym terminarzem

*L — laboratorium(w przypadku zajec z jezyka obcego oznacza lektorat)
**  Zajecia prowadzone z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego lub innej osoby prowadzacej

zajecia oraz konsultacje




