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Informacje szczegolowe

14 Wymagania wstepne
1. Podstawy marketingu.

15 Cele przedmiotu

Cl Zapoznanie z zalozeniami zrownowazonej konsumpcji i proekologicznych potrzeb konsumentow

C2 Poznanie istoty marketingu ekologicznego oraz podstawowych instrumentéw marketingu ekologicznego
(produkt, cena, dystrybucja i redystrybucja, promocja);

C3 Badanie poziomu $wiadomosci ekologicznej i proekologicznych potrzeb konsumentow,

16 Efekty ksztalcenia w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spolecznych

student, ktory zaliczyl przedmiot: odniesienie do celow

Nr przedmiotu

WIEDZA
Zna zatozenia zrownowazonej konsumpcji oraz ma wiedz¢ dotyczaca
proekologicznych potrzeb konsumentow.
Ma podstawowa wiedze z zakresu stosowania podstawowych instrumentow
marketingu ekologicznego

EKO1 Cl

EKO02 ClL,C2

UMIEJETNOSCI
Rozumie i analizuje procesy dokonujace si¢ w marketingu ekologicznym oraz
EKO03 identyfikuje zagrozenia zachodzace w prowadzeniu dziatalnosci rolniczej. C1,C2,C3
Skutecznie stosuje instrumenty marketingu ekologicznego.
Umie korzysta¢ ze zrodet informacji w postaci dokumentow, osob, instytucji,
EK04 Internetu i mediow. Dokonuje ich wieloaspektowej analizy oraz prezentuje Cl1,C2
wiasne poglady w formie werbalnej, pisemne;j i graficzne;j.




KOMPETENCJE SPOLECZNE
EKO5 Posu.ld.a sw1'ac.10mosc kom.ecz.nosm samodzielnego poszerzania wiedzy Cl,C2.C3
i umiejgtnosci przez cale zycie
Rozumie potrzebg ciaglego poznawania zmieniajacych si¢ postaw
EK06 o f . "y C1,C2,C3
konsumenckich i warunkéw gospodarowania podmiotéw na rynku
17 Tresci programowe
liczba odniesienie do efektow
forma zajeé — wyklady . ksztalcenia dla
godzin S .
przedmiotu
Wi Konsumpcja a stan srodowiska przyrodniczego 1 EKO1, EK02, EKO03
Proekologiczne potrzeby konsumentow (Swiadomosc¢
w2 ekologiczna jako podstawowy czynnik ksztattujacy 1 EKO1, EK02, EK03
potrzeby proekologiczne)
w3 P(;clr(zeby froeé(o}()lgliczne i 1cht Fonsekwer%(:]e , EKO1, EK02, EK03,
Wa rynkowe — podziat konsumentow wg poziomu EK04. EKO05. EK06
$wiadomosci ekologicznej
W5 Potrzeba czystego srodowiska szansa | EKO1, EK02, EK03,
i wyzwaniem dla marketingu EKO04, EKO05, EK06
W6 Potrzeby proekologiczne a potrzeby ekonomiczne, ) EKO01, EK02, EK03,
W7 uzytkowe i estetyczne. EKO04, EK05, EK06
w8 kMaikf;tmg e.kOIf’glle“y 1jego V]V)p?w. ST , EKO1, EK02, EK03,
W9 sztattowanie si¢ konsumpcji. Definicja, istota i EK04. EKO05. EK06
funkcje marketingu ekologicznego.
W10 Ekomarllietlng-n'nx - produk’t (1stot§ i klasyfikacja EKO1, EK02, BKO03,
produktow przyjaznych dla §rodowiska; fazy cyklu 2
W11 L : , . EK04, EK05, EK06
zycia oraz rynki produktow proekologicznych).
Ekomarlfetmg—mm —cena (czynniki ksztahujqce ceng EKO1, EK02, EKO03,
W12 produktow proekologicznych; strategie cenowe 1
. . EK04, EK05, EK06
produktow proekologicznych)
Ekomarketing-mix — dystrybucja (zasada
W13 rozszerzonej odpowiedzialno$ci producenta; 1 EKO1, EK02, EK03,
przyjazny dla srodowiska rodzaj transportu i EKO04, EK05, EK06
opakowania, redystrybucja)
Ekomarketing-mix — promocja (podstawowe
W14 problemy ekopromoc;ji; instrumenty ekopromocji: 1 EKO01, EK02, EK03,
reklama, promocja sprzedazy, public relations, EKO04, EKO05, EK06
sprzedaz osobista, marketing bezposredni).
. . . EKO01, EK02, EKO03,
W15 Egzamin zaliczeniowy 1 EKO04
suma godzin 15
. odniesienie do efektow
C o . . liczba .
forma zajeé - ¢wiczenia . ksztalcenia dla
godzin S .
przedmiotu
. . . . EKO01, EK03, EK04,
CW1-2 Analiza wspotczesnych konsumentow 2 EK05, EK06
CW3-4 Potrzeby konsumentow, §wiadomo$¢ konsumentow- ) EKO1, EK03, EK04,
czynniki ksztattujace zachowania EKO05, EK06
CW5-6 Badania rynkowe i podziatl konsumentéw na rynku ) EKO01, EK03, EK04,
produktéow ekologicznych EKO05, EKO06
CWI-10 Nowe produkty — innowacje na rynku zywnosci 4 EKO1, EK03, EK04,
ekologicznej a potrzeby konsumentow EKO05, EK06
) Potrzeby proekologlczne a inne; wartosci uzytkowe, EKO1, EKO3, EK04,
CW11-14  estetyczne, ekonomiczne i motywacje — 4
o . EKO05, EK06
konsumentdw i producentow




CW15 Kolokwium 1 EKO1, EK03, EK04

CW16-19  Definicje, istota i funkcje marketingu ekologicznego. 4 EKO01, EK02, EK03,
Case study EKO04, EK05, EK06

CW20-24 Wplyw .czynnik(')w mquetingu mix — cena i produkt, 5 EKO1, EK02, EK03,
na relacje producenta i konsumenta. Case study EKO04, EK05, EK06
W czynnikéw marketingu mix — dystrybucja i

CW25-29 prglit}ll(‘)zja,}rl:; relacje producegnta i konsgmglta. éase 5 EK01, EK02, EK03,
study EKO04, EK05, EK06

CW30 Kolokwium zaliczeniowe 1 EKO01, EK02, EK03,

EK04
suma godzin 30

1. Wyktad

2. Prezentacja multimedialna

3. Dyskusja

4. Studium przypadku (case study)

19 Sposoby oceny (F — formujaca, P — podsumowujaca)

F1. Obecno$¢ na zajgciach

F2. Aktywnos$¢ na zajeciach

P1. Kolokwium

P2. Egzamin pisemny

forma aktywnosci Srednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci

S

Godziny kontaktowe z nauczycielem 45

konsultacje 5

Przygotowanie si¢ do ¢wiczen 5

Przygotowanie si¢ do egzaminu 10

Przygotowanie do kolokwium 10

SUMA 75

SUMARYCZNA LICZBA

PUNKTOW ECTS DLA 3

PRZEDMIOTU

~ 21 Literatura podstawowa i uzupelniajaca

Literatura podstawowa:

1. Zaremba-Warnke S. (red.) (2009), Marketing ekologiczny, Wyd. UE, Wroctaw.

2. Jastrzebska-Smolaga H. (red.) (2000), W kierunku trwatej konsumpcji, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa.

3. Adamczyk W. (2004), Ekologia wyrobow: jakos$¢, cykl zycia, projektowanie, PWE, Warszawa

4. B. Pilarczyk, R. Nestorowicz, Marketing ekologicznych produktow zywnosciowych, Warszawa 2010.

Literatura uzupekiajaca:

1. Castenow D.(1996), Nowy marketing w praktyce, PWE, Warszawa.

2. Coddington W.(1993), Environmental Marketing. Positive strategies for Reaching the Green Consumer.
McGraw-Hill, New York

3. Kobytko G. (red.) (2007), Proekologiczne zarzadzanie przedsigbiorstwem, Wyd. AE, Wroctaw.




22 Kryteria oceny *

O(cl‘:g:‘t_z)’o Ocena 3,0 (dst) Ocena 4,0 (db) Ocena 5,0 (bdb)

EKO1 Student nie umie Student poprawnie Student poprawnie  Student poprawnie definiuje
definiowac definiuje zaledwie definiuje pojecia pojgcia zwigzane z tematem,
podstawowych kilka podstawowych ~ zwigzane z tematem  wyjasnia samodzielnie ich istotg,
pojec pojec potrafi zanalizowa¢ problemy

zwigzane z tematem

EKO02 Student nie umie Student poprawnie Student poprawnie  Student poprawnie okresla
okresli¢ okresla zaledwie okresla zagadnienia  zagadnienia zwigzane z tematem,
podstawowych kilka podstawowych  zwigzane z tematem  wyjasnia samodzielnie ich istotg,
zagadnien i zagadnien potrafi zanalizowa¢ problemy
instrumentow zwigzane z tematem
marketingu
ekologicznego

EKO03 Student nie umie Student poprawnie Student poprawnie  Student poprawnie interpretuje
interpretowac czgsciowo interpretuje poznang terminologi¢ i korzysta z
poznanej interpretuje poznang  poznang niej, wyjasnia samodzielnie ich
terminologii i terminologie i terminologi¢ i istote, potrafi zanalizowac
korzystaé z niej korzysta z niej korzysta z niej problemy zwigzane z tematem

EK04 Student nie umie Student poprawnie Student poprawnie  Student poprawnie stosuje
stosowac czgsciowo stosuje stosuje poznang poznang terminologi¢ i korzysta z
instrumentow poznana terminologi¢  terminologie i niej, wyjasnia samodzielnie ich
marketingu i korzysta z niej korzysta z niej istote, potrafi zanalizowac
ekologicznego problemy zwigzane z tematem

EKO05 Student nie umie Student cze$ciowo Student potrafi Student umie wykorzystaé¢ wtasne
wykorzystaé wykorzystuje wltasne ~ wykorzysta¢ wltasne umiejetnosci, aktualizowaé
wiasnych umiejetnosci i umiejetnosci, wiedze kierunkows, wyjasniac¢
umiejetnosci i aktualizuje wiedze aktualizowaé samodzielnie istote zjawisk,
aktualizowaé kierunkowa wiedz¢ kierunkowa  potrafi zanalizowac problemy
wiedzy zwigzane z tematem
kierunkowej

EKO06 Student nie umie Student czeSciowo Student potrafi Student umie wykorzysta¢ wiasne
wykorzystaé i wykorzystuje i poprawnie umiejetnosci, aktualizowaé
okresla¢ wiasnych okresla wiasne wykorzysta¢ wlasne wiedze kierunkowa, wyjasniaé
umiejetnosci, umiejetnosci i umiejetnosci, samodzielnie istotg zjawisk,
aktualizowaé aktualizuje wiedzg aktualizowaé potrafi zanalizowac problemy
wiedzy kierunkowg i wiedze kierunkowg  zwigzane z tematem
kierunkowej ani jej  prezentuje ja
zaprezentowac

Tabela podsumowujaca.

Odniesienie danego

. Narzedzia
Efekt efekﬂ.’ HOCIEKIOW Cele o / metody Sposéb
. zdefiniowanych dla . Tresci programowe
ksztalcenia przedmiotu dydaktycz oceny
calego programu e
(,,kierunkowych”)
EKOI K_ W18, K_U03 K KOl cl WI-15,CW.1-30 12,34 FI,I;ZZ,PI,
EK02 K WI8,K U03,K KOl  C1,C2 WI-15,CW.16-30 12,34 FI,I;ZZ,PI,
EKO03 K W04, K WIS, Lrapl
K _U04 K _U05K U03  Cl,C2,C3 WI-15, CW. 1-30 12,34 F2,Pl,
P2
K KOl
EK04 K WISK UIL,K KOl  C1,C2 W3-15, CW. 1-30 1,2,3,4 FI,I;ZZ,PI,
EKO05 K WISK UOL; K K06  CI,C2.C3  W3-14, CW.1-14; 1629 1234 FIF2
EK06 K WISK U03, K KOl Cl,C2,C3  W.I-14,CW.1-14; 1629 1,234 FIF2




