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Informacje szczegolowe

14 Wymagania wstepne

1. Znajomos¢ podstawowe]j wiedzy z zakresu marketingu i ekonomii.
15 Cele przedmiotu

C1 Przekazanie podstawowej wiedzy na temat orientacji marketingowej i marketingowego zarzadzania
przedsigbiorstwem rolniczym.

C2 Wyrobienie wsrod studentow myslenia kategoriami klienta i wymogow rynku, przedstawienie zagadnien
zwigzanych z problematyka marketingowej orientacji przedsigbiorstwa w rolnictwie.

C3 Uzyskanie niezb¢dnej wiedzy o metodach ksztaltowania systemu zarzadzania przedsigbiorstwem
nakierowanym na klienta i jego potrzeby.

C4 Nauczenie opracowywania planu marketingowego, metod wyboru strategii marketingowych.

nr student, ktéry zaliczyl przedmiot: odniesienie do celow
przedmiotu
WIEDZA
EKO1 Zna podstawowe pojecia obowigzujace w marketingu Cl
EKO02 Ma wiedze¢ na temat orientacji marketingowej i marketingowego zarzadzania C1,C2,C3
przedsigbiorstwem rolniczym
UMIEJETNOSCI
EKO03 Potrafi mysle¢ kategoriami klienta i wymogow rynku, zna zagadnienia ClL,C2
zwigzane z problematyka marketingowa orientacji przedsigbiorstwa w
rolnictwie.




EKO04 Potrafi wykorzysta¢ w praktyce metody stosowane w systemach zarzadzania C1,C2,C3
KOMPETENCJE
EKO05 Rozumie koniecznoé¢ efektywnego dziatania w branzy rolniczej z C1,C2,C3,C4
wykorzystaniem planu marketingowego.
EKO06 Rozumie potrzebg podejmowania dziatan marketingowych celem rozwoju C2,C4

dziatalnosci rolnicze;j.

17 Tresci programowe

forma zaje¢ - wyklady

liczba
godzin S

odniesienie do efektow

ksztalcenia dla
przedmiotu

Wi

Pojecie  marketingu, uwarunkowania jego
rozwoju 1 wykorzystywane narzedzia.
Potrzeby i zachowania konsumentow

2

EKO01, EK02

w2

Nabywca w orientacji marketingowej firmy,
istota i kryteria segmentacji rynku.

EKO1, EK02, EK03

w3

Badania marketingowe ich istota, przedmiot,
zakres 1 sposoby zbierania informacji
Zarzadzanie marketingowe w przedsigbiorstwie.
Otoczenie marketingowe - analiza dalszego i
blizszego otoczenia
przedsigbiorstwa/gospodarstwa

EKO1, EK03

W4

Strategia marketingowa firmy i jej elementy:
istota i struktura strategii. Proces formutowania
strategii. Elementy strategii marketingowe;j,
rodzaje strategii marketingowych.

Elementy marketingu - mix (4P, 6P, 4C)

EKO1, EK02, EKO03,
EK04

W35

Produkt — jego istota, struktura, klasyfikacja,
cykl zycia, analizy portfelowe, wprowadzanie
nowych produktow na rynek, pozycjonowanie
produktu, marka i opakowanie jako elementy
produktu.

Cena — pojecie, czynniki ksztattujace wysokosé
ceny, procedura ustalania cen, metody ustalania
cen, strategie cenowe.

EKO01,EK03, EK04,
EKO06

W6

Dystrybucja — pojgcie, funkcje, pojgcie i rodzaje
kanatoéw dystrybucji, typy posrednikow w
kanale, strategie sprzedazy i strategie
wspolpracy ogniw w kanatach dystrybucji.
Promocja — poj¢cie, formy promocji,
organizacja dziatan promocyjnych w firmie.

EKO1, EK02, EK03
EK04, EK05, EK06

W7

Personel- jego rola w firmie uslugowe;j,
marketing wewngtrzny.

Marketing miedzynarodowy: pojecie i zakres
marketingu migdzynarodowego.
Miedzynarodowe otoczenie firmy. Strategia
marketingowa na rynku globalnym. Organizacja
dziatan marketingowych na rynku
miedzynarodowym.

EKO01, EK02, EK03
EKO04, EK05, EK06

W38

Nowoczesne techniki sprzedazy. Spoteczne
aspekty marketingu.

EKO1, EK02, EK03
EK04, EK05, EK06

suma godzin

15




. odniesienie do efektow
liczba

forma zaje¢ - éwiczenia . ksztalcenia dla
godzin S .
przedmiotu
ZP 1 Istota marketingu, otoczenie firmy 2 EKO1, EK02
ZP 2 Marketingowy system informacji 2 EKO1, EK02, EK03,
ZP 3 Potrzeby i zachowania konsumenta 2 EKO1, EKO03
ZP 4 Produkt i jego cechy. Strategie cenowe. 1 EKO1, EK02, EK04,
ZP 5 Dystrybucja, konflikty w kanatach 2 EKO1, EK03,
dystrybucyjnych EK04,EK05
ZP 6 Promocje , reklama, analiza SWOT 2 EKO01, EK04, EKO05,
EK06
ZP 7 Referaty — promocja , reklama wybranej firmy 2 EKO1, EK04, EKO05,
EK06
ZP.8 Segmentacja konsumentow 1 EKO01, EK03, EKO05,
EK06
ZP 9 Kampania promocyjna. Macierz portfelowa. 1 EKO1, EK02, EKO03,

EK04, EK05, EK06

suma godzin 15

18 Narzedzia/metody dydaktyczne

1. Wyktad

2. Prezentacja multimedialna
3. Dyskusja

4. Burza mozgow

19 Sposoby oceny (F — formujaca, P — podsumowujaca)
F1

Udziat w dyskusji

F2. Ocena wystapien i prezentacji

Pl1. Obecno$¢ na zajeciach

P2. Kolokwium zaliczeniowe (ew. zaliczenie ustne), pisemna praca na zaliczenie przedmiotu

forma aktywnosci Srednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnoSci

S

Godziny kontaktowe z nauczycielem 30

konsultacje 5

Przygotowanie si¢ do zajec¢ 10

Przygotowanie si¢ do dyskusji 5

Przygotowanie do kolokwium 5

Przygotowanie do zaliczenia 5

SUMA 50

SUMARYCZNA LICZBA

PUNKTOW ECTS 2

DLA PRZEDMIOTU

~ 21 Literatura podstawowa i uzupelniajaca

Literatura podstawowa:

1. Michalski E., Marketing. Wydanie II. Wydawnictwo PWN. Warszawa 2017.

2. Kotler P., Marketing. Podrecznik europejski, Warszawa 2002;

3.  Mruk H., Pilarczyk B., Sojkin B., Szulce H., Podstawy marketingu, AE Poznan, Poznan 2003.

Literatura uzupekiajaca:

1. Altkorn J., Podstawy marketingu, Instytut Marketingu, Krakow 2004;

2. Kaczmarczyk S., Badania marketingowe, PWE, Warszawa 2005;

3. Kramer T., Podstawy marketingu, Wydanie IV zmienione, PWE, Warszawa 2003;

4. R. Kfeczek, W. Kowal, J. Wozniczka, Strategiczne planowanie marketingowe, PWE Warszawa, wyd. 2
zmieniona, Warszawa 2001;




22 Kryteria oceny *

ocena 2,0 (ndst) ocena 3,0 (dst.) ocena 4,0 (db) ocena 5,0 (bdb)
EKO1 Student nie umie Student poprawnie ~ Student poprawnie  Student poprawnie
definiowac definiuje zaledwie  definiuje pojecia definiuje pojecia zwigzane
podstawowych kilka zwigzane z z tematem, wyjasnia
pojeé podstawowych tematem samodzielnie ich istotg,
pojeé potrafi zanalizowac
problemy zwiazane z
tematem
EKO02 Student nie umie Student poprawnie ~ Student poprawnie  Student poprawnie stosuje
stosowac poznanej  cze$ciowo stosuje stosuje poznang poznang terminologi¢ i
terminologii i poznang terminologie i korzysta z niej, wyjasnia
korzysta¢ z niej terminologie i korzysta z niej samodzielnie ich istote,
korzysta z niej potrafi zanalizowac
problemy zwiazane z
tematem
EKO03 Student nie umie Student poprawnie  Student poprawnie  Student poprawnie stosuje
postugiwac si¢ cze$ciowo stosuje definiuje pojecia poznang terminologi¢ i
terminologia i poznana zwigzane z korzysta z niej, wyjasnia
korzystac z niej terminologig¢ i tematem samodzielnie ich istotg,
korzysta z niej potrafi zanalizowaé
problemy zwigzane z
tematem
EK04 Student nie ma Student ma Student poprawnie ~ Student poprawnie stosuje
wiedzy o metodach  niewielkg wiedzg¢ o definiuje pojecia poznang terminologi¢ i
systemu metodach systemu  zwigzane z korzysta z niej, wyjasnia
zarzadzania zarzadzania tematem samodzielnie ich istotg,
potrafi zanalizowaé
problemy zwigzane z
tematem
EKO05 Student nie ma Student w Student poprawie Student poprawie buduje
podstaw i nie niewielkim stopniu  buduje plan plan marketingowy,
potrafi opracowa¢  potrafi skorzystac marketingowy potrafi wyjasni¢ i
planu ze swej wiedzy i rozbudowac¢ zasadnicze
marketingowego opracowac¢ plan punkty planu.
marketingowy
EKO06 Student nie zna i Student zna w Student zna i Student zna i potrafi
nie potrafi wybra¢  niskim stopniu i potrafi wybrac wybra¢ dziatania
dziatan potrafi wybraé dzialania marketingowe, potrafi
marketingowych. dziatania marketingowe. réwniez wyjasnic i
marketingowe. rozbudowac¢ dane strategie
marketingowe.

Inne przydatne informacje

1. Informacje na temat miejsca odbywania zajg¢ — zgodnie z planem zajec.

2. Informacja na temat terminu zaj¢¢ (dzien tygodnia/godzina) — zgodnie z planem zajgc.

3. Informacja na temat konsultacji (godziny + miejsce) — zgodnie z terminarzem, konsultacje pok.112H




Tabela podsumowujaca.

Odniesienie
danego efektu do
Efekt ef(?ktow Cele TreSci Narzedzia/metody .
ksztalcenia LD RV przedmiotu  programowe dydaktyczne BRI UEE0)
dla calego
programu
(,,kierunkowych”)
EKO1 K W18,
K:W04; C1 W1-8, ZP 1-9 1 F1-F2, P1-P2
EKO02 K W18, K W04 Cl1,C3 W1-8, ZP 1-9 1,2,3,4 F1-F2, P1-P2
EKO03 K U01; K U04, C2 W1-8, ZP 1-9 1,2,34 F1-F2, P1-P2
EK04 K U01; K U03, Cl1,C3 W1-8, ZP 1-9 1,2,34 F1-F2, P1-P2
EKO05 K KO01;K K03 C3,C4 W1-8, ZP 1-9 1,2,3,4 F1-F2, P1-P2
EKO06 K KO01;K K07 C4 W1-8, ZP 1-9 1,2,3,4 F1-F2, P1-P2




