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EKONOMIA | STOPIEN

linformacje
| ogolne

EI Nazwa modutu ksztatcenia

RYNKI MIEDZYNARODOWE

@ Nazwa jednostki prowadzacej modut
Wydziat nauk Ekonomicznych
Zaktad Ekonomii

E| Kod modutu @ Grupa tresci ksztatcenia @Typ modutu

(wypetnia koordynator Tresci ksztatcenia kierunkowego Fakultatywny

ECTS)

@ Poziom studiow Liczba punktéw ECTS Poziom przedmiotu

| stopnia 1 Srednio- zaawansowany

E| Rok studidéw, semestr Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu

Il rok, semestr IV — letni

Wyk. Cw. Lab. Sem. Proj. Wyk. Cw. Lab. Sem. Proj.

studia stacjonarne 15 15 1 1

studia niestacjonarne - - - -

@ Jezyk wyktadowy: polski

@ Wyktadowca (wyktadowcy)
Magdalena Zwolinska-Ligaj, dr inz.

Informacje
szczegotowe

14 Wymagania wstepne
1. Wiedza z zakresu przedmiotéw: Mikroekonomia, Makroekonomia.

15 Cele przedmiotu

c1 Zapoznanie studentow ze specyfika wybranych rynkéw zagranicznych.

C2 Nabycie wiedzy i wyksztatcenie umiejetnosci analizy rynku zagranicznego pod katem oceny
jego atrakcyjnosci inwestycyjnej.

16 Efekty ksztatcenia w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

nr student, ktory zaliczyt przedmiot, potrafi: odniesienie do celéw
przedmiotu
WIEDZA
EKO1 Student dysponuje podstawowg wiedzg na temat badania rynku 2

zagranicznego i oceny jego atrakcyjnosci inwestycyjnej.

UMIEJETNOSCI
EKO2 Student potrafi dokonac analizy rynku zagranicznego i na jej 1,2
podstawie ocenic jego atrakcyjnos¢ inwestycyjna.




KOMPETENCJE SPOLECZNE

EKO3 Potrafi skutecznie realizowa¢ zadania w grupie. 2

17 Tresci programowe

forma zaje¢ - wyktady liczba liczba odniesienie do efektéw
godzin S godzin NS  ksztatcenia dla przedmiotu
W1 Cele i przedmiot badan rynkéw 4 - 1
miedzynarodowych.
w2 Zagraniczne otoczenie przedsiebiorstwa. 2 - 1
w3 Mechanizmy i instrumenty formowania 4 - 1

rynkéw. Oddziatywanie panistwa.
Miedzynarodowe porozumienia i umowy
handlowe. Miedzynarodowe instytucje
regulujace.

w4 Wybér rynku zagranicznego. Decyzje 5 - 1
przedsiebiorstw na rynkach
zagranicznych.

W..n
suma godzin 15
forma zajec - ¢wiczenia liczba liczba odniesienie do efektow
godzin S godzin NS ksztatcenia dla przedmiotu
cw1 Metody badan rynkéw zagranicznych — 4 - 1
wprowadzenie. Zrédta informaciji.
cw2 Wybrane elementy charakterystyki 3 - 1
miedzynarodowego rynku.
cw3 Ekspansja polskich przedsiebiorstw na 1 - 2,3
rynki zagraniczne.
cw4 Inwestorzy zagraniczni w Polsce. 1 - 2,3
CW5s Ocena wybranych rynkéw zagranicznych— 6 - 2,3
np. kraje Unii Europejskiej, Chiny, Stany
Zjednoczone, Rosja, kraje Ameryki
tacinskie;j.
CW..n

suma godzin 15 -

18 Narzdzia/ metody dydaktyczne

1. Wyktad z wykorzystaniem metod audiowizualnych.
2. Dyskusja na zajeciach.
3. Studium przypadku (wybranego rynku)

19 Sposoby oceny (F — formujaca, P — podsumowujaca)
F1. Dyskusja na zajeciach (aktywnosc).

P1. Analiza rynku (praca zespotowa) — prezentacja i ztozenie raportu.

P2. Zaliczenie pisemne wyktadow.




20 Obcigzenie praca studenta

forma aktywnosci $rednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci
S NS

Godziny kontaktowe z nauczycielem 30 -
Przygotowanie sie do laboratorium -
Przygotowanie sie do zajec 5 -
Przygotowanie sie do zaliczenia 5 -
pisemnego

SUMA 40 -
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW 1 -

ECTS DLA PRZEDMIOTU

21 Literatura podstawowa i uzupetniajaca
Literatura podstawowa:

1.  Mruk H., Schroeder J., Bartosik-Purgat M., Miedzynarodowe badania marketingowe, Wyd.
Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu, Poznan 2013.
Literatura uzupetniajaca:

1. Zrédta statystyczne, raporty, m.in. GUS, Eurostat, WTO, OECD, PAIiH.

2. Wojciechowski H., Miedzynarodowe rynki towardw i ustug, Wyd. AE w Poznaniu, Poznan 1998.

niedostateczny  dostateczny dobry bardzo dobry

EKO1 Student nie Student potrafi Student potrafi Student potrafi zdefiniowaé
dysponuje zdefiniowaé zdefiniowac podstawowe pojecia z zakresu
podstawowa jedynie niektore podstawowe badania rynku zagranicznego i
wiedzg na temat podstawowe pojecia z zakresu oceny jego atrakcyjnosci
badanig rynku _ POj‘?Ci? z zakresu badania rynku inwestycyjnej oraz podaé
Zagranicznego | badan'f"‘ rynku . zagranicznego i praktyczne przyktady.
oceny jego zagranicznego i oceny jego
atrakcyjnosci oceny jego L
: S 9 atrakcyjnosci
inwestycyjnej. gtrakcyjno_sm_ inwestycyjnej

inwestycyjnej. )

EKO02 Student nie potrafi  Student potrafi Student potrafi Student potrafi dokonac analizy
zastosowacd zastosowacd zastosowacd ranku zagranicznego i na jej
podstawowych nieliczne elementy  wiekszosé z podstawie ocenié jego
elementdéw analizy  analizy rynku elementdéw analizy atrakcyjnos$¢ inwestycyjng. Biegle
rynku zagranicznego i na rynku wyszukuje informacje, formutuje
zagranicznegoina  jej podstawie zagranicznego i na rozszerzone wnioski z badan.
jej podstawie ocenic jego jej podstawie
ocenic jego atrakcyjnos¢ ocenic jego
atrakcyjnos¢ inwestycyjng. atrakcyjnosé
inwestycyjna. inwestycyjng

EKO03 Nie potrafi Potrafi pracowa¢ w  Potrafi pracowa¢ w  Potrafi pracowac w zespole
pracowaé w zespole jednak zespole czesto zawsze przyjmuje postawe
zespole czesciej przyjmuje przyjmuje postawe  aktywna

postawe bierng aktywng

Inne przydatne
informacje
23 Inne przydatne informacje o przedmiocie

1.

2.
3.
4

*do decyzji koordynatora




Tabela podsumowujaca.

Odniesienie
danego efektu do

efektow

Efekt ksztatcenia zdefiniowanych Cele przedmiotu Tresci Narzedzia/metody

dla catego programowe dydaktyczne [P S
programu
(, kierunkowych”)

EKO1 KW012,
KW014, ,
KW021, 2 W1-4, CW1-2 1,23
KW022

F1, P1, P2

EK02 KU01-03,
KU07, KU09,
KU010, KUO12, 12
KU016, KUO18,
KU020-22
EKO3 KK02, KO3, :
KK09, KK010 2 ¢w3-5 3

Cw3-5 2,3 p1

F1,P1




