KARTA MODULU KSZTALCENIA ROK AKADEMICKI 2019/2020

I. Informacje ogdlne

1 Nazwa modutu ksztatcenia
ANALIZA TRENDOW BIZNESOWYCH

2 Nazwa jednostki prowadzacej modut (nalezy wskazaé nazwe zgodnie ze Statutem PSW Instytut, Zaktad)
Wydziat nauk Ekonomicznych, Zaktad Zarzadzania

3 Kod modutu 4 Grupa tresci ksztatcenia 5 Typ modutu
(wypetnia koordynator modut realizowany w ramach tresci obowigzkowy
ECTS) ksztatcenia specjalnosciowego
6 Poziom studiow 7 Liczba punktow ECTS 8 Poziom przedmiotu
studia | stopnia 4 Srednio-zaawansowany
9 Rok studidw, semestr 10 Liczba godzin w semestrze 11 Liczba godzin w tygodniu
rok Ill- semestr VI
Wyk. Cw. Lab. Sem. Proj. Wyk. Cw. Lab. Sem. Proj.
studia stacjonarne 15 30 1 2

12 Jezyk wyktadowy: polski

13 Wyktadowca (wyktadowcy) (imie i nazwisko, stopieri naukowy oraz adres e-mailowy wyktadowcy/wyktadowcéw
prowadzqcych zajecia)

dr Monika teska m.leska@dydaktyka.pswbp.pl —wyktad

mgr Klaudia Juszczuk k.juszczuk@dydaktyka.pswbp.pl — éwiczenia

Informacje szczegoétowe

1. Wiedza z zakresu zarzadzania przedsiebiorstwem

2. Wiedza z zakresu marketingu

3. Wiedza z zakresu planowania i zarzadzania marketingowego
C1 Zdobycie wiedzy z zakresu analizy rynku

Cc2 Nabycie umiejetnosci pozyskiwania informacji z wielu zrédet
C3 Nabycie umiejetnosci analizy zjawisk i proceséw

c4 Nabycie umiejetnosci prezentacji i oceny wynikéw analizy

14 Wymagania wstepne

16 Efekty ksztatcenia w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

nr student, ktory zaliczyt przedmiot, potrafi: odniesienie do celéw
przedmiotu

EKO1 definiowac kategorie i elementy z zakresu analizy rynku C1l

EKO02 dobiera¢ adekwatne metody zbierania i analizy danych rynkowych C1,C2

EKO03 analizowacé rézne zjawiska i procesy rynkowe C1,C3

EK04 interpretowac, oceniac i prezentowac¢ wyniki badan rynku C4

17 Tresci programowe
forma zaje¢ - wyklady liczba liczba odniesienie do efektéw
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Trendy biznesu w zakresie gospodarki i
technologii:
Deep impact
Immersive experiences
Smatrter living &working
Biotech
Connected medicine
Blockchain ecosystem
Ai for humanity
Trendy biznesu w zakresie srodowiska i
zréwnowazonego rozwoju:
e Fossil fuel free
e Notrace
e Blue farming
Trendy biznesu w zakresie spoleczenstwa i
pracy:
e Edutech
e Hub ecosystem
e  Work wellbeing
e Mind care
Film - dyskusja

Pisemne zaliczenie z oceng

suma godzin

forma zaje¢ - éwiczenia

Czym sg i skad sie biorg trendy? Zjawisko
trendwatchingu. Trendy ktére majg wplyw na
biznes. Znaczenie mody i trendow w
gospodarce.

Pomyst na biznes. Pomyst na projekt

Badania i analiza rynku w przedsiebiorstwie
(koncepcje badania rynku w przedsiebiorstwie,
kategorie badan oraz etapy procesu
badawczego, badania iloSciowe i jakosciowe —
zrédta danych w analizie przedsiebiorstwa,
metody pozyskiwania informacji na potrzeby
przeprowadzenia analizy.)

Analiza otoczenia biznesu, Analiza sektora
konkurencyjnego, analiza udziatéw rynkowych
i pozycji przedsiebiorstwa na rynku.

Analiza portfela strategicznych jednostek
biznesu. Metody oparte na analizie
scenariuszowej

Dziatania promocyjne. Design w
przedsiebiorstwie, moda czy sposdb na
zarzadzanie produktem (ekonomia designu,
desing techniki, desing jako element
zarzadzania strategicznego)

Prezentacja/ Raport z przeprowadzonej
analizy

godzin S  godzin NS

4

15

liczba liczba
godzin S  godzin NS

5

ksztatcenia dla
przedmiotu
EKO1, EK02, EK03

EKO1, EK02, EK03

EKO1, EK02, EKO03

EKO1, EK02, EKO3, EK0O4

EKO1, EK02, EKO3, EK04

odniesienie do efektow
ksztatcenia dla
przedmiotu
EKO03, EKO4

EKO03, EK04

EKO03, EK04

EKO03, EK04

EKO03, EK04

EKO03, EK04




CW7 Kolokwium 1 EKO03, EK04

suma godzin 30

forma zaje¢ — laboratoria liczba liczba odniesienie do efektéw
godzin S godzin NS ksztatcenia dla
przedmiotu

18 Narzedzia/metody dydaktyczne

Wyktad z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej

2. Dyskusja problemowa
3. Case study
4. Projekt

F1. ' Aktywnosc¢ na zajeciach.
F2. Przygotowanie projektu i przeprowadzenie go zakonczone raportem z realizacji
Pl. Zaliczenie w formie kolokwium

Pisemne zaliczenie wyktadow.

20 Obciazenie praca studenta

| forma aktywnosci aktywnosci $rednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci

S

Godziny kontaktowe z 45

nauczycielem

Udziat w konsultacjach 10

Czytanie wskazanej literatury 5

Przygotowywanie projektu 10

Przygotowywanie sie do zaje¢ 10

Przygotowanie sie do kolokwium 10
Przygotowanie sie do egzaminu 10

SUMA 100
SUMARYCZNA LICZBA 4 (1 ECTS-25 h)
PUNKTOW ECTS DLA

PRZEDMIOTU

21 Literatura podstawowa i uzupetniajgca

Literatura podstawowa:
1. Spychalska-Wojtkiewicz M., Tomczyk M., Moda i modele. Analiza trendéw oraz modelowanie
biznesu w przedsiebiorstwie Difin, Warszawa 2018

2. Mruk H., Analiza rynku, PWE, Warszawa 2003.
3. Kedzior Z., Badania rynku. Metody i zastosowania. PWE, Warszawa 2005.
4. Lubinski M., Analiza koniunktury i badanie rynkéw, Elipsa, Warszawa 2002

Literatura uzupetniajaca:
1. Mynarski S., Analiza rynku systemy i mechanizmy, AE Krakéw 1993

22 Kryteria oceny *

Inne przydatne informacje

23 Inne przydatne informacje o przedmiocie

Informacja, gdzie mozna zapoznac sie z prezentacjami do zaje¢, instrukcjami do laboratorium, itp.
Informacje na temat miejsca odbywania zajec.

Informacja na temat terminu zajec (dzien tygodnia/godzina).

4, Informacja na temat konsultacji (godziny+miejsce).
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*do decyzji koordynatora

Tabela podsumowujaca.
Odniesienie
danego efektu do
efektow
Efekt ksztatcenia zdefiniowanych Cele przedmiotu
dla catego
programu
(,,kierunkowych”)
EKO1 K_W02
K_WO03
EKO02 K_WO09
K_W10 C1,C2 W1-w4 1,2,3 F1, P2
K _U12
EKO3 K_ W11
K_U02
K_U05 C1,C3
K _U14
K_KO06
EKO4 K_W11
K_ W14 C4
K U0l

Tresci Narzedzia/metody Sposéb oceny

programowe dydaktyczne

C1 W1 -W3 12,3 F1, P2

W1 - WS5,

Ewl — Cw7 12,3, 4 F1, F2, P1, P2

W1 -WS5,

Ewl — Cw7 12,3,4 F1, F2, P1, P2




