KARTA PRZEDMIOTU NA ROK AKADEMICKI 2019/2020

INFORMACJE OGOLNE

1. Nazwa przedmiotu ksztatcenia
Produkt turystyczny

2. Nazwa jednostki prowadzacej modut (nalezy wskaza¢ nazwe zgodnie ze Statutem PSW)

Wydziat Nauk o Zdrowiu, Zaktad Turystyki i Rekreacji

3. Grupa tresci ksztatcenia

(modut moze by¢ realizowany w ramach tresci ksztatcenia ogélnego, podstawowego,

kierunkowego, specjalnosciowego lub innego)
tresci ksztatcenia ogdlnego

4. Typ przedmiotu
(obowigzkowy, do wyboru)
obowigzkowy

5. Poziom studiow
studia Il stopnia

6. Liczba punktéw ECTS
3

7. Poziom przedmiotu
(podstawowy, srednio-zaawansowany, zaawansowany)
Srednio-zaawansowany

8. Rok studiow, semestr
| rok, semestr Il - letni

9. Liczba godzin w semestrze
Wyk. Cw. L* Prj. Pbn. Zp.

Pr.

15 30

10. Jezyk wyktadowy: polski

11. Wyktadowca (wyktadowcy) (imie i nazwisko, stopient naukowy
wyktadowcy/wyktadowcdw prowadzacych zajecia)
Agnieszka Kozak - dr
Edyta Koztowska - mgr

INFORMACJE SZCZEGOLOWE

12. Wymagania wstepne

1) Znajomosc¢ podstawowych kategorii pojeciowych z zakresu turystyki

13. Cele przedmiotu

C1 Zapoznanie z terminologig zwigzang z produktem turystycznym.

C2 Zapoznanie z typologig produktow turystycznych.

C3 Wyksztatcenie umiejetnosci kreowania koncepcji produktéw turystycznych.

14. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

Student, ktéry zaliczyt przedmiot:

odniesienie do
kierunkowych
efektdw uczenia sie

WIEDZA
EUO1 Student w pogtebionym stopniu zna i wyjasnia zjawiska spoteczne K_wWo01, K_W02
i ekonomiczne zwigzane z turystyka
EUO2 Student ma pogtebiong wiedze w zakresie wybranych metod i K_W10, K_W11

technik tworzenia, sprzedazy i promocji produktéw turystycznych

UMIEJETNOSCI




EUO3 Student potrafi wykorzystaé uporzadkowang, pogtebiong i K_U02, K_U08
rozszerzong wiedze specjalistyczng do oceny rozwoju produktéw
turystycznych na wspodtczesnym rynku turystycznym

EUO4 Student potrafi postugiwac sie terminologia i specjalistyczng wiedza K_U02 K_U06
do oceny zjawisk i zmian zachodzacych na rynku turystycznym. Posiada
pogtebione umiejetnosci prezentowania wiasnych pomystéw, watpliwosci i
sugestii zwigzanych z produktem turystycznym.

KOMPETENCJE SPOtECZNE

EUOS5 Student jest gotdw do podejmowania wyzwan zawodowych i K_KO5, K_K07
osobistych

15. Tresci programowe

Forma zajec — wyktady

1) Produkt turystyczny — definicja i podstawowe pojecia.

2) Produkt turystyczny — funkcje, cechy i klasyfikacja ustug turystycznych.

3) Produkt turystyczny na rynku turystycznym — struktura i cykl zycia produktu.

4) Produkt turystyczny — klasyfikacja ( rzecz, ustuga, obszar, obiekt, impreza, wydarzenie,
szlak).

5) Regionalny produkt turystyczny.

6) Sieciowy produkt turystyczny.

7) Markowe produkty turystyczne.

8) Promocja produktu turystycznego.

Forma zajec¢ — ¢wiczenia

1) Analiza podstawowych pojec zwigzanych z produktem turystycznym w ujeciu praktycznym.
2) Poszukiwanie prawidtowosci podejmowania aktywnosci turystycznej - biografia

turystyczna.
3) Produkty markowe Polski - bank produktéw turystycznych.
4) Rozwdj produktéw turystycznych na $wiatowym rynku turystycznym.
5) Etapy planowania i budowania produktéw turystycznych.
6) Zastosowanie zdobytej wiedzy i wykorzystanie nowego lub udoskonalenie istniejgcego

produktu dla branzy turystyczne;.

7) Oferta produktow stosowanych i sprzedawanych w obstudze ruchu turystycznego z punktu
widzenia turysty jak i organizatora turystyki.

8) Woykorzystanie kreatywnosci i logistyki w tworzeniu produktu turystycznego.

16. Narzedzia/metody dydaktyczne

1. Prezentacja multimedialna

2. Case study

3. Filmy dydaktyczne

17. Sposoby oceny (F — formujgca; P — podsumowujgca)

P1. Ocena przygotowanych prezentacji przez studentow

F1. Obecnosc i aktywnos¢ na zajeciach

P2. Zaliczenie z oceng

18. Obcigzenia praca studenta

forma aktywnosci $rednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci
Godziny kontaktowe z nauczycielem** 50

Przygotowanie sie do zajec i kolokwium 10

Przygotowanie prezentacji 5

Przygotowanie do zaliczenia koricowego 10




SUMA 75

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 3
DLA PRZEDMIOTU

19. Literatura podstawowa i uzupetniajaca

Literatura podstawowa:

1) Kaczmarek J., Stasiak A., Wiodarczyk B., Produkt turystyczny, Pomyst,
organizacja, zarzadzanie, PWE, Warszawa 2010

2) Kaczmarek J., Stasiak A., Wtodarczyk B., Produkt turystyczny albo jak
organizowac poznawanie Swiata — ¢wiczenia, Wydawnictwo Uniwersytetu
todzkiego, tédz 2002

Literatura uzupetniajaca:

1) T. Skalska, Konkurencyjnos¢ cenowa polskich produktéw turystycznych w relacji do
ofert gtdwnych konkurentéw, POT, Warszawa 2009

2) C.A. Nowek, Rozpoznawanie polskich markowych produktéow turystycznych, Instytut
Technologii Eksploatacji — Paistwowy Instytut Badawczy, Radom 2006

3) Wiadomosci turystyczne, Rynek turystyczny — czasopisma

20. Formy oceny — szczegoty

Warunki uzyskania zaliczenia przedmiotu: zajecia korcza sie egzaminem i zaliczeniem z oceng
Procentowy podziat ocenianych efektéw w kategoriach wiedza, umiejetnosci, kompetencje: W —
60%, U—35%, K—5%
Egzamin pisemny sprawdzajacy wiedze studenta
- Czas trwania 60 minut
- 5 pytan problemowych/opisowych.
- Warunkiem uzyskania oceny pozytywnej jest uzyskanie 60% pozytywnych odpowiedzi.
- Punktacja — kazde pytanie oceniane jest w skali od 0 do 1 pkt. Maksymalnie mozna uzyska¢ 5 pkt.,
minimalnie 3 pkt.

e 0-2,9 pkt - niedostateczny (2,0)
3,0 - 3,4 dostateczny (3,0)
3,4 -3,9 dostateczny plus (3,5)

e 4,0-4,4 dobry (4,0)

e 4,5-49 dobry plus (4,5)

e 50 bardzo dobry (5,0)
Warunkiem zaliczenia ¢wiczen jest uzyskanie pozytywnych ocen z dwdch prezentacji
multimedialnych
na tematy wskazane przez prowadzacego oraz przedstawienie projektu wtasnego produktu
turystycznego. Warunkiem uzyskania oceny pozytywnej jest uzyskanie 60% punktow z realizacji
wyznaczonych zadan.
W trakcie semestru mozna zdoby¢ maksymalnie 100 punktéw.

21. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zaje¢ i tresciach programowych udziela
Prowadzgcy w trakcie zajeé i podczas konsultacji

2. Zajecia odbywac sie bedg w PSW w Biatej Podlaskiej

3. Zajecia odbywac sie beda zgodnie z aktualnym planem zajec

4. Konsultacje odbywaé sie bedg zgodnie z obowigzujgcym terminarzem

*L — laboratorium (w przypadku zajec z jezyka obcego oznacza lektorat)
**  Zajecia prowadzone z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego lub innej osoby prowadzacej

zajecia oraz konsultacje



