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Informacje ogdlne

Nazwa modutu ksztalcenia
Badania i analiza rynku turystycznego

@ Nazwa jednostki prowadzacej modut
Wydziat Nauk o Zdrowiu i Nauk Spotecznych
Katedra Kultury Fizycznej i Fizjoterapii
Zaktad Turystyki i Rekreacji
@ Kod modutu @ Grupa tresci ksztalcenia |§| Typ modutu
(wypetnia tresci ksztatcenia obowigzkowy
koordynator ECTS) ogoblnego

@Poziom studiow Liczba punktow ECTS Poziom przedmiotu

studia II stopnia 3 kierunkowy
@ Rok studidw, Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu
semestr

z z

Il rok, semestr 4 Wyk. Cw. Lab. Sem. Zp. Wyk. Cw. Lab. Sem. Zp.

studia stacjonarne 30 2

Jezyk wykladowy: polski

Wykladowca (wykladowcy)
Jarostaw Zbikowski - dr

Informacje szczegétowe

14 Wymagania wstepne

1. Znajomos$¢ podstawowych kategorii pojeciowych z zakresu ekonomiki turystyki,
obstugi ruchu turystycznego
Znajomo$¢ podstawowych kategorii pojeciowych z zakresu podstaw marketingu.

2.

15 Cele przedmiotu

C1 Wprowadzenie w problematyke badan i analiz rynku turystycznego.

C2 Zapoznanie z podstawowymi metodami badan rynku turystycznego oraz narzedzi
wykorzystywanych w badaniach marketingowych.

C3 Zdobycie wiedzy z zakresu roli i znaczenia badan rynku turystycznego w skali
miedzynarodowej, krajowej, regionalnej i lokalne;j.

C4 Wyposazenie w podstawowe umiejetnosci doboru metod i narzedzi badawczych w

badaniach rynkowych oraz podstawowe umiejetnos$ci analizowania.

16 Efekty ksztalcenia w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

nr student, ktory zaliczyl przedmiot, potrafi: odniesienie do
celow ksztalcenia

S2P W05 Posiada wiedze (o metodach i narzedziach pozyskiwania C1, C2




danych, pozwalajacych opisywac struktury i instytucje
spoteczne) pogtebiong o wybranych metodach i narzedziach
opisu oraz modelowania struktur spotecznych i procesach w
nich zachodzacych, a takze identyfikowania prawidlowosci
rzadzacych nimi
S2P_U02 Posiada umiejetnos$¢ wykorzystywania wiedzy teoretycznej C1,C2,C3,C4
(do opisu i analizowania proceséw spotecznych), poszerzona
o formutowanie wlasnych opinii oraz o krytyczny dobér
danych i metod analizy
S2P_U07 Posiada umiejetno$¢ samodzielnego proponowania rozwigzan C1,C2,C3,C4
konkretnego problemu i przeprowadzenia procedury podjecia
rozstrzygnie¢ w tym zakresie
S2P_KO05 Potrafi samodzielnie i krytycznie uzupetia¢ wiedze i C1,C2,C3,C4
umiejetnosci, poszerzone o wymiar interdyscyplinarny
17 Tres$ci programowe
forma zajec - zajecia praktyczne liczba odniesienie do
godzin S celoéw ksztalcenia
1 Istotaicel badan 2 S2P_WO05, S2P_U02,
rynkowych/marketingowych S2P_U07, S2P_K05
2 Zakres przedmiotowy i funkcje badan na 2 S2P_WO05, S2P_U02,
rynku turystycznym S2P_U07, S2P_K05
3  Przyktadowe rodzaje badan rynku 2 S2P_WO05, S2P_U02,
turystycznego S2P_U07, S2P_K05
4 Rachunek satelitarny dla Polski jako 1 S2P_WO05, S2P_U02,
przyktad badan rynku turystycznego S2P_U07, S2P_K05
5  Struktura procesu badawczego 4 S2P_U02,S2P_U07,
S2P_KO05
6  Planowanie badan marketingowych 2 S2P_U02, S2P_UO07,
S2P_KO05
7  Etapy i metody doboru préby badawczej 2 S2P_U02, S2P_U07,
S2P_KO05
8  Formutowanie pytan i hipotez badawczych 2 S2P_U02, S2P_UO07,
S2P_KO05
9  Badania iloSciowe - organizacja, narzedzia 4 S2P_U02, S2P_U07,
badawcze. Badania jakoSciowe - S2P_KO05
organizacja, narzedzia badawcze
10 Zrédta pierwotne i wtérne 2 S2P_U02, S2P_U07,
S2P_KO05
11 Analizaiinterpretacja danych. 3 S2P_U02,S2P_U07,
Opracowanie raportu z badan S2P_KO05
12 Organizacja badan marketingowych w 2 S2P_U02, S2P_U07,
przedsiebiorstwie turystycznym S2P_KO05
13 Kolokwium 2 S2P_W05, S2P_U02,
S2P_U07, S2P_KO05
suma godzin 30




18 Narzedzia /metody/formy dydaktyczne 7

1. Prezentacje multimedialne

2. Karty ¢wiczen

3. Case study

4, Filmy dydaktyczne i pogladowe

19 Sposoby oceny (F - formujaca, P - podsumowujaca)

F1. IAktywny udzial w zajeciach - dyskusja

F2. Ocena projektéw przygotowanych przez student()w|
F3. Kolokwium|

P1. Zaliczenie z ocenq|

20 Obciazenie praca studenta

forma aktywnosci $rednia liczba godzin na zrealizowanie
aktywnoSci
S
Godziny kontaktowe z nauczycielem 30
¢wiczenia 30
Praca wtasna studenta 45
Przygotowanie projektow 15
Przygotowanie do kolokwioéw 15
Przygotowanie do zaliczenia z oceng 15
SUMA 75
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW 3 (1 ECTS=25h)
ECTS DLA PRZEDMIOTU
d d POC d 0 d PDE djd(Cd
1. Altkorn J. Marketing w turystyce, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006.
2. Badania marketingowe (pod red. ]. Perenca), Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu
Szczecinskiego, Szczecin 2001.
3. Badania marketingowe. Teoria i praktyka (pod red. K. Mazurek-Lopacinskiej),
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2005.
4. Churchill G.A., Badania marketingowe. Podstaw metodologiczne, Wydawnictwo

Naukowe PWN, Warszawa 2002.

Literatura uzupelniajaca

22 Formy oceny - szczegoly 7

1. Kaczmarczyk S., Badania marketingowe. Metody i techniki, Panstwowe Wydawnictwo
Ekonomiczne, Warszawa 2003.

2. Mynarski S., Badania rynkowe w przedsiebiorstwie, Wydawnictwo Akademii
Ekonomicznej w Krakowie, Krakéw 2001.

3. Panasiuk A., Marketing ustug turystycznych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2006.

Warunki uzyskania zaliczenia przedmiotu: zajecia koncza sie zaliczeniem z oceng
Procentowy podzial ocenianych efektéw w kategoriach wiedza, umiejetnosci, kompetencje: W -
60%, U -30%,K-10%
Zaliczenie pisemne sprawdzajacy wiedze studenta
- Czas trwania egzaminu 60 minut
- 5 pytan problemowych/opisowych.
- Punktacja - kazde pytanie oceniane jest w skali od 0 do 1 pkt. Maksymalnie mozna uzyska¢ 5
pkt., minimalnie 3 pkt.

e 0-2,9pkt-niedostateczny (2,0)

e 3,0-3,4 dostateczny (3,0)

e 34 -39 dostateczny plus (3,5)




e 40-44 dobry (4,0)
e 4,5-49 dobry plus (4,5)
e 50 bardzo dobry (5,0)

Warunkiem zaliczenia ¢wiczen jest
e uzyskanie pozytywnej oceny z kolokwium (forma pisemna - 10 pytan, w tym 5
jednokrotnego wyboru oraz 5 pytan w formie uzupeien).
- Warunkiem uzyskania oceny pozytywnej jest uzyskanie 60% pozytywnych
odpowiedzi.
- Punktacja - kazde pytanie oceniane jest w skali od 0 do 1 pkt. Maksymalnie mozna
uzyskac¢ 10 pkt., minimalnie 6 pkt.
Skala ocen:
0 - 5,9 pkt - niedostateczny (2,0)
6,0 - 6,9 dostateczny (3,0)
7,0 - 7,9 dostateczny plus (3,5)
8,0 - 8,9 dobry (4,0)
9,0 - 9,9 dobry plus (4,5)
10,0 bardzo dobry (5,0)

o O O 0O O O

Nieusprawiedliwiona nieobecnos$¢ podczas kolokwium jest réwnoznaczna z oceng -2.0.

e Student przygotowuje i przedstawia projekt (praca zespotowa), ktéry oceniany jest w
skali od 1 do 5 pkt. (60% wiedza, 40% umiejetnos¢, 10 % kompetencje).

e Ocene koncowa z ¢wiczen stanowi $rednia arytmetyczna z wszystkich uzyskanych ocen
(zaokraglanie konncowek: <0.25 - 0.0; 0.25-0.74 - 0.5; >0.75 - 1.0).

23 Inne przydatne informacje o przedmiocie
1. Zajecia odbywajg sie w PSW im. Papieza Jana Pawta Il w Biatej Podlaskiej

2. Zajecia odbywajg sie zgodnie z aktualnym planem

3. Konsultacje odbywaja sie zgodnie z obowigzujgcym terminarzem




Tabela podsumowujaca.

Odniesienie danego
efektu do efektow
Efekt ksztalcenia zdefiniowanych dla Cele przedmiotu TresSci programowe
calego programu

(., kierunkowych”)

Narzedzia

. Strona | 5
dydaktyczne Sposob oceny |

S2P_W05 K W11, K W12 C1,C2 CW1-4, 13 F1,F3,P1
52p_U02 k.U01, KIZU[?OZ% K.U03, C1,C2,C3,C4 CW4-13 1,2,3,4 F3,P1
52p_U07 K_UP11(7,UI(()_9UP16, C1,Cz,C3,C4 CW1-13 1,2,3,4 F1,F2,F3,P1
S2P_KO05 K_KO08 C1,C2z, C3,C4 CW1-13 1,3,4 F1,F3,P1




