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(wypetnia koordynator kierunkowego obowigzkowy

ECTS)

@ Poziom studiow Liczba punktow ECTS @ Poziom przedmiotu

stopnia | 3 zaawansowany

@ Rok studiow, semestr Liczba godzin w semestrze @ Liczba godzin w tygodniu

Il rok, semestr V - _ _

Zimowy Wyk. Cw. Lab. Sem. Proj. Wyk. Cw. Lab. Sem. Proj.
studia stacjonarne 15 15 1 1

Jezyk wyktadowy: polski

Wyktadowca (wyktadowcy)
Olga Filipiak, dr

Informacje
szczegotowe

(14 Wymaganiawstepne

1. Wiedza z zakresu socjologii gospodarki, antropologii kulturowej oraz socjologii kultury.

2. Zaliczone przedmioty z socjologii ogdlnej.

15 Cele przedmiotu

Cc1 Celem przedmiotu jest wprowadzenie studentow w podstawowe problemy zjawiska konsumpgji
oraz roli konsumenta we wspétczesnym swiecie.

C2 Zapoznanie z wiedzg dotyczgca wybranych teorii socjologicznych, ekonomicznych i kulturowych
dotyczacych zagadnien zwigzanych z socjologig konsumpgji.

Cc3 Zapoznanie studenta z cechami charakterystycznymi spoteczenstwa konsumpcyjnego, kultury
konsumenckiej, konsumpcjonizmu oraz ruchu konsumenckiego.

Cc4 Ksztatcenie umiejetnosci rozpoznawania uwarunkowan biologicznych, ekonomicznych, spotecznych i
kulturowych procesu konsumpcji.

C5 Cwiczenie umiejetnosci opisywania gtéwnych tendencji i zmian zachodzacych w kulturze
konsumenckiej.

Cc6 Potrafi dokonywac interpretacji pozycji konsumenta w przestrzeni wirtualnej.

16 Efekty ksztatcenia w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

nr student, ktory zaliczyt przedmiot, potrafi: odniesienie do celéw




przedmiotu

EKO1 opisywac podstawowe koncepcje socjo-ekonomiczne i kulturowe C4,C1,C2
konsumpcji;

EKO2 wykazac sie elementarng wiedzg na temat rozwoju, uwarunkowan, C4,C2
czynnikdéw dynamizujacych rozwdj spoteczeristwa konsumpcyjnego i kultury
konsumenckiej;

EKO3 wskazac charakterystyczne zmiany zachodzace w sferze konsumpcji biorac C3,C5
pod uwage najnowsze trendy i tendencje oraz ich wielopfaszczyznowe
skutki;

EKO4 zinterpretowac wptyw nowych technologii informacyjno- komunikacyjnych ceé
na zachowania konsumenckie;

EKO5 poddaé analizie znaczenie ruchu konsumenckiego w warunkach polskich i na Cc3
Swiecie;

EKO6 zinterpretowac wspdtczesne formy aktywnosci konsumenckiej; C5, Cé,

EKO7 wykazac sie Swiadomoscig zagrozen wynikajacych z rozprzestrzeniajgcego sie C5,C3,C6

konsumpcjonizmu oraz jego negatywnych skutkéw dla spoteczenstwa;

17 Tresci programowe

forma zajec - wyktady liczba liczba
godzin S godzin NS

odniesienie do efektow
ksztatcenia dla
przedmiotu

w1

Konsumpcja, konsument spoteczeristwo 2
konsumpcyjne, konsumpcjonizm- ustalenia
terminologiczne. Wybrane teorie

socjologiczne. Przeglad najwazniejszych

pogladdéw dotyczacych konsumpciji.

EKO1. EKO2

W2

Wybrane teorie ekonomiczne, socjologiczne 1
konsumpcji, konsumpcja z perspektywy
antropologii kulturowej. Konsumpcja jako
przedmiot badan interdyscyplinarnych.

EKO1

W3

Koncepcje spoteczenistwa konsumpcyjnego 2
- narodziny i rozwéj

- spoteczenstwo konsumpcyjne XX wieku

- czynniki dynamizujgce spoteczenstwo
konsumpcyjne XXI wieku

- socjokulturowe uwarunkowania rozwoju
spoteczenstwa konsumpcyjnego

- krytyka i pochwata spoteczenstwa
konsumpcyjnego.

EKO2,

w4

Spoteczno- kulturowe uwarunkowania 1
konsumpcji:

- rola socjalizacji

- moda, reklama, Internet i ich wptyw na
zachowani konsumenckie

- potrzeby i wartosci konsumenckie

- styl zycia.

EKO3, EKO7

W5

Przemiany konsumpcji we wspotczesnym 1
Swiecie:

- Charakterystyka konsumpcji w

ponowoczesnym spoteczenstwie. Syndromy
konsumpcjonizmu a wspotczesna tozsamosé

EKO2, EKO3




konsumencka. Infantylizacja konsumentéw
jako nowy syndrom konsumpcjonizmu.

W6

Zakupoholizm- nowa forma uzaleznienia w
Swiecie konsumpcji. Malle- wspdtczesna arena
konsumpcji.

EKO3, EKO7

W7

Wartosci emocjonalne marki a tozsamosé
konsumencka , Lovemarks” — czy konsument
moze ,, pokochaé¢” marke?

EKO03, EKO6

W8

Wybrane aspekty kultury konsumenckie;j.
Nowe tendencje w sferze konsumpcji.

EKO03, EKO4

W9

Ksztattowanie tozsamosci konsumenckiej w
kontekscie relacji spotecznych wirtualnych
spotecznosci.

EKO4, EKO7

W10

Biernosc i aktywnosc konsumencka w
Internecie. Typologie wspdtczesnych
konsumentéw. Profil e-konsumenta.
Prosument —nowe forma aktywnosci
konsumenckie;j.

EkO4, EkO7, EKO6

w11

Wirtualne spotecznosci konsumenckie.

EKO4, EKO5

W12

Zachowania konsumenckie
Modele rynkowych zachowan
konsumenckich- wybrane zagadnienia.

EKO1

W13

Ruch konsumencki w Polsce;

- ruch konsumencki jako ruch spoteczny

- cele dziatania ruchu, geneza, funkcjonowanie
- wybrane organizacje konsumenckie

- ruch konsumencki w Polsce na tle innych
ruchéw konsumenckich w Europie i USA.

EKOS5, EKO6

suma godzin

15

forma zajec - éwiczenia

liczba
godzin NS

liczba
godzin S

odniesienie do efektow
ksztatcenia dla
przedmiotu

Zagadnienia wstepne. Omodwienie
problematyki badawczej socjologii konsumpcji.

EKO1

Przejawy konsumpcjonizmu we wspotczesnym
Swiecie. Kultura konsumpcji.

EKO2, EKO3, EKO7

Krytyka konsumpcyjnego stylu zycia.
Konsumpcja etyczna. Swiadomos¢
konsumencka.

EKO7, EKO3

Wptyw mody, reklamy, sSrodkéw masowego
przekazu na ksztattowanie postaw
wspotczesnych konsumentdéw. Zagrozenia i
tendencje.

EKO3, EKO4

Nowe style zycia zdeterminowane
rozprzestrzeniajgcym sie konsumpcjonizmem.
Tozsamos¢é konsumencka.

EKO3, EKO7




cwe Rozwdj kategorii prosument, e- konsument. 2 EKO5, EKO6
Konsument w spoteczenstwie sieci.

¢w 7 Zachowania konsumenckie. 1 EKO1

suma godzin 15

18 Narzedzia/metody dydaktyczne
wyktad

burza mézgéw Osborna

referat

Prezentacje multimedialne przygotowane przez wyktadowce i studentéw

dyskusja, scenki, gora lodowa, scenki

SN Al Pl Bl Bl

praca w grupach, case study, quiz, analiza do$wiadczenia,

19 Sposoby oceny (F — formujaca, P — podsumowuj3ca)

F1. aktywnos¢ na zajeciach

F2 obecnos¢

F..3 przygotowanie prezentacji

F4 prezentowanie wiasnego stanowiska w odniesieniu do omawianych zagadnien

P1. kolokwium zaliczeniowe z wyktadéw oraz prezentacji multimedialnej zaprezentowanej na ¢wiczeniach

20 Obciazenie praca studenta

forma aktywnosci srednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci
S NS
Godziny kontaktowe z 30
nauczycielem
Przygotowanie sie do ¢wiczen 20
przygotowanie referatu, dyskusji, 20
prezentacji multimedialnej
przygotowanie do pisemnego 5
zaliczenia przedmiotu (wykfadu,
¢wiczen)
SUMA 75
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW 3

ECTS DLA PRZEDMIOTU

21 Literatura podstawowa i uzupetniajaca
Literatura podstawowa:

1 Ritzer G., Magiczny sSwiat konsumpcji, Warszawskie Wydawnictwo Literackie Muza SA, Warszawa
2004.
2 Watroba W., Spoteczenstwo konsumpcyjne w dobie globalizacji, Wydawnictwo Akademii

Ekonomicznej im. Oskara Langego we Wroctawiu, Wroctaw 2006.

3 Barber B.R., Skonsumowani. Jak rynek psuje dzieci, infantylizuje dorostych i potyka obywateli,
Warszawskie Wydawnictwo Literackie MUZA, Warszawa 2008.

Literatura uzupetniajaca:
1. Barney D., Spoteczenstwo sieci, Wydawnictwo Sic!, Warszawa 2008.

2 Batorski D., Marody M., Nowak A. (red.), Spoteczna przestrzen Internetu, Wydawnictwo




Academica, Warszawa 2006.
Nr na ocene 2 (ndst) na ocene 3 (dst) na ocene 4 (db) na ocene 5 (bdb)
efektu
EKO1 Nie opisuje opisuje podstawowe opisuje koncepcje Opisuje w szczegdtowy
podstawowe koncepcje koncepcje socjo- socjo-ekonomiczne i sposbb koncepcje
socjo-ekonomiczne i ekonomiczne i kulturowe dotyczace socjo-ekonomiczne i
kulturowe dotyczgce kulturowe dotyczgce konsumpcji kulturowe dotyczgce
konsumpcji konsumpcji konsumpcji
EKO2 Nie ma elementarnej ma elementarng ma wiedze na temat Ma poszerzong
wiedzy na temat wiedze na temat rozwoju, wiedze na temat
rozwoju, rozwoju, uwarunkowan, rozwoju,
uwarunkowan, uwarunkowan, czynnikow uwarunkowan,
czynnikow czynnikow dynamizujacych rozwdj  czynnikéw
dynamizujacych rozwéj  dynamizujacych rozwdj  spoteczenstwa dynamizujgcych rozwéj
spotfeczenistwa spotfeczenistwa konsumpcyjnego i spotfeczenistwa
konsumpcyjnego i konsumpcyjnego i kultury konsumenckiej  konsumpcyjnego i
kultury konsumenckiej  kultury konsumenckiej kultury konsumenckiej
EKO3 Nie potrafi wskazac potrafi wskazac potrafi wskazaé potrafi wskazac i
charakterystyczne charakterystyczne charakterystyczne zinterpretowac
zmiany zachodzgce w zmiany zachodzace w zmiany zachodzace w charakterystyczne
sferze konsumpcji sferze konsumpgji sferze konsumpgji zmiany zachodzgce w
biorac pod uwage biorac pod uwage biorac pod uwage sferze konsumpcji
najnowsze trendy i najnowsze trendy i najnowsze trendy i biorac pod uwage
tendencje orazich tendencje orazich tendencje oraz ich najnowsze trendy i
wieloptaszczyznowe wielopfaszczyznowe wielopfaszczyznowe tendencje oraz ich
skutki skutki skutki w dla jednostkii  wieloptaszczyznowe
spotfeczenstwa skutki w odniesieniu do
cech spotfeczenistwa
konsumpcyjnego.
EKO04 Nie potrafi potrafi zinterpretowa¢  potrafi zinterpretowa¢  potrafi zinterpretowad
zinterpretowa¢ wptyw  wptyw nowych wptyw nowych i uzasadnic¢ wptyw
nowych technologii technologii technologii nowych technologii
informacyjno- informacyjno- informacyjno- informacyjno-
komunikacyjnych na komunikacyjnych na komunikacyjnych na komunikacyjnych na
zachowania zachowania zachowania zachowania
konsumenckie konsumenckie konsumenckie w konsumenckie w
oparciu o analize oparciu o analize
wybranych teorii i wybranych
raportow samodzielnie teorii i
raportow
EKO5 Nie potrafi zanalizowaé¢ potrafi zanalizowac potrafi zanalizowac potrafi zanalizowac
znaczenie ruchu znaczenie ruchu znaczenie ruchu znaczenie ruchu
konsumenckiego w konsumenckiego w konsumenckiego w konsumenckiego oraz
warunkach polskich i warunkach polskich i warunkach polskich i organizacji
na $wiecie na $wiecie na $wiecie w oparciuo  konsumenckich w
teorie ruchu warunkach polskich i
spotecznego na $wiecie w oparciu o
teorie ruchu
spotecznego




zagrozen wynikajacych
z rozprzestrzeniajacego
sie konsumpcjonizmu

oraz jego negatywnych

zagrozen wynikajacych
z rozprzestrzeniajacego
sie konsumpcjonizmu

oraz jego negatywnych

zagrozen wynikajacych
z rozprzestrzeniajacego
sie konsumpcjonizmu

oraz jego negatywnych

EKO06 Nie potrafi potrafi zinterpretowaé¢  potrafi zinterpretowa¢  potrafi zinterpretowacd
zinterpretowac wspotczesne formy wspotczesne formy wspotczesne formy
wspotczesne formy aktywnosci aktywnosci aktywnosci
aktywnosci konsumenckiej konsumenckiej konsumenckiej
konsumenckiej opierajac sie na odnoszac je do

wybranych przyktadach  wybranych przyktadéw
oraz teorii
socjologicznych

EKO7 Nie ma swiadomos¢ ma $wiadomos¢ ma $wiadomos¢ ma $wiadomos¢

zagrozen wynikajgcych
z rozprzestrzeniajgcego
sie konsumpcjonizmu

oraz jego negatywnych

skutkéw dla skutkéw dla skutkéw dla skutkéw dla
spotfeczenstwa. spofeczenistwa. spofeczenstwa. | spoteczenistwa. |
jednostki jednostki

Inne przydatne
informacje

23 Inne przydatne informacje o przedmiocie
1. Aktualne informacje na tablicy ogtoszen Zaktadu Socjologii.

*do decyzji koordynatora

Tabela podsumowujgca.

Odniesienie
danego efektu do
Efekt e.fe.ktow Cele Tresci Narzedzia/metody .
. zdefiniowanych . Sposéb oceny
ksztatcenia przedmiotu programowe dydaktyczne
dla catego
programu
(,,kierunkowych”)
EKO1 W1,W2.W12,
K_W02, K_Wo04 C4,C1,C2 EW 1, (W7 1,2,3,4,5,6, F1,F2,F3,F4,P1
EKO2 K_W07, K_W10 C4,C2 W1, W3, Ws, €2 1,2,3,4,5,6, F1,F2,F3,F4,P1
EKO3 W4,W5, W6,W7
K_W07, K_W10 C3,C5 €2, €3.C4, €5 1,2,3,4,5,6, F1,F2,F3,F4,P1
EKO4 K_U03 C6 ws-11, CW 4 1,2,3,4,5,6, F1,F2,F3,F4,P1
EKO5 K_U09 Cc3 w11, wi13,CWe6 1,2,3,4,5,6, F1,F2,F3,F4,P1
EKO® K_U09 C5, Ce, w7. \/\{10, W13, 1,2,3,4,5,6, F1,F2,F3,F4,P1
CW6
EKO7 W4, W6, W9-10,
K_ K01, K_K04 C5,C3,C6 EW2, CW5 1,2,3,4,5,6, F1,F2,F3,F4,P1




