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Public relations

Nazwa modutu ksztatcenia

@ Nazwa jednostki prowadzacej modut (nalezy wskazacé nazwe zgodnie ze Statutem PSW Instytut, Zaktad)
Wydziat Nauk o Zdrowiu i Nauk Spotecznych
Katedra Nauk Humanistycznych i Spotecznych
Zaktad Socjologii

@ Kod modutu (wypetnia @Grupa tresci ksztatcenia |§|Typ modutu
koordynator ECTS) (modut moze by¢ realizowany w ramach (obowigzkowy, fakultatywny)
tresci ksztatcenia ogdlnego, obowigzkowy

podstawowego, kierunkowego,
specjalnosciowego, innych , np. praktyki)
kierunkowego

@ Poziom studiow Liczba punktéow ECTS @ Poziom przedmiotu (podstawowy,
(studia I, Il, 11l stopnia) 2 srednio- zaawansowany, zaawansowany)
stopnia | podstawowy
@ Rok studidw, semestr Liczba godzin w semestrze @ Liczba godzin w tygodniu
(rok, semestr, semestry § .
na ktorych jest Wyk. Cw. Lab. Sem. Proj. Wyk. Cw. Lab. Sem. Proj.
przedmiot)
| rok, semestr IV - letni

studia stacjonarne 15 15 1 1

studia niestacjonarne

Jezyk wyktadowy: polski

Wyktadowca (wyktadowcy) (imie i nazwisko, stopieri naukowy oraz adres e-mailowy
wyktadowcy/wyktadowcow prowadzqcych zajecia)
Sandra Tur, dr

Informacje
szczegotowe

14 Wymagania wstepne

1. Brak

Cc1 Zaznajomienie studentéw z podstawowym pojeciami, metodami dziatan i problemami z zakresu
public relations.

Cc2 Wypracowanie umiejetnosci wykorzystywania podstawowych narzedzi PR adekwatnie do sytuacji
komunikacyjne;j.

16 Efekty ksztatcenia w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

nr student, ktéry zaliczyt przedmiot: odniesienie do celéw
przedmiotu




EKO1 zna podstawowe pojecia i definicje z zakresu public relations, odrdznia je C1
od innych dziatarh komunikacyjnych;
EKO2 potrafi samodzielnie analizowaé proces komunikacji przedsiebiorstwa, Cc2
interpretowad materiaty publikowane w mediach pod katem ich wptywu
na wizerunek organizacji;
EKO3 jest wrazliwy na etyczne i nieetyczne dziatania w ramach PR; C1,Cc2
forma zajec - wyktady liczba liczba odniesienie do efektow
godzin S godzin NS ksztatcenia dla
przedmiotu
w1 Metody dziatan PR. 2 EKO1, EKO3
W2 Kreowanie wizerunku firmy. 2 EKO1, EKO2
w3 Media relations - wspdtpraca ze Srodkami 2 EKO1
masowego przekazu.
w4 Tozsamosé przedsiebiorstwa. 2 EKO1, EKO2
W5 Zarzgdzanie w sytuacjach kryzysowych. 2 EKO1, EKO6
W6 Wewnetrzne PR. 2 EKO1, EKO2
w7 Badania PR. 2 EKO1, EKO6
w8 PR i etyka. 1 EKO6
suma godzin 15
forma zajec - éwiczenia liczba liczba odniesienie do efektow
godzin S godzin NS ksztatcenia dla
przedmiotu
cw1 Public relations i komunikowanie w sytuacji 2 EKO1
kryzysowej (wojna, konflikt, polityka,
epidemie).
cw2 Wybrane programy i kampanie public 2 EKO1, EKO2
relations.
¢ws3 Public relations w organizacjach 2 EKO1, EKO2
pozarzgdowych.
cw4 Techniki marketingu politycznego. 2 EKO02, EKO3
Autoprezentacja w relacji z innymi podczas
forum politycznego.
¢ws Propaganda — geneza, definicje, 2 EKO1, EKO3
metody/chwyty propagandowe.
¢we Czarny public relations — istota, definicje, 1 EKO1, EKO3
przyktady.
cw7 ,,&PR” jako przyktad nowoczesnych dziatan w 2 EK02
zakresie public relations.
cws Spin i spin-doctor we wspdtczesnych 2 EKO1, EKO3
dziataniach public relations.
suma godzin 15
18 Narzedzia/metody dydaktyczne
1. wyktad
2. prezentacja multimedialna
3. praca z tekstem




4, praca w grupach
5. dyskusja

19 Sposoby oceny (F — formujaca, P — podsumowuj3jca)

F1. obecnos¢ i aktywnos¢ na zajeciach

P1. egzaminu z wykfadoéw

P2. przygotowanie kampanii PR dla wybranego produktu, instytucji, inicjatywy
P..n

20 Obciazenie praca studenta

forma aktywnosci srednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci
S NS

Godziny kontaktowe z 30

nauczycielem

Przygotowanie sie do zajec 15

Przygotowanie do egzaminu 5

SUMA 50

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW 2

ECTS DLA PRZEDMIOTU

21 Literatura podstawowa i uzupetniajaca

Literatura podstawowa:

1. Black, S., Public Relations, Warszawa 2006.
2. Woijcik, K. Public Relations. Wiarygodny Dialog z Otoczeniem. Warszawa 2005.
3. Murdoch A., Prezentacje i wystgpienia w public relations, W-wa 2000.

Literatura uzupetniajaca:

1. R. Krzyzowska, O., Szczepaniak, R., Nietypowe przypadki Public Relations,
2003

2. Jasiecki, K., Moleda-Zdziech, M., Kurczewska, U., Lobbing - sztuka skutecznego
wywierania wptywu, 2000.

3. Davis A., Wszystko co powinno sie wiedzie¢ o PR, Poznan 2005.

22 Kryteria oceny *

Na ocene ndst dst db bdb
Student nie zna Student zna Student zna Student zna

EKO1 podstawowych niektore podstawowe podstawowe pojecia i
pojec i definicji z podstawowe pojecia i definicje  definicje z zakresu

pojecia i definicje
z zakresu public
relations,
niezupetnie
odréznia je od
innych dziatan
komunikacyjnych

zakresu public
relations, nie
odrdznia ich od
innych dziatan
komunikacyjnych

z zakresu public
relations, odrdznia
je od innych
dziatan
komunikacyjnych

public relations,
odrdznia je od innych
dziatan
komunikacyjnych,
jednoczesnie wskazujac
roéznice pomiedzy nimi




EKO2 Nie potrafi W pewnym Potrafi Potrafi samodzielnie
samodzielnie stopniu samodzielnie analizowac proces
analizowac proces  samodzielnie analizowac proces  komunikacji
komunikacji analizuje proces komunikacji przedsiebiorstwa,
przedsiebiorstwa,  komunikacji przedsiebiorstwa, interpretowaé materiaty
interpretowad przedsiebiorstwa, interpretowad publikowane w mediach
materiaty interpretuje materiaty pod katem ich wptywu
publikowane w materiaty publikowane w na wizerunek
mediach pod publikowane w mediach pod organizacji. Dokonuje
katem ich wptywu  mediach pod katem ich wptywu  ponadto petnego
na wizerunek katem ich wptywu  na wizerunek uzasadnienia swojej
organizacji na wizerunek organizacji. analizy i interpretacji.

organizacji.

EKO3 Nie jest wrazliwy Wrazliwy w Wrazliwy na Wrazliwy na etyczne i
na etyczne i pewnym stopniu etyczne i nieetyczne dziatania w
nieetyczne na etycznei nieetyczne ramach PR, ze
dziatania w nieetyczne dziatania w szczegdlnym
ramach PR dziatania w ramach PR zaangazowaniem

ramach PR sprzeciwia sie wszelkim
dziataniem nieetycznym,
ukazujgc ich skutki
spoteczne.

Inne przydatne
informacje
23 Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zajec i tresciach programowych udziela

Prowadzgcy w trakcie zajeé i podczas konsultacji.

2. Zajecia odbywad sie bedg w PSW w Biatej Podlaskie;j.
Zajecia odbywad sie bedg zgodnie z aktualnym planem zajed.

w

4, Konsultacje odbywac sie bedg zgodnie z obowigzujgcym terminarzem.

*do decyzji koordynatora
Tabela podsumowujaca.

Odniesienie
danego efektu do
Efekt ?f?ktow Cele Tresci Narzedzia/metody Sposéb
ksztatcenia LRI przedmiotu programowe dydaktyczne oceny
dla catego
programu
(,,kierunkowych”)
EKO1 K_W02 Cc1 W1-8, CW1-8 1,2,3,4,5 F1, P1, P2
EKO2 K_U03 Cc2 W1-8, CW1-8 1,2,3,4,5 F1,P1, P2
EKO3 K_KO02 C1,C2 W1-8, CW1-8 1,4,5 F1,P1, P2




