KARTA PRZEDMIOTU NA ROK AKADEMICKI 2019/2020

INFORMACJE OGOLNE

1. Nazwa przedmiotu ksztatcenia
PODSTAWY MARKETINGU

2. Nazwa jednostki prowadzacej modut
WYDZIAt NAUK EKONOMICZNYCH, ZAKEAD FINANSOW |

RACHUNKOWOSCI

3. Grupa tresci ksztafcenia

(modut moze by¢ realizowany w ramach tresci ksztatcenia ogdlnego, podstawowego,

kierunkowego, specjalnosciowego lub innego)
tresci pozostate

4. Typ przedmiotu
(obowigzkowy, do wyboru)
obowigzkowy

5. Poziom studiow
stopnia | stopnia

6. Liczba punktéw ECTS
3

7. Poziom przedmiotu
(podstawowy, Srednio-zaawansowany, zaawansowany)
podstawowy

8. Rok studiow, semestr
| rok, semestr | — zimowy

9. Liczba godzin w semestrze
Wyk. Cw. L* Prj.Pbn. Zp.

Pr.

15 30

10. Jezyk wyktadowy: polski

11. Wyktadowca (wyktadowcy) (imie i nazwisko, stopiefi naukowy oraz adres e-mailowy

wyktadowcy/wyktadowcow prowadzgcych zajecia)
Monika teska, doktor m.leska@dydaktyka.pswhbp.pl
Klaudia Juszczuk, magister, juszczuk.kl@gmail.com

INFORMACIJE SZCZEGOLOWE

12. Wymagania wstepne

1) Brak

13. Cele przedmiotu

C1 Zapoznanie studentéw z podstawowg terminologig z zakresu marketingu

C2 Zapoznanie studentéw z istota marketingu w obszarach dziatalnosci

rynkowej

C3 Wyksztatcenie umiejetnosci planowania i realizowania dziatan rynkowych w obrebie narzedzi

marketingowych w srodowisku offline i online

14. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

Student, ktéry zaliczyt przedmiot:

odniesienie do
kierunkowych
efektédw uczenia sie

WIEDZA

EUO1 potrafi zdefiniowac¢ podstawowe kategorie pojeciowe w obszarze
marketingu

EUO02 potrafi zidentyfikowac istote dziatan marketingowych w obszarach
dziatalnosci rynkowe;j

K_W20

K_W17
K_W19



mailto:m.leska@dydaktyka.pswbp.pl

UMIEJETNOSCI

EUO3 potrafi postugiwac sie terminologig marketingowa do oceny zjawisk K_U08
rynkowych
EUO4 potrafi planowac i realizowa¢ dziatania rynkowe w obrebie narzedzi K_U17
marketingowych K_U22
KOMPETENCJE SPOLECZNE
EUOS5 doskonali i wykorzystuje umiejetnosci interpersonalne w aktywnosci K_Ko01
marketingowej K_KO06
EUO6 w dziatalnosci marketingowej postepuje zgodnie z zasadami etyki

K_K08

15. Tresci programowe

Forma zajec — wyktady

1. Istota marketingu (geneza, koncepcje, typy orientacji biznesowej przedsiebiorstw).

2. Otoczenie przedsiebiorstwa (podmiotowe, przedmiotowe) i segmentacja rynku (istota,

kryteria, procedura).

Narzedzia marketingowe — produkt (struktura, cykl zycia , marka).

Narzedzia marketingowe — cena (strategie, metody).

Narzedzia marketingowe — dystrybucja.

Narzedzia marketingowe — promocja (modele, instrumenty).

Komunikacja marketingowa w Internecie (mobile marketing, e-mail marketing, SM
marketing)

Noukw

Forma zajec — ¢wiczenia

1. Rynekijego funkcjonowanie (istota, elementy i formy, mechanizmy rynkowe).

2. Istota i podstawowe zatozenia marketingu (orientacje przedsiebiorstwa, rynek docelowy,

marketing mix w przedsiebiorstwach produkcyjnych i ustugowych).
3. Analiza mozliwosci i zagrozen dziatania przedsiebiorstwa.
Wybdr rynku docelowego (koncepcje, proces segmentacji).

voke

postepowania).

Produkt jako element marketingu.
Cena jako element marketingu.
Dystrybucja jako element marketingu.
Zarzadzanie promocja.

© 0N

16 Narzedzia/metody dydaktyczne

=

aktywnosci online

2. karty pracy

3. case —study /rozwigzywanie problemu

prezentacja multimedialna

4. film / dyskusja

17. Sposoby oceny (F — formujgca; P — podsumowujgca)

F1. ocenianie ciggte

F2. prace pisemne / karty pracy

F3. projekt zaliczeniowy

P1. zaliczenie pisemne

18. Obcigzenia praca studenta

forma aktywnosci $rednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci

Godziny kontaktowe z nauczycielem** 60

Postepowanie konsumentéw i e-konsumentéw (uwarunkowania, typologie, etapy procesu




Przygotowanie sie do zajec¢ i kolokwium 15

SUMA 75

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 3
DLA PRZEDMIOTU

19. Literatura podstawowa i uzupetniajaca

Literatura podstawowa:

1) Garbarski L. (red), Marketing: koncepcja skutecznych dziatan, PWE, Warszawa 2011.

2) Armstrong G., Kotler P., Marketing. Wprowadzenie, NIEOCZYWISTE, 2019.

Literatura uzupetniajaca:

1) Krélewski J., Sala P., E-marketing wspdtczesne trendy. Pakiet startowy, PWN,
Warszawa 2016.

20. Formy oceny — szczegoty

Nalezy wpisac skrécony opis sposobu wystawiania oceny koricowej.

Ocena koricowa z (¢wiczern wystawiana jest na podstawie zaliczenia pisemnego. Ocene
pozytywng mozna otrzymaé wytqcznie pod warunkiem udzielenia 51% poprawnych
odpowiedzi. Dodatkowo do oceny koricowej wliczana jest ocena z przygotowanego projektu,
prezentacji wybranego tematu przez studenta oraz aktywnosci na zajeciach.

UZUSKANIE POZYTYWNEJ OCENY Z CWICZEN JEST WARUNKIEM PRZYSTAPIENIA DO
ZALICZENIA WYKtADU.

21. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Informacja, gdzie mozna zapoznac sie z prezentacjami do zajec, instrukcjami do
laboratorium, itp.

2. Informacje na temat miejsca odbywania zaje¢

3. Informacja na temat terminu zaje¢ (dzien tygodnia/godzina)

4. Informacja na temat konsultacji (godziny+miejsce)

*L — laboratorium(w przypadku zajec z jezyka obcego oznacza lektorat)
**  Zajecia prowadzone z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego lub innej osoby prowadzacej

zajecia oraz konsultacje




