Zatgcznik 5 do WSZJK (PZ4)

Informacje ogdine

Nazwa modutu ksztatcenia
Podstawy marketingu

@ Nazwa jednostki prowadzacej modut
Katedra Ekonomii i Zarzadzania; Zaktad Zarzadzania

E| Kod @Grupa tresci ksztatcenia @Typ modutu
modutu(wypetnia tresci ksztatcenia obowigzkowy
koordynator ECTS) ogoblnego
@ Poziom studiow Liczba punktow ECTS @ Poziom przedmiotu
studia | stopnia 1 podstawowy
@Rok studiow, Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu
semestr _ _
Il rok, Wyk. Cw. Lab. Sem.  Proj. Wyk.  Cw. Lab. Sem.  Proj.
semestr V - zimowy
studia stacjonarne 30 2

studia niestacjonarne

Jezyk wyktadowy:
polski

Wyktadowca (wyktadowcy)
dr Monika teska, m.leska@dydaktyka.pswbp.pl

Informacje szczegétowe

14 Wymagania wstepne
1. brak

15 Cele przedmiotu

c1 zapoznanie z podstawowa terminologia z zakresu marketingu;

C2 zapoznanie z istotg marketingu w obszarach dziatalnosci rynkowej;

C3 wyksztatcenie umiejetnosci planowania dziatan rynkowych w obrebie podstawowych
narzedzi marketingowych.

16 Efekty ksztatcenia w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

nr student, ktory zaliczyt przedmiot, potrafi: odniesienie do
celow przedmiotu
EKO1 potrafi zdefiniowac podstawowe kategorie pojeciowe dotyczgce Cc1
marketingu;




EK02 potrafi postugiwac sie terminologia marketingowg do oceny C1,C2
zjawisk rynkowych;

EKO3 potrafi zidentyfikowac istote marketingu w obszarach dziatalnosci  C2

rynkowej;

EKO4 potrafi planowac dziatania rynkowe w obrebie podstawowych C3
narzedzi marketingowych;

EKO5 w dziatalnosci marketingowej postepuje zgodnie z zasadami etyki.  C2, C3

17 Tresci programowe

forma zajec - wyktady liczba liczba odniesienie do
godzin S godzin efektow ksztatcenia
NS dla przedmiotu
w1 Istota marketingu (geneza, koncepcje, 4 EKO1, EKO2, EKO3

typy orientacji biznesowej
przedsiebiorstw).
W2 Otoczenie przedsiebiorstwa 4 EKO1, EKO2, EKO3
(podmiotowe, przedmiotowe) i
segmentacja rynku (istota, etapy,
procedura, kryteria).

W3 Narzedzia marketingowe — produkt 4 EKO1, EKO2, EKO3,
(struktura, cykl zycia, marka). EKO4, EKO5
w4 Narzedzia marketingowe — cena 4 EKO1, EKO2, EKO3,
(metody, strategie, dyskryminacja EKO4, EKO5
cenowa).
W5 Narzedzia marketingowe — dystrybucja. 2 EKO1, EKO2, EKO3,
EKO04, EKO5
W6 Narzedzia marketingowe — promocja 4 EKO1, EKO2, EKO3,
(instrumenty, model AIDA). EKO4, EKO5
W7 Komunikacja marketingowa w Interecie. 4 EKO1, EKO2, EKO3,
EKO04, EKO5
Wws8 Plan marketingowy (istota, struktura, 2 EKO1, EKO2, EKO3,
funkcje). EKO4, EKO5
W9 Marketing — filozofia myslenia i 2 EKO1, EKO2, EKO3,
dziatania EKO4, EKO5
suma godzin 30

18 Narzedzia/metody/formy dydaktyczne

1. prezentacje multimedialne
2. case study
3. film dydaktyczny

19 Sposoby oceny (F — formujaca, P — podsumowujaca)
F1. ocenianie ciggte

P1. zaliczenie pisemne (test)




20 Obcigzenie pracg studenta

forma aktywnosci srednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci
S NS
Godziny kontaktowe z 30
nauczycielem
SUMA 30
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW 1
ECTS DLA PRZEDMIOTU

21 Literatura podstawowa i uzupetniajgca

Literatura podstawowa:

1. Garbarski L. (red), Marketing: koncepcja skutecznych dziatari, Warszawa 2011.
2. Garbarski L., Marketing: kluczowe pojecia i praktyczne zastosowania, Warszawa 2011.
3. Kotler P., Marketing, Poznan 2012.

4. Krélewski J., Sala P., E-marketing. Wspdfczesne trendy, Warszawa 2015.
Literatura uzupetniajaca:

1. Altkorn J., Podstawy marketingu, Krakéw 2004.

2. Kramer T., Podstawy marketingu, Warszawa 2004.

3. ,Marketing w praktyce”

4. ,Swiat marketingu”

22Formy oceny - szczegoty

nr efektu na ocene 2 (ndst) na ocene 3 (dst) naocene 4 (db) naocene5 (bdb)
EKO1 Student nie Student Student Student
wykazuje poprawnie poprawnie poprawnie
znajomosci wykorzystuje wykorzystuje wykorzystuje
podstawowych znajomosé znajomosé znajomos¢
kategorii zaledwie kilku podstawowych podstawowych
pojeciowych podstawowych kategorii kategorii
dotyczacych kategorii pojeciowych pojeciowych
marketingu pojeciowych dotyczacych dotyczacych
dotyczacych marketingu marketingu ale
marketingu rowniez potrafi w
analityczny
sposéb je
porownaé
EKO02 Student nie Student potrafi Student potrafi Student potrafi
potrafi postugiwac sie swobodnie swobodnie
postugiwac sie podstawowg postugiwac sie postugiwac sie
terminologia terminologia terminologia terminologia
marketingowg do marketingowg do marketingowg do marketingowa do
oceny zjawisk oceny zjawisk oceny zjawisk oceny ztozonych
rynkowych rynkowych rynkowych zjawisk

rynkowych




dziatalnosci
marketingowej

EKO3 Student nie Student potrafiw Student potrafi Student potrafi w
potrafi sposéb ogdlny w wybranych sposéb
zidentyfikowad okresli¢ istote obszarach szczegotowy we
istoty marketingu marketingu dziatalnosci wszystkich

rynkowej okresli¢  obszarach

istote marketingu dziatalnosci
rynkowej okresli¢
istote marketingu

EKO4 Student nie Student potrafi Student potrafi Student
potrafi planowa¢  planowac planowac swobodnie
dziatan dziatania dziatania potrafi planowac
rynkowych w rynkowe w rynkowe w dziatania
obrebie obrebie obrebie rynkowe w
podstawowych podstawowych podstawowych obrebie
narzedzi narzedzi narzedzi podstawowych
marketingowych  marketingowych  marketingowych  narzedzi

w waskim w szerokim marketingowych
zakresie zakresie w szerokim
zakresie

EKO5 Student nie znai  Studentw Student zna i Student zna i
nie stosuje zasad  znikomym stosuje wybrane  stosuje szeroki
etyki w stopniu zna i zasady etyki w zakres zasad
dziatalnosci stosuje zasady dziatalnosci etyki w
marketingowej etyki w marketingowej dziatalnosci

marketingowej

23 Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Informacja, gdzie mozna zapoznac sie z prezentacjami do zaje¢, instrukcjami do
laboratorium, itp.

2. Informacje na temat miejsca odbywania zajeé.

3. Informacja na temat terminu zaje¢ (dzien tygodnia/godzina).

4, Informacja na temat konsultacji (godziny+miejsce)




Tabela podsumowujaca.

Odniesienie
danego efektu do
efektow

Efekt o Cele Tresci Narzedzia .
. zdefiniowanych . Sposdéb oceny
ksztatcenia przedmiotu programowe dydaktyczne
dla catego
programu
(,,kierunkowych”)

EKO1 K_W10,K_Ko1 C1 W1-11 1,2,3 F1, P1
EK02 K_W10,K_K01 C1,C2 W1-11 1,2,3 F1, P1
EKO3 K_W10,K_KO1 C2 wWi1-11 1,2,3 F1, P1
EKO4 K_W10, K_KO5 C3 W4-W9 1,2,3 P1
EKO5 K_W10,K_KO5 C2,C3 W11 1,2 F1




