KARTA MODULtU KSZTALCENIA

Informacje ogdine

Iﬂ Nazwa modutu ksztatcenia/przedmiotu

Praktyczna nauka jezyka rosyjskiego w biznesie 2

@ Nazwa jednostki prowadzacej modut (Katedra, Zaktfad)
Katedra Nauk Humanistycznych i Spotecznych; Zaktad Neofilologii

@ Kod modutu (wypefnia @ Grupa tresci ksztatcenia ]E[ Typ modutu

koordynator ECTS) (ogdlnego, podstawowego, kierunkowego, (obowigzkowy, fakultatywny)
specjalnosciowego, itp.) fakultatywny ograniczonego
specjalizacyjny wyboru

@ Poziom studiow Liczba punktéw ECTS Poziom przedmiotu

(studia I, Il stopnia, studia 2 (podstawowy, Srednio-

podyplomowe) zaawansowany, zaawansowany)

studia | stopnia Srednio-zaawansowany

@ Rok studidéw, semestr Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu
wyk. cw. lab. sem. proj. wyk. ¢w. lab. sem. proj.

Il rok — semestr 4 — letni
studia stacjonarne 60 4
studia niestacjonarne
@ Jezyk wyktadowy: rosyjski
Wyktadowca (wyktadowcy) (imie i nazwisko, stopiert naukowy oraz adres e-mailowy)
mgr Elzbieta Struczyk-Doluk, dolukela@wp.pl

Informacje szczegétowe

14 Wymagania wstepne

1. znajomosc jezyka rosyjskiego na poziomie $rednio-zaawansowanym

2. zaliczenie przedmiotu PNJR w Biznesie semestr IlI

C1 znajomosc sfownictwa z zakresu ekonomii, marketingu, handlu, dziatalnosci gospodarczej;

C2 znajomos¢ prawidtowych reakcji i zachowan jezykowych w sferze biznesu;

Cc3 umiejetnos$¢ wyrazania wtasnych ocen i opinii, argumentowania z wykorzystaniem wtasnych poglgdéw

oraz formutowania wnioskéw, odnoszacych sie do tresci poszczegdlnych zagadnien z dziedziny
ekonomii, marketingu, handlu, gospodarki;

Cc4 umiejetnos$¢ porozumiewania sie w réznorodnych sytuacjach komunikacyjnych w dziedzinie ekonomii,
marketingu, handlu, dziatalnosci gospodarczej;

Cc5 umiejetnos¢ tworzenia réznego rodzaju wypowiedzi pisemnych i ustnych z zastosowaniem poprawne;j
terminologii z zakresu ekonomii, marketingu, handlu, dziatalnosci gospodarczej;

cé ksztattowanie postawy otwartosci na nowa wiedze, pogtebiania zainteresowania jezykiem rosyjskim

oraz aktualnymi wydarzeniami ekonomicznymi, gospodarczymi i politycznymi, a takze wdrozenie do
samodzielnego poszukiwania informacji z wykorzystaniem réznych zrédet, oraz gotowosci do
wspotpracy z innymi uczestnikami procesu nauczania.

nr student, ktory zaliczyt przedmiot, potrafi: odniesienie do celow
przedmiotu

EKO1 wykazaé sie wiedzg w zakresie terminologii specjalistycznej i aktywnie C1
stosowac leksyke z zakresu ekonomii, marketingu, handlu, dziatalnosci
gospodarczej;

EKO02 nazwaé prawidtowe reakcje i zachowania jezykowe oraz potrafi C2
wykorzystaé w jezykowej obstudze sfery biznesu;

EKO3 wyrazac witasne oceny i opinie, argumentowad z wykorzystaniem Cc3

wtasnych pogladdéw oraz formutowad wnioski, odnoszace sie do

tresci poszczegdlnych zagadnien z dziedziny ekonomii, marketingu,




handlu, gospodarki;

EKO4 porozumiewac sie w rdoznorodnych sytuacjach komunikacyjnych z Ca
dziedziny ekonomii, marketingu, handlu, dziatalnosci gospodarczej;

EKO5 tworzy¢ réznego rodzaju wypowiedzi pisemne i ustne stosujac C5
poprawng terminologie specjalistyczna;

EKO6 wykazywac postawe otwartosci na nowg wiedze, pogtebiania C6

zainteresowania jezykiem rosyjskim oraz aktualnymi wydarzeniami
ekonomicznymi, gospodarczymi i politycznymi, a takze przejawiac
aktywnos$¢ w samodzielnym poszukiwaniu informacji z wykorzystaniem
réznych zrédet oraz gotowosé do wspédtpracy z innymi uczestnikami
procesu nauczania.

forma zajec - ¢wiczenia liczba liczba odniesienie do efektow
godzin S godzin NS ksztatcenia dla przedmiotu
cwi Korespondencja handlowa 12 EKO1-EKO06

(m.in. jezyk korespondencji handlowej,
zamodwienie, oferta, podziekowanie,
zaproszenia, reklamacja, zawiadomienie,
wezwanie do zaptaty, pismo przewodnie)
cw2 Opisanie produkcji, systemow, procesow 10 EKO1-EKO06
(m.in. wtasciwosci i dane techniczne produktu,
parametry, gtéwne dane, kampania
reklamowa towarow i ustug, instrukcje)
cws3 Osiaggniecia firmy 10 EKO1-EKO6
(m.in. prezentacja osiggniec¢ firmy, historia i
osiggniecia firmy, zawodowe doswiadczenie i
osiggniecia, cechy cztowieka biznesu)
cw4 Wyjazdy stuzbowe 8 EK01-EKO06
(m.in. etykieta miedzynarodowa, wiza
biznesowa, wspdtpraca miedzynarodowa,
umowy handlowe)
CW5 Reklama 10 EKO1-EKO6
(m.in. reklama dzwignig handlu, klasyfikacja
reklam, struktura tekstu reklamowego, cele i
zadania reklamy, efektywnos¢ reklamy)
cwe Marketing 10 EKO1-EKO6
(m.in. strategia marketingowa, efektywne
zarzgdzanie, motywacja, nieefektywne
zarzgdzanie, ryzykowne przedsiewziecia,
zasady opracowania kampanii marketingowej)
cw7 Dziatalno$é firmy 10 EKO1-EKO6
(m.in. osiggniecia firmy w ostatnim roku,
kierunki rozwoju firmy, sprawozdanie z
dziatalnosci, przeniesienia stuzbowe, reklama
firmy)

suma godzin 60
18 Narzedzia/metody dydaktyczne

1. ¢wiczenia ustne i pisemne ksztattujace umiejetnosci komunikacyjne w réznych formach wypowiedzi

2. praca ze stownikami, materiatami audiowizualnymi, tekstami autentycznymi i adaptowanymi

3. ¢wiczenia w samodzielnym cichym i gtosSnym czytaniu tekstéw z uwzglednieniem prawidtowych
nawykow fonetycznych

4, ¢wiczenia oparte na substytucji i transformacji oraz ttumaczeniu

5. komentarze, objasnienia nauczyciela

6. praca cafg grupg, w grupach, w parach, indywidualna




‘ 19 Sposoby oceny (F — formujaca, P — podsumowujaca)

F1. oceny z kolokwiéw pisemnych i ustnych

F2. aktywnos¢ studenta na zajeciach

F3. biezgce przygotowywanie sie do zajec

F4. korekta btedéw przez nauczyciela, studentéw

F5. przygotowanie pisemnych i ustnych zadan domowych
P1. zaliczenie z oceng po semestrze czwartym

20 Obcigzenie pracg studenta

forma aktywnosci srednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci
S NS
Godziny kontaktowe z 60
nauczycielem
SUMA 60
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW 2
ECTS DLA PRZEDMIOTU

21 Literatura podstawowa i uzupetniajaca

Literatura podstawowa:

1. Fast L., Zwolinska M., Pycckuli a3eik 8 0enosoli cpede, cpeaHuii yposeHb, Warszawa 2008.
2. Fast L., Zwoliska M., Pycckulii a3bik 8 Oenosoli cpede, NpoaBUHYTbIN yposeHb, Warszawa 2009.
3. Kuca Z., Jezyk rosyjski w biznesie, Warszawa 2007.
4, Konopielko B., Pycckuli a3bik 0eno8o20 obuweHus. Kommepueckas koppecrnoHoeHuus, Wroctaw 1996 .
5. Siskind J., Pycckuli a3bik 8 6usHece, Warszawa 2010.
6. Bondar N., Chwatow S., busHec kKoHmakm, Komunikacja biznesowa po rosyjsku, czes¢ 1, Biznes w Rosji,
Warszawa 2009.
7. Vassilenko N.,Gérecka B., 06pasybi 0okymeHmoe 6 npednuHUMamensvcKoli odeamenbHocmu U
cydonpouzeodcmee, Warszawa 2009.
8. Buczel A., Rosyjski w biznesie. Aktualne tematy, nagrania, stowka i zdania, dialogi, wzory dokumentow,
Warszawa 2009.
9. Zietala G. A., Biznes w Rosji. Nieruchomosci. Turystyka, Rzeszéw 2010.
Literatura uzupetniajaca:
1. Ktobukowa L., Michatkowa I., Chawronina S., Deren B., Tarsa J., Witkowska-Lewicka F., Jezyk rosyjski w
sferze biznesu, Warszawa 2003.
2. Ruminska K., Waszkielewicz H., Mafy podrecznik tekstéw pisanych, Warszawa — Krakéw 1996.
Kabyszewa I., Kusal K., Rosyjski jezyk biznesu w 30 dni, Warszawa 2003.
4, Zietala G. A., Rosyjska korespondencja stuzbowa w cwiczeniach ze stownikiem rosyjsko-polskim, Rzeszéw
2010.

5 Buczel A., Rosyjski w biznesie, Warszawa 2009.

6 Jochym-Kuszlikowa L., Kossakowska E., Rosyjsko—polski stownik handlowy, Warszawa 2007.

7. Jochym-Kuszlikowa L., Kossakowska E., Stawarz S., Polsko-rosyjski stownik handlowy, Warszawa 2007.
8

9

Jochym-Kuszlikowa L., Kossakowska E., Sfownik rosyjsko-polski. Biznes i gospodarka, Warszawa 2009.
. Jochym-Kuszlikowa L., Kossakowska E., Sfownik polsko-rosyjski. Biznes i gospodarka, Warszawa 2009.
10. Chwatow S., Timoszuk M., Sfownik rosyjsko-polski, polsko-rosyjski, Kompakt plus, Warszawa 2002.

11. Mirowicz A., Dulewiczowa ., Grek-Pabisowa I., Maryniakowa |., Wielki stownik rosyjsko-polski, Warszawa
2001.

12. Hessen D., Styputa R., Wielki stownik polsko-rosyjski, Warszawa 2001.

13. KysHeuos C. A (pea.), boaswoli mosnkoswili cnosaps pycckoz2o A3bika, Netepbypr 2000.

14. Oxeros C. U., WBeposa H. 10., Toskoesil cnosapb pycckozo A3ebika, Mockea 1995 (lub nowsze wydanie).

15. Adamowicz R., Kedziorek A., Rosyjsko-polski stownik tematyczny, Warszawa 1998.

16. Pali36epr bB. A., /lososckuit /1. L., Ctapoaybuesa E. Bb., CospemeHHbIl aKoHOMuYecKuli cnosaps, Mocksa
1999.

17. Aktualne artykuty prasowe i internetowe.

18. Nagrania audio i video.

22 Kryteria oceny *

nr efektu na ocene 2 (ndst) na ocene 3 (dst) na ocene 4 (db) na ocene 5 (bdb)




EKO1

EKO2

EKO3

Nie zna
podstawowej
leksyki z zakresu
ekonomii,
marketingu,
handlu,
dziatalnosci
gospodarcze;j.

Nie zna
prawidtowych
reakcji i
zachowan
jezykowych z
dziedziny
biznesu.

Nie potrafi w
formie ustnej i
pisemnej w
jezyku rosyjskim
wyrazi¢ wiasnej
oceny i opinii,
argumentowac z
wykorzystaniem
wtasnych
pogladdéw oraz
formutowac
wnioskow,
odnoszacych sie
do tresci
poszczegdlnych
zagadnien z
dziedziny
ekonomii,
marketingu,
handlu,
gospodarki.

Opanowat
minimum
leksykalne z
zakresu
ekonomii,
marketingu,
handlu,
dziatalnosci
gospodarczej,
ktore potrafi w
ograniczony
sposdb
wykorzysta¢ w
komunikacji.

Ma ogdlna
znajomosc
prawidtowych
reakcji i
zachowan
jezykowych z
dziedziny
biznesu.

Potrafi w formie
ustnej i pisemnej
w jezyku
rosyjskim wyrazic
swoje zdanie
odnoszace sie do
zagadnien
ekonomicznych,
marketingowych,
handlowych,
gospodarczych
uzywajac
niewielkiej liczby
argumentow i
popetniajac liczne
btedy jezykowe.

Opanowat dobrze
realizowany
materiat
leksykalny z
zakresu
ekonomii,
marketingu,
handlu,
dziatalnosci
gospodarczej,
potrafi w
wiekszosci
przypadkéw
poprawnie
zastosowac ten
materiat w
komunikacji.

W wiekszosci
przypadkéw zna
prawidtowe
reakcje i
zachowania
jezykowe z
dziedziny
biznesu.

Potrafi w formie
ustnej i pisemnej
w jezyku
rosyjskim wyrazic
swoje zdanie
odnoszgce sie do
zagadnien
ekonomicznych,
marketingowych,
handlowych,
gospodarczych
uzywajac
argumentow,
popetnia
nieliczne btedy
jezykowe.

Bardzo dobrze opanowat
realizowany materiat leksykalny
z zakresu ekonomii,
marketingu, handlu,
dziatalnosci gospodarczej, bez
problemu potrafi aktywnie
zastosowac go w komunikacji.

Zna prawidtowe reakcje i
zachowania jezykowe z
dziedziny biznesu.

Potrafi ustnie i pisemnie w
jezyku rosyjskim wyrazié swoje
zdanie odnoszgce sie do
zagadnien ekonomicznych,
marketingowych, handlowych,
gospodarczych, uzywajac
licznych argumentow,
formutuje trafne wnioski,
wykazuje krytyczne myslenie i
popetnia sporadyczne btedy
jezykowe.




EKO4 Nie potrafi Potrafi z btedami  Potrafi Potrafi bezbtednie
porozumiewac porozumiewac porozumiewac porozumiewaé sie w
siew siew siew réznorodnych sytuacjach
réznorodnych réznorodnych réznorodnych komunikacyjnych z dziedziny
sytuacjach sytuacjach sytuacjach ekonomii, marketingu, handlu,
komunikacyjnych  komunikacyjnych  komunikacyjnych dziatalnosci gospodarczej
z dziedziny z dziedziny z dziedziny
ekonomii, ekonomii, ekonomii,
marketingu, marketingu, marketingu,
handlu, handlu, handlu,
dziatalnosci dziatalnosci dziatalnosci
gospodarcze;j. gospodarczej gospodarczej,
lecz popetnia
nieliczne btedy
jezykowe
EKO5 Nie jest w stanie  Potrafi stworzy¢ Potrafi stworzy¢ Potrafi stworzy¢ wypowiedz
stworzy¢ nawet krotka wypowiedz pisemng lub ustng w jezyku
krotkiej wypowiedz pisemng lub rosyjskim, stosujgc poprawng
wypowiedzi pisemng lub ustng w jezyku terminologie specjalistyczna,
pisemne;j lub ustng w jezyku rosyjskim, w popetnia nieliczne btedy, potrafi
ustnej w j. rosyjskim, w duzym stopniu je poprawic.
rosyjskim podstawowym stosujac
stosujgc stopniu poprawng
terminologie poprawng pod terminologie
specjalistyczna. wzgledem specjalistyczna.
terminologii
specjalistycznej.
EKO6 Nie wykazuje Wykazuje Wykazuje Wykazuje duze zainteresowanie
postawy minimalne zainteresowanie  tematyka przedmiotu,
otwartosci na zainteresowanie  tematyka aktywnie wtacza sie w
nowg wiedze, tematyka przedmiotu, wykonanie przydzielonych
pogtebiania przedmiotu, w wiacza sie w zadan (indywidualnych i
zainteresowania  stopniu wiekszos¢ grupowych) i wykonuje je
jezykiem podstawowym przydzielonych rzetelnie, chetnie wspotpracuje
rosyjskim oraz angazuje sie w zadan z nauczycielem i grupg
tematyka wykonywanie (indywidualnych i studencka
przedmiotu, nie  przydzielonych grupowych), w
wykonuje zadan wiekszosci
przydzielonych (indywidualnych i  sytuacji
zadan rzetelniei  grupowych) wspotpracuje z
sumiennie, nie nauczycielem i
wspotpracuje z grupg studencka
nauczycielem i
grupg studencka.
1. Informacja, gdzie mozna zapozna¢ sie z prezentacjami do zaje¢, instrukcjami do laboratorium, itp.
2. Informacje na temat miejsca odbywania zajec.
3. Informacja na temat terminu zaje¢ (dzien tygodnia/godzina).
4, Informacja na temat konsultacji (godzina +miejsce).

*do decyzji koordynatora

Tabela podsumowujaca
Efekt Odniesienie danego efektu do Cele

Tresci Narzedzia/metody Sposadb

ksztatcenia efektow kierunkowych przedmiotu programowe dydaktyczne oceny
EKO1 K_WO01,K_W02,K_WO04,K_W09 c1 ¢W1-Cwe 1-6 F1-F5,P1
EKO02 K_WO01, K_W04,K_W09 c2 ¢W1-Cwe 1-6 F1-F5,P1
EKO3 K_U01,K_U05,K_U06,K_U08 c3 ¢W1-Cwe 1-6 F1-F5,P1
EKO4 K_U01,K_U03,K_U08 ca ¢w1-Cwe 1-6 F1-F5,P1




EKO5

K_U01,K_U02, K_U03, K_UO0S5,
K_U06, K_UO8

c5

¢w1-¢we

1-6

F1-F5,P1

EKO6

K_KO1,K_KO03,K_K04

Cé

¢w1-¢we

1-6

F1-F5,P1




