KARTA PRZEDMIOTU NA ROK AKADEMICKI 2019/2020

INFORMACJE OGOLNE

1. Nazwa przedmiotu ksztatcenia
Marketing miedzynarodowy

2. Nazwa jednostki prowadzacej modut
Wydziat Nauk Ekonomicznych
Zaktad Ekonomii

3. Grupa tresci ksztatcenia
Tresci ksztatcenia ogdlnego

4. Typ przedmiotu
obowigzkowy

5. Poziom studiow
Stopnia ll

6. Liczba punktéw ECTS
2

7. Poziom przedmiotu
Srednio-zaawansowany

8. Rok studiow, semestr
| rok, semestr I-zimowy

9. Liczba godzin w semestrze
Wyk. Cw. L* Prj.Pbn. Zp. Pr.
15 15

10. Jezyk wyktadowy: polski

11. Wyktadowca (wyktadowcy)
Jacek Kaminski, dr - wyktad
Grzegorz Czapski, mgr - éwiczenia

INFORMACIJE SZCZEGOLOWE

12. Wymagania wstepne

brak

13. Cele przedmiotu

C1 Zapoznanie z terminologig marketingu miedzynarodowego

C2 Zapoznanie ze specyfika marketingu miedzynarodowego

C3 Woyksztatcenie umiejetnosci planowania i wykorzystywania podstawowych narzedzi
marketingowych marketingu miedzynarodowego

14. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

odniesienie do
Student, ktéry zaliczyt przedmiot: kierunkowych
efektédw uczenia sie

WIEDZA

EKO1 Potrafi zidentyfikowac specyfike marketingu miedzynarodowego ‘ K_W01, K_Wo03
UMIEJETNOSCI

EKO2 Potrafi postugiwac sie terminologig marketingu miedzynarodowego K_Uuo1
EKO3 Potrafi planowad i realizowa¢ dziatania przedsiebiorstw na rynkach K_U04, K_U07
miedzynarodowych

KOMPETENCJE SPOLECZNE

EKO4 Potrafi by¢ otwartym na samodzielne zdobywanie i doskonalenie K_Ko01
wiedzy oraz umiejetnosci badawczych

EKO5 W dziatalnosci marketingowe]j prowadzonej na rynkach K_KO07




miedzynarodowych postepuje zgodnie z zasadami etyki

15. Tresci programowe

Forma zajec - wyktady

1)

2)
3)
4)
5)
6)
7)
8)

Miejsce problematyki marketingu miedzynarodowego w obszarze zainteresowania nauki o
marketingu

Rynek miedzynarodowy jako arena dziatalnosci marketingowej

Pojecie marketingu miedzynarodowego

Dziatalnos¢ na rynkach miedzynarodowych a spoteczno-gospodarcze funkcje marketingu
Badania marketingowe na rynkach miedzynarodowych

Zachowania konsumenta na rynkach miedzynarodowych

Instrumenty wykorzystywane przez przedsiebiorstwo na rynku miedzynarodowym

Ocena efektywnosci marketingu miedzynarodowego

Forma zajec - ¢wiczenia

1)
2)
3)
4)
5)
6)
7)
8)

Podstawy internacjonalizacji przedsiebiorstw-wprowadzenie do marketingu miedzynarodowego
Miedzynarodowe otoczenie przedsiebiorstw

Strategie wejscia przedsiebiorstw na rynki zagraniczne

Badania marketingowe rynkdw zagranicznych

Produkt w marketingu miedzynarodowym

Kanaty dystrybucji w marketingu miedzynarodowym

Marketing miedzynarodowy — studia przypadkdéw

Podsumowanie i zaliczenie zaje¢

16. Narzedzia/metody dydaktyczne

Wyktad

Dyskusja

Rozwigzywanie problemu

Objasnienie i prezentacja multimedialna

Vs |wiN e

Konsultacje

17. Sposoby oceny (F — formujgca; P — podsumowujaca)

F1. Prezentacja multimedialna

F2.Projekt badan nad potrzebami konsumentéw

P1. Kolokwium na éwiczeniach

P2. Zaliczenie pisemne wyktadu

18. Obcigzenia praca studenta

forma aktywnosci $rednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci
Godziny kontaktowe z nauczycielem** 40
- w tym konsultacje — 10
Przygotowanie sie do zajec i kolokwium 2,5
Przygotowanie projektu 2,5
Przygotowanie do egzaminu 5
SUMA 50
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 2

DLA PRZEDMIOTU

19. Literatura podstawowa i uzupetniajaca

Literatura podstawowa:

1) Duliniec E. (2009). Marketing miedzynarodowy. PWE, Warszawa.

2) Grzegorczyk W. (2009). Marketing na rynku miedzynarodowym. Wolters Kluwer,
Krakdw.




3) Schroeder J. (2000). Badania marketingowe rynkow zagranicznych. UE w
Poznaniu, Poznan.

Literatura uzupetniajaca:

1) KaminskiJ. (2009). Nowa definicja marketingu AMA. Marketing i Rynek, 5, s. 7-12.

2) KaminskiJ. (2019). Makromarketing. Nauka o marketingu wobec problemow
spotecznych i srodowiskowych. PWE, Warszawa.

20. Formy oceny - szczegoty

Nalezy wpisac skrocony opis sposobu wystawiania oceny koricowe.

Podstawa zaliczenia ¢wiczen jest uzyskanie pozytywnej oceny z projektu grupowego i wykazanie
sie znajomoscia tresci omawianych na zajeciach. Uwzgledniona zostanie takze aktywnos¢
studentdw na zajeciach. Osoby, ktére uzyskaty zaliczenie ¢wiczen przystepujg do egzaminu
pisemnego z przedmiotu. Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest uzyskanie oceny pozytywnej z
¢wiczen i egzaminu.

21. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Informacja, gdzie mozna zapoznac sie z prezentacjami do zajeé, instrukcjami do
laboratorium: informacji o problematyce zajec i tresciach programowych udziela
prowadzacy w trakcie zajec i podczas konsultacji

2. Informacje na temat miejsca odbywania zaje¢ - zajecia odbywac sie bedg w PSW w Biatej
Podlaskiej - wedtug planu zajeé

3. Informacja na temat terminu zaje¢ (dzien tygodnia/godzina) - zajecia odbywac sie beda
zgodnie z aktualnym planem zajec.

4. Informacja na temat konsultacji (godziny+miejsce) — zgodnie z planem konsultacji

*L — laboratorium(w przypadku zajec z jezyka obcego oznacza lektorat)
**  Zajecia prowadzone z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego lub innej osoby prowadzacej
zajecia oraz konsultacje




