KARTA MODULU KSZTALCENIA ROK AKADEMICKI 2019/2020

Ekonomia | stopien

linformacje
ogolne

EI Nazwa modutu ksztatcenia
(GM) PRZEDSIEBIORSTWA NA RYNKU MIEDZYNARODOWYM

@ Nazwa jednostki prowadzacej modut
WYDZIAt NAUK EKONOMICZNYCH

ZAKLAD EKONOMII
E| Kod modutu @ Grupa tresci ksztatcenia E|Typ modutu
(wypetnia koordynator Tresci ksztatcenia specjalnosciowego Fakultatywny
ECTS)
EI Poziom studiow Liczba punktéw ECTS Poziom przedmiotu
| stopnia 3 Srednio-zaawansowany
E| Rok studidéw, semestr Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu

Il rok — semestr VI

Wyk. Cw. Lab. Sem. Proj. Wyk. Cw. Lab. Sem. Proj.

studia stacjonarne 15 15 1 1

studia niestacjonarne - - - -

@ Jezyk wyktadowy: polski

@ Wyktadowca (wyktadowcy)
Magdalena Zwolinska-Ligaj, dr inz. - wyktad
Magdalena Pawlik, mgr - ¢wiczenia

Informacje
szczegotowe
14 Wymagania wstepne

1. Podstawy wiedzy z zakresu zarzgdzania przedsiebiorstwem.

2. Podstawy wiedzy o organizacji miedzynarodowe;.

15 Cele przedmiotu

Cc1 Zapoznanie studentéw z istotg zarzgdzania miedzynarodowego.

C2 Zapoznanie studentdw ze strategiami wejscia przedsiebiorstw na rynki zagraniczne.
Wyksztatcenie umiejetnosci praktycznych w tym zakresie.

C3 Zapoznanie studentéw ze specyfika dziatan marketingowych na rynkach zagranicznych.

Wyksztatcenie umiejetnosci praktycznych w tym zakresie.

16 Efekty ksztatcenia w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

nr student, ktéry zaliczyt przedmiot, potrafi: odniesienie do cel6w
przedmiotu
WIEDZA
EKO1 Scharakteryzowac istote i uwarunkowania zarzadzania Cc1

miedzynarodowego.
EKO02 Omowic istote wybranych strategii wejscia przedsiebiorstw na rynki C2




zagraniczne.
EKO3 Woyjasni¢ uwarunkowania i specyfike marketingu miedzynarodowego. Cc3
UMIEJETNOSCI
EKO4 Wybrac i opracowac strategie internacjonalizacjg przedsiebiorstwa. C2,C3
KOMPETENCIJE SPOLECZNE
EKO5 Wspotpracowad w zespole przyjmujgc w nim rézne role. Cc2,C3
forma zaje¢ — wyktady liczba liczba odniesienie do efektéw
godzin S godzin NS ksztatcenia dla
przedmiotu
W1 Firma miedzynarodowa i jej otoczenie. 1 - EKO1
Istota zarzgdzania miedzynarodowego.
w2 Uwarunkowania i motywy 2 - EKO1
internacjonalizacji przedsiebiorstw.
w3 Wybér rynkéw zagranicznych i 2 - EKO2
segmentow nabywcow.
w4 Strategie wejscia przedsiebiorstw na rynki 4 - EKO2
zagraniczne.
W5 Dziatania marketingowe na rynkach 6 -
zagranicznych. EKO3
suma godzin 15 -
forma zajec — ¢wiczenia liczba liczba odniesienie do efektow
godzin S godzin NS ksztatcenia dla
przedmiotu
cw1 Wybor strategii internacjonalizacji 2 - EKO2- EKO5
cw2 Ocena i selekcja rynkoéw zagranicznych 3 - EKO2- EKO5
cw3 Okreslenie celdow dziatania na rynku 2 - EKO2- EKO5
zagranicznym
cw4 Ustalenie sposobdéw wejscia na rynek 2 - EKO2- EKO5
zagraniczny
CW5 Ustalenie dziatan funkcjonalnych 2 - EKO2- EKO5
przedsiebiorstwa
cwe Koordynacja dziatarh 2 - EKO2- EKO5
cw7 Realizacja strategii i kontrola 2 - EKO2- EKO5
suma godzin 15 -

1.

18 Narzedzia/metody dydaktyczne

Wyktad z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej.

2.

Projekt strategii internacjonalizacji wybranego przedsiebiorstwa, praca w grupie.

19 Sposoby oceny (F — formujaca, P — podsumowujaca)

F1 Ocena wynikajaca z obserwacji aktywnosci studenta w trakcie zajec.

F2. Opracowanie pisemne i prezentacja strategii przedsi¢biorstwa na rynku mi¢gdzynarodowym.
F..n

P1. Zaliczenie pisemne wyktadow.

P2. Kolokwium pisemne.

P..n




20 Obcigzenie praca studenta

forma aktywnosci $rednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci
S NS

Godziny kontaktowe z nauczycielem 30

Przygotowanie sie do laboratorium

Przygotowanie sie do zajec 25

Przygotowanie do egzaminu 15

Konsultacje 5

SUMA 75

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW 3

ECTS DLA PRZEDMIOTU

21 Literatura podstawowa i uzupetniajaca

Literatura podstawowa:

1. Oczkowska R., Przedsiebiorstwo na rynku miedzynarodowym. Uwarunkowania strategii
internacjonalizacji i globalizacji, Wyd. Akademii Frycza Modrzewskiego, Krakéw 2007

2. Grzegorczyk W., MARKETING NA RYNKU MIEDZYNARODOWYM, Wolters Kluwer, Warszawa
2013

3. Obtdé) K., Wasowska A. (red.), Zarzadzanie miedzynarodowe. Teoria i praktyka, PWE,
Warszawa 2014

Literatura uzupetniajaca:

1. Stepien B. (red.), Zarzadzanie miedzynarodowe z perspektywy polskich przedsiebiorstw,
PWE, Warszawa 2018

22 Kryteria oceny *
1

Inne przydatne
informacje

23 Inne przydatne informacje o przedmiocie

2.
3.
4

*do decyzji koordynatora

Tabela podsumowujaca.
Odniesienie
danego efektu do
efektow
Efekt ksztatcenia zdefiniowanych Cele przedmiotu
dla catego
programu
(,,kierunkowych”)

EKO1 K_WO011,
K_WO017, c1 W1-W2 1 P1
K_W021
EKO2 K_WO011,
K_WO017, c2 W3-W5 1 P1
K_W021
EKO3 K_WO011,
K_WO017,

Tresci Narzedzia/metody Sposéb oceny

programowe dydaktyczne

c3 W5 1 P1




K_Wo021

EKO4

K_Wo1,
K_WO07,
K_WO09,
K_WO010,
K_WO012,
K_WO016,
K_WO017,
K_WO019,
K_W022

C2,C3

CW1-CW7

F1, F2, P2

EKO5

K_K02,
K_KPO1, K_KO09

C2,C3

CW1-CW7

F1,F2, P2




