KARTA PRZEDMIOTU NA ROK AKADEMICKI 2019/2020

INFORMACJE OGOLNE

1. Nazwa przedmiotu ksztatcenia
Ekonomika konsumpcji

2. Nazwa jednostki prowadzacej modut
Wydziat Nauk Ekonomicznych
Zaktad Ekonomii

3. Grupa tresci ksztatcenia
Tresci ksztatcenia kierunkowe

4. Typ przedmiotu
obowigzkowy

5. Poziom studiow
Stopnia |

6. Liczba punktéw ECTS
2

7. Poziom przedmiotu
Srednio-zaawansowany

8. Rok studiow, semestr
| rok, semestr | -zimowy

9. Liczba godzin w semestrze
Wyk. Cw. L* Prj. Pbn. Zp. Pr.

15 30

10. Jezyk wyktadowy: polski

11. Wyktadowca (wyktadowcy)
Olga Filipiak, dr

INFORMACIJE SZCZEGOLOWE

12. Wymagania wstepne

1) Znajomos¢ podstawowych kategorii pojeciowych z zakresu ekonomii

13. Cele przedmiotu

C1 Zapoznanie studentéw z podstawowymi pojeciami zwigzanymi z ekonomika konsumpcji

C2 Zapoznanie studentdéw z czynnikami warunkujgcymi decyzje nabywcze konsumentéw

14. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

odniesienie do
Student, ktéry zaliczyt przedmiot: kierunkowych
efektédw uczenia sie

WIEDZA

EUO1 Student zna podstawowe pojecia z zakresu ekonomiki konsumpcji ’ K_W01, K_WO05

UMIEJETNOSCI
EUO2 Student potrafi analizowac i opisywac¢ uwarunkowania zachowan K_U01, K_U03
nabywczych konsumenta

KOMPETENCJE SPOLECZNE
EUO3 Student potrafi wyraza¢ wtasne poglady zwigzane z obszarem K_K10
konsumpcji

15. Tresci programowe

Forma zajec - wyktady




1) Wprowadzenie do specyfiki przedmiotu

2) Definicja konsumpcji, zachowan konsumenckich.

3) Gospodarstwo domowe jako przedmiot konsumpcji

4) Czynniki ekonomiczne ksztattujgce zachowania konsumentéw

5) Czynniki spoteczno-kulturowe ksztattujgce zachowania konsumenckie
6) Czynniki psychologiczne ksztattujgce zachowania konsumentow

7) Nowe trendy w konsumpcji

Forma zajec - ¢éwiczenia

1) Przemiany w strukturze konsumpcji i ich uwarunkowania

2) Potrzeby jako podstawy zachowan konsumenckich

3) Proces podejmowania decyzji zakupu

4) Innowacje spoteczne w konsumpcji

5) Zachowania rynkowe konsumentéw w regionach

6) Dynamika rynku. Procesy unowoczes$niania konsumpcji

7) Charakterystyka wybranych trendow konsumenckich

8) Internet i nowe technologie informacyjno-komunikacyjne a zachowania konsumenckie
9) Ruch konsumencki w Polsce i na Swiecie

16. Narzedzia/metody dydaktyczne

Dyskusja

Praca w grupach

Objasnienie i prezentacja multimedialna

Rozwigzywanie problemu

A Bl Pl

Konsultacje

17. Sposoby oceny (F — formujgca; P — podsumowujgca)

F1. Obecnosé

F2. Aktywnos¢ na zajeciach

P1. Kolokwium z ¢wiczen

P2. Egzamin pisemny

18. Obcigzenia praca studenta

forma aktywnosci Srednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci
Godziny kontaktowe z nauczycielem** 60

Przygotowanie sie do zaliczenia koricowego 5

SUMA 65

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 2

DLA PRZEDMIOTU

19. Literatura podstawowa i uzupetniajaca

Literatura podstawowa:

1) R. East, Zachowania konsumentéw, Warszawa 2014.

2) B. Mrdz, Konsument w globalnej gospodarce. Trzy perspektywy, Warszawa 2012.

3) L. Rudnicki, Zachowania konsumentéw na rynku, Warszawa 2012.

Literatura uzupetniajaca:

1) A. Kusinska (red), Konsumpcja a rozwoj spoteczno-gospodarczy regionéw w Polsce,
Warszawa 2011.

2) M. Janos-Kresto, B. Mréz, Konsument i konsumpcja we wspdtczesnej gospodarce,
Warszawa 2006.




3) F. Bylok, Konsumpcyjne innowacje spoteczne, plik pdf w internecie

20. Formy oceny - szczegoty

Warunki uzyskania zaliczenia przedmiotu: zajecia koriczg sie zaliczeniem z oceng ( ¢wiczenia) i
egzaminem z wyktadéw
Procentowy podziat ocenianych efektéw w kategoriach wiedza, umiejetnosci, kompetencje: W —
60%, U—35%, K—5%
Egzamin pisemny (wyktady) sprawdzajgcy wiedze studenta oraz kolokwium pisemne z éwiczen:
- Czas trwania 60 minut
- 5 pytan problemowych/opisowych.
- Warunkiem uzyskania oceny pozytywnej jest uzyskanie 60% pozytywnych odpowiedzi.
- Punktacja — kazde pytanie oceniane jest w skali od 0 do 1 pkt. Maksymalnie mozna uzyska¢ 5 pkt.,
minimalnie 3 pkt.
e 0-2,9 pkt - niedostateczny (2,0)
e 3,0-3,4 dostateczny (3,0)
e 3.4-3,9 dostateczny plus (3,5)
e 4,0-4,4 dobry (4,0)
e 4,5-49 dobry plus (4,5)
e 50 bardzo dobry (5,0)

21. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zaje¢ i tresciach programowych udziela
Prowadzgcy w trakcie zajec i podczas konsultacji

2. Zajecia odbywac sie bedg w PSW w Biatej Podlaskiej

3. Zajecia odbywac sie bedg zgodnie z aktualnym planem zajec

4. Konsultacje odbywac sie bedg zgodnie z obowigzujgcym terminarzem

*L — laboratorium (w przypadku zajec z jezyka obcego oznacza lektorat)
**  Zajecia prowadzone z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego lub innej osoby prowadzacej

zajecia oraz konsultacje



