KARTA MODULU KSZTALCENIA ROK AKADEMICKI 2017/2018
Kierunek: Finanse i Rachunkowos¢, | stopien

Informacje ogdlne

1 Nazwa modutu ksztatcenia
PODSTAWY MARKETINGU

2 Nazwa jednostki prowadzacej modut (nalezy wskazaé nazwe zgodnie ze Statutem PSW Instytut, Zaktad)
Wydziat Nauk Ekonomicznych i Technicznych, Katedra Ekonomii i Zarzadzania,
Zaktad Finanséw i Rachunkowosci

3 Kod modutu (wypefnia | 4 Grupa tresci ksztatcenia 5 Typ modutu
koordynator ECTS) kierunkowego obowigzkowy
6 Poziom studidw 7 Liczba punktéw ECTS 8 Poziom przedmiotu
studia | stopnia) 2 podstawowy
9 Rok studidw, semestr | 10 Liczba godzin w semestrze 11 Liczba godzin w tygodniu
I rok — semestr Il — letni
Wyk Cw. Lab. Sem. Proj. Wyk. Cw. Lab. Sem. Proj.
1. 2
studia stacjonarne 15 30 1 2

12 Jezyk wyktadowy: polski

13 Wyktadowca (wyktadowcy) (imie i nazwisko, stopiert naukowy oraz adres e-mailowy wyktadowcy/wyktadowcéw
prowadzqcych zajecia)
Grzegorz Godlewski, dr, godlewskig@wp.pl, .....ccocveeevneeenne

Informacje szczegoétowe

14 Wymagania wstepne

1. -

2. -

3. -

15 Cele przedmiotu

C1 Zapoznanie studentdw z podstawowgq wiedzg dotyczgcy ogdlnych zasad marketingu

C2 Zapoznanie studentdw z marketingowa koncepcja funkcjonowania przedsiebiorstwa na rynku

C3 Zapoznanie studentdw z mikro i makro otoczeniem i jego wptywem na wybér strategii marketingowych
C4 Zapoznanie studentéw z elementami marketingu mix

C5 Przedstawienie mozliwosci budowania dobrych relacji z klientami

Cé6 Przedstawienie podstawowych elementdéw systemu informatycznego zarzadzania

16 Efekty ksztatcenia w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

nr student, ktory zaliczyt przedmiot, potrafi: odniesienie do celéw
przedmiotu



mailto:godlewskig@wp.pl

WIEDZA
Definiowac¢ najnowszg wiedze z zakresu marketingu oraz funkcjonowania
EKOL przedsiebiorstwa na rynku c1
UMIEJETNOSCI
EKO02 Rozwigzywac problemy wynikajgce z dziatalnosci przedsiebiorstw w C2,C3,C5
otoczeniu rynkowym
EKO03 Wykorzystywa¢ narzedzia marketingu mix C4
EK04 Planowac¢ dziatania marketingowe Ccé
EKO05 Analizowac decyzyjne problemy marketingowe w celu nabycia praktycznych | C4, C5, C6
umiejetnosci w tym zakresie oraz wykorzystywac i stosowac w praktyce
narzedzia marketingowe
KOMPETENCJE SPOLECZNE
EKO06 Budowac dobre relacje z klientami C5

17 Tresci programowe

liczba
godzin NS

liczba
godzin S

forma zaje¢ - wyklady

odniesienie do efektow
ksztatcenia dla
przedmiotu

W1

Geneza i istota marketingu: ewolucja dziatalnosci 2 -
rynkowej przedsiebiorstwa, orientacje w

dziatalnosci przedsiebiorstwa.

EKO1, EKO2

W2

Funkcje marketingu w przedsiebiorstwie, proces 1 -
zarzadzania marketingowego, indywidualne i
spoteczne znaczenie marketingu

EKO1, EKO2

W3

System i rodzaje informacji marketingowej w 2 -
przedsiebiorstwie. Istota i rodzaje badan
marketingowych.

EKO1, EK02

w4

Segmentacja rynku: pojecie i rola segmentacji
rynku, kryteria segmentacji na réznych rynkach,
ocena atrakcyjnosci segmentdéw rynku.

EKO1, EK02

W5

Produkt jako element marketingu. Istota i funkcje 2 -
produktu, klasyfikacja produktéw, cykl rynkowego
zycia produktu, strategie marki.

EKO1, EK02

W6

Polityka cen w przedsiebiorstwie: miejsce i funkcje 2 -
cen w marketingu, podstawy ksztattowania
polityki cenowej w przedsiebiorstwie,
réznicowanie cen (dyskryminacja cen).

EKO1, EK02

W7

Dystrybucja produktéw: pojecie i funkcje 2 -
dystrybucji, kanaty dystrybucji —ich rodzaje i
struktura.

EKO1, EK02

w8

Polityka promocji: miejsce promocji w koncepcji 2 -
marketingu-mix, model komunikacji
marketingowej, ksztattowanie programu
promocyjnego przedsiebiorstwa

EKO1, EKO2

suma godzin 15




forma zajec¢ - ¢wiczenia liczba liczba odniesienie do efektow
godzin S | godzin NS ksztalcenia dla
przedmiotu

Cwl Analiza SWOT przedsiebiorstwa i jego otoczenia. -
Cw2 Decyzje marketingowe w przedsiebiorstwie. -
Cw3 Charakterystyka nabywcoéw i ich zachowan na -

rynku.
Cw4 Istota marketingu mix. -
Cws Analiza gtéwnych etapéw cyklu zycia wybranego -

produktu.
Cwé Polityka marki w firmie. -
Cw7 Segmentacja klientéw w dziataniach -

marketingowych przedsiebiorstwa.
Cws8 Strategie plasowania produktu na rynku. -
Cwo Strategie zarzadzania cena. -
Cw10 Strategie dystrybucji produktu przedsiebiorstwa. -
Cwill Promocja produktu na rynku. -
Cwi12 Opracowanie kwestionariusza ankiety wybranego -

produktu i przeprowadzenie wywiadu w systemie

marketingu bezposredniego.
Cwi3 Badania marketingowe jako element systemu -

informacji marketingowe;.

suma godzin 30 -
forma zaje¢ - laboratoria liczba liczba odniesienie do efektow
godzin S | godzin NS ksztatcenia dla
przedmiotu

L1 Nie dotyczy
L2
L3

suma godzin

18 Narzedzia/metody dydaktyczne

1. Wyktad z wykorzystaniem metod audiowizualnych.
2.
3.
19 Sposoby oceny (F — formujagca, P — podsumowujaca)
P1. Egzamin pisemny.
F1.
F2.
F3.
P..n
20 Obcigzenie praca studenta

forma aktywnosci srednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci

S NS

Godziny kontaktowe z 45 -
nauczycielem
Udziat w konsultacjach -
Przygotowanie sie do zaje¢ -
Przygotowywanie sie do -
kolokwium
Przygotowywanie si¢ do 10 -
egzaminu




Przygotowanie prezenta

cji

Praca projektowa

SUMA

55

SUMARYCZNA LICZBA

PUNKTOW ECTS
PRZEDMIOTU

DLA

2
(1 ECTS-25h)

21 Literatura podstawowa i uzupetniajgca

Literatura podstawowa:

1. L. Garbarski (red.): Marketing. Koncepcja skutecznych dziatan, PWE, Warszawa, 2011.

2. L. Garbarski (red.): Marketing. Kluczowe pojecia i praktyczne zastosowania, PWE, Warszawa,
2011.

3. L. Garbarski, I. Rutkowski, W. Wrzosek: Marketing — punkt zwrotny nowoczesnej firmy, PWE,

Warszawa 2008.

Literatura uzupetniajaca:

1. Ph. Kotler: Marketing, Rebis, Warszawa 2012.

2. G. Armstrong, Ph. Kotler: Marketing. Wprowadzenie, Wolters Kluwer, Warszawa 2012.

22 Kryteria oceny

EKO1 Student nie Student potrafi Student potrafi Student potrafi definiowac
potrafi definiowa¢ | definiowac definiowac najnowszg wiedze z zakresu
najnowszej najnowszg najnowszg wiedze | marketingu oraz
wiedzy z zakresu | wiedze z zakresu | z zakresu funkcjonowania
marketingu oraz marketingu oraz marketingu oraz przedsiebiorstwa na rynku w
funkcjonowania funkcjonowania funkcjonowania stopniu bardzo dobrym.
przedsiebiorstwa | przedsiebiorstwa | przedsiebiorstwa
na rynku. na rynku w na rynku w

stopniu stopniu dobrym.
dostatecznym.

EKO02 Student nie Student potrafi Student potrafi Student potrafi rozwigzywac
potrafi rozwigzywaé rozwigzywaé problemy wynikajgce z
rozwigzywaé problemy problemy dziatalno$ci przedsiebiorstw
probleméw wynikajgce z wynikajgce z w otoczeniu rynkowym
wynikajgcych z dziatalnosci dziatalnosci w stopniu bardzo dobrym.
dziatalnosci przedsiebiorstw w | przedsiebiorstw w
przedsiebiorstw w | otoczeniu otoczeniu
otoczeniu rynkowym w rynkowym w
rynkowym. stopniu stopniu dobrym.

dostatecznym.

EKO03 Student nie Student potrafi Student potrafi Student potrafi wykorzystywa¢
potrafi wykorzystywac wykorzystywac narzedzia marketingu mix w
wykorzystywac narzedzia narzedzia stopniu bardzo dobrym.
narzedzi marketingu mix w | marketingu mix w
marketingu mix. stopniu stopniu dobrym.

dostatecznym.

EKO04 Student nie Student potrafi Student potrafi Student potrafi zastosowaé
potrafi zastosowaé zastosowaé podstawowe elementy
zastosowaé podstawowe podstawowe systemu informatycznego
podstawowych elementy elementy systemu | zarzadzania w stopniu
elementow systemu informatycznego bardzo dobrym.
systemu informatycznego | zarzadzania w
informatycznego | zarzadzania w stopniu dobrym.
zarzadzania. stopniu

dostatecznym.
EKO05 Student nie Student potrafi Student potrafi Student potrafi analizowaé




potrafi
analizowaé
decyzyjnych
probleméw
marketingowych
w celu nabycia
praktycznych
umiejetnosci w

analizowaé
decyzyjne
problemy
marketingowe w
celu nabycia
praktycznych
umiejetnosci w
tym zakresie oraz

analizowaé
decyzyjne
problemy
marketingowe w
celu nabycia
praktycznych
umiejetnosci w
tym zakresie oraz

tym zakresie oraz | wykorzystywac i wykorzystywac i

wykorzystywag i stosowacé w stosowacé w

stosowac w praktyce praktyce

praktyce narzedzi | narzedzia narzedzia

marketingowych. | marketingowe w marketingowe w
stopniu stopniu dobrym.
dostatecznym.

decyzyjne problemy
marketingowe w celu
nabycia praktycznych
umiejetnosci w tym zakresie
oraz wykorzystywac

i stosowac w praktyce
narzedzia marketingowe w
stopniu bardzo dobrym.

EKO06

Student nie
potrafi budowaé
dobrych relacji z
klientami.

Student potrafi
budowac dobre
relacje z klientami
w stopniu
dostatecznym.

Student potrafi
budowac dobre
relacje z klientami

w stopniu dobrym.

Student potrafi budowaé
dobre relacje z klientami w
stopniu bardzo dobrym.

Inne przydatne informacje

23 Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. PSW im. Papieza Jana Pawta Il w Biatej Podlaskiej.
2. Informacja na temat terminu zaje¢ (dzien tygodnia/godzina).
3. Informacja na temat konsultacji (godziny+miejsce).

Tabela podsumowujaca.

Efekt ksztatcenia Odniesienie Cele przedmiotu Tresci Narzedzia/metody Sposdb oceny
danego efektu do programowe dydaktyczne
efektow
zdefiniowanych
dla catego
programu
(,,kierunkowych”)
EKO1 K_W20 Ci W1-W8 P1
K_U02
EKO02 K_W20 C2,C3,C5 W1-W8 P1
K_U02
EKO03
EKO4
EKO05

EKO6




