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1. Znajomosc¢ podstaw informatyki.
2. Znajomosc¢ podstaw ekonomii.

C1 Zapoznanie studentéw z podstawowymi pojeciami zwigzanymi z e-biznesem.
C2 Zapoznanie studentéw z wybranymi modelami e-biznesu.
Cc3 Wyposazenie studentéw w wiedze dot. wybranych segmentéw e-biznesu.

nr student, ktory zaliczyt przedmiot, potrafi: odniesienie do celéw
przedmiotu
WIEDZA
EKO1 Definiowa¢ podstawowe pojecia e-biznesu. C1
UMIEJETNOSCI
EKO2 Rozrdzniaé i charakteryzowaé wybrane modele e-biznesu. C2
KOMPETENCIJE SPOLECZNE
EKO3 Opisaé wybrane segmenty e-biznesu z dokonaniem analizy wybra- C3
nych przyktaddéw.

forma zajec - wyktady liczba liczba odniesienie do efektow
godzin S godzin NS  ksztatcenia dla przedmiotu
W1 Przedmiot e-biznesu. 2 EKO1
W2 Spoteczenstwo informacyjne. 2 EKO1
W3 Modele e-biznesu. 2 EKO02




W4 e-Commerce. 2 EKO3
W5 Formy handlu elektronicznego. 2 EKO3
W6 PR —w Internecie. 2 EKO3
W7 Marketing w Internecie. 2 EKO3
W8 e-bankowosc¢. 1 EKO3
suma godzin 15
forma zajec - ¢wiczenia liczba liczba odniesienie do efektow
godzin S godzin NS  ksztatcenia dla przedmiotu
cwi1 Wprowadzenie. Technologia i gospodarka 1 EKO1
w spoteczenstwie informacyjnym.
cw2 Infrastruktura technologiczna elektronicz- 1 EKO1
nej gospodarki — Internet, intranet, eks-
tranet.
cws3 E — biznes outsourcing — analiza wybra- 2 EKO2
nych przyktadéw.
cw4 Marketing w sieci i rola Internetu w pro- 1 EKO3
mogji.
CW5 Biznes elektroniczny. Elektroniczny system 2 EKO2
wymiany dokumentéw. Zalety i wady e-
biznesu. Rynek elektroniczny w Polsce i na
Swiecie.
cwe6 Sklepy internetowe. Kategorie sklepéw. 1 EKO3
Poréwnywanie cen towardw. Formy ptat-
nosci. Internetowe zakupy grupowe.
cw7 Jako$¢ uzytkowa internetowego serwisu 1 EKO3
biznesowego — studium przypadku.
cws Elektroniczne systemy logistyczne. 1 EKO3
cw9 Finanse w gospodarce elektroniczne;j. 1 EKO3
CW10  E - ustugi. Charakterystyka problematyki i 1 EKO3
czynniki je hamujace.
CW11  E-learning, telemedycyna i telepraca. Cha- 2 EKO3
rakterystyka rozwigzan technologicznych.
CW12  E -rekrutacja w realizacji strategii e- 1 EKO3
biznesu w Polsce.
suma godzin 15

Dyskusja

Rozwigzywanie problemu

Objasnianie - prezentacja multimedialna
Wyktad informacyjny

P(wWNE

F1. Prezentacja multimedialna
P1. Kolokwium w formie testu
P2. Egzamin pisemny




forma aktywnosci srednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci

S NS
Godziny kontaktowe z nauczycielem 30
Konsultacje 15
Przygotowanie sie do zajec 10
Przygotowanie sie do kolokwium 10
Przygotowanie do egzaminu 10
SUMA 75
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW 3
ECTS DLA PRZEDMIOTU
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nr efektu na ocene 2 (ndst) na ocene 3 (dst) na ocene 4 (db) na ocene 5 (bdb)
EKO1 Student nie wykazuje Student wykazuje zna- Student wykazuje zna- Student wykazuje zna-
znajomosci podstawo- jomos¢ zaledwie kilku jomos¢ wiekszosci pod-  jomos¢ wszystkich pod-
wych pojec e-biznesu. podstawowych poje¢ e-  stawowych pojec e- stawowych pojec e-
biznesu. biznesu. biznesu.
EKO02 Student nie potrafi Student potrafirozréz-  Student potrafirozréz-  Student potrafi rozréz-
rozréznié i charaktery- ni¢ i scharakteryzowac ni¢ i scharakteryzowac ni¢ i scharakteryzowac
zowac zadnych modeli zaledwie kilka modeli e- wiekszos¢ modeli e- wszystkie modele e-
e-biznesu. biznesu. biznesu. biznesu.
EKO3 Student nie potrafi Student potrafi opisaé Student potrafi opisac Student potrafi opisaé
opisa¢ zadnych segmen- jeden wybrany segment dwa wybrane segmenty  trzy lub wiecej wybrane
téw e-biznesu. e-biznesu i dokona¢ e-biznesu i dokona¢ segmenty e-biznesu i
analizy konkretnego analizy konkretnych dokonac analizy kon-
przyktadu. przyktaddéw. kretnych przyktaddéw.

Tabela podsumowujaca

EKO1 K_Wo1,
K_WO03,
K_WO0B, c1 w1, w2, w1, Cw2 1,2,3,4 F1,P1,P2
K_W19,
K_W20

EKO2 K_U01, K_U02, c2
K_U03, K_U09, w3, CW3, CW5 1,2,3,4 F1,P1,P2
K_U22

EKO3 K_KO01, K_KO02, c3 wW4-ws, w4, CWe6-

K_K06, K_K08 CW12 1,234 F1,P1,P2







