KARTA MODULU KSZTALCENIA ROK AKADEMICKI 2015/2016

KIERUNEK FINANSE | RACHUNKOWOSC

I Informacje ogdlne

1 Nazwa modutu ksztatcenia
Podstawy marketingu

2 Nazwa jednostki prowadzacej modut(nalezy wskazac¢ nazwe zgodnie ze Statutem PSW Instytut, Zaktad)
Wydziat Nauk Ekonomicznych i Technicznych
Katedra Ekonomii i Zarzadzania, Zaktad Finanséw i Rachunkowosci

3 Kod modutu(wypetnia 4 Grupa tresci ksztatcenia 5 Typ modutu

koordynator ECTS) ogdlnego obowigzkowy

6 Poziom studiow 7 Liczba punktow ECTS 8 Poziom przedmiotu

studia | stopnia) 5 podstawowy

9 Rok studiéw, 10 Liczba godzin w semestrze 11 Liczba godzin w tygodniu

semestr// rok —semestr Il

— letni Wyk Cw. Lab. Sem. Proj. Wyk. Cw. Lab. Sem. Proj.
studia stacjonarne 15 30 1 2

12 Jezyk wyktadowy: polski

13 Wyktadowca (wyktadowcy)(imie i nazwisko, stopieri naukowy oraz adres e-mailowy wyktadowcy/wyktadowcéw
prowadzqgcych zajecia)

dr inz. Marzena Lemanowicz,m.lemanowicz@wp.pl

dr Monika teska leskamon@poczta.onet.pl

Informacje szczegétowe

14 Wymagania wstepne

15 Cele rzedmiotu

Cl Zapoznanie studentdéw z podstawowg wiedzg dotyczgcg ogdlnych zasad marketingu

c2 Zapoznanie studentéw z marketingowg koncepcjg funkcjonowania przedsiebiorstwa na rynku

C3 Zapoznanie studentéw z mikro i makro otoczeniem i jego wptywem na wybor strategii
marketingowych

C4 Zapoznanie studentéw z elementami marketingu mix

C5 Przedstawienie mozliwosci budowania dobrych relacji z klientami

c6 Przedstawienie podstawowych elementdéw systemu informatycznego zarzgdzania

16 Efekty ksztatcenia w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

nr student, ktory zaliczyt przedmiot, potrafi: odniesienie do celéw
przedmiotu

WIEDZA
Definiowac najnowszg wiedze z zakresu marketingu oraz

EKO1 . . L.
funkcjonowania przedsiebiorstwa na rynku

C1



mailto:m.lemanowicz@wp.pl
mailto:leskamon@poczta.onet.pl

UMIEJETNOSCI

EKO02 Rozwigzywac problemy wynikajgce z dziatalnosci przedsiebiorstw w C2,C3,C5
otoczeniu rynkowym
EKO3 Wykorzystywac narzedzia marketingu mix C4
EKO4 Potrafi planowa¢ dziatania marketingowe C6
EKO5 Budowac dobre relacje z klientami C5
EKO6 Analizuje decyzyjne problemy marketingowe w celu nabycia C4,C5,C6
praktycznych umiejetnosci w tym zakresie oraz
wykorzystuje i stosuje w praktyce narzedzia marketingowe
forma zaje¢ - wykiady liczba liczba odniesienie do efektow
godzin S godzin NS ksztatcenia dla
przedmiotu
w1 Geneza i istota marketingu: ewolucja dziatalnosci 2 EKO1
rynkowej przedsiebiorstwa, orientacje w
dziatalnosci przedsiebiorstwa.
W2 Funkcje marketingu w przedsiebiorstwie, proces 1 EKO02, EKO05, EK06
zarzadzania marketingowego, indywidualne i
spoteczne znaczenie marketingu
W3 System i rodzaje informacji marketingowej w 2 EKO04, EK06
przedsiebiorstwie. Istota i rodzaje badan
marketingowych.
w4 Segmentacja rynku: pojecie i rola segmentacji 2 EKO03, EKO6
rynku, kryteria segmentacji na réznych rynkach,
ocena atrakcyjnosci segmentéw rynku.
W5 Produkt jako element marketingu. Istota i funkcje EKO03, EK06
produktu, klasyfikacja produktdéw, cykl rynkowego
zycia produktu, strategie marki. 2
W6 Polityka cen w przedsiebiorstwie: miejsce i funkcje 2 EKO03, EKO6
cen w marketingu, podstawy ksztattowania
polityki cenowej w przedsiebiorstwie,
réznicowanie cen (dyskryminacja cen).
W7 Dystrybucja produktéw: pojecie i funkcje 2 EKO03, EKO06
dystrybucji, kanaty dystrybucji —ich rodzaje i
struktura.
w8 Polityka promocji: miejsce promocji w koncepcji 2 EKO03, EKO6
marketingu-mix, model komunikacji
marketingowej, ksztattowanie programu
promocyjnego przedsiebiorstwa
suma godzin 15
forma zaje¢ - éwiczenia liczba liczba odniesienie do efektow
godzin S godzin NS ksztatcenia dla
przedmiotu
CWA1 Analiza SWOT przedsiebiorstwa i jego otoczenia. EKO1
CW2 Opracowanie sekwencji decyzji marketingowych w EKO02
przedsiebiorstwie.
CcWw3 Charakterystyka nabywcéw i ich zachowan na 3 EKO05

rynku.




CcW4 Istota marketingu mix. 2 EKO03, EK06
CW5 Kolokwium. 3 EKO03, EKO6
Analiza gtéwnych etapdéw cyklu zycia wybranego

produktu.

CWé6 Polityka marki w wybranej firmie. 3 EKO03, EK06

CW7 Segmentacja klientéw w dziataniach 3 EKO03, EK06
marketingowych wybranego przedsiebiorstwa.

cws Opracowanie strategii plasowania wybranego 2 EKO03, EK06
produktéw na rynku.

cW9 Opracowanie strategii zarzgdzania ceng. 2 EKO03, EK06

W10 Opracowanie strategii dystrybucji wybranego 2 EKO03, EKO6
produktu przedsiebiorstwa.

CW11 Opracowanie promocji wybranego produktu na 2 EKO03, EKO6
rynku.

CW1 2 Opracowanie kwestionariusza ankiety wybranego 2 EKO04, EKO6

produktu i przeprowadzenie wywiadu w systemie
marketingu bezposredniego.
CW13  Kolokwium. 2 EKO04, EK06
Badania marketingowe jako element systemu
informacji marketingowe;j.

suma godzin 30

18 Narzedzia/metody dydaktyczne

1. Cwiczenia z wykorzystaniem metod audiowizualnych.
2. Projekty grupowe.

3. Dyskusja na zajeciach.

4 Wyktad

F1. Dyskusja na zajeciach (aktywnosc¢)

F2. Projekt.

F3 Prezentacja.

P1. Kolokwia testowe

P2. Zaliczenie pisemne

| 20 Obciagzenie praca studenta

forma aktywnosci srednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci

PUNKTOW ECTS DLA
PRZEDMIOTU

S NS

Godziny kontaktowe z 45
nauczycielem
Udziat w konsultacjach 15
Przygotowanie sie do zaje¢ 10
Przygotowywanie sie do 10
kolokwium
Przygotowywanie sie do 15
egzaminu
Przygotowanie prezentacji 5
Praca projektowa 10
SUMA 125

SUMARYCZNA LICZBA 5

(1 ECTS-25h)




21 Literatura podstawowa i uzupetniajgca
Literatura podstawowa:

1.

Czasopisma

Garbarski L.(red), Marketing: koncepcja skutecznych dziatar,, PWE, Warszawa, 2011.

Marketing w praktyce
Swiat Marketingu

Literatura uzupetniajaca:

1.
2.
3.

Kotler Ph.: Marketing. , Rebis, Warszawa 2012.
Michalski E.: Marketing-podrecznik akademicki, WN PWN, Warszawa 2003.
ArmstrongG., KotlerPh.: Marketing. Wprowadzenie. , Wolters Kluwer, Warszawa 2012

Garbarski L., Rutkowski I., Wrzosek W.: Marketing-punkt zwrotny nowoczesnej firmy,
PWE, Warszawa 2008.

Garbarski L.(red.): Marketing. Kluczowe pojecia i praktyczne zastosowania., PWE,
Warszawa, 2011

22Kryteria oceny *

EKO1

EKO02

EKO3

EK04

na ocene 2 (nast.)

Student nie umie
definiowac
podstawowych
pojec¢ z zakresu
marketingu i
funkcjonowania
rynku

Student nie umie
definiowac
podstawowych
poje¢ zwigzanych
z dziatalnoscig
przedsiebiorstw
w otoczeniu
rynkowym

Student nie umie
definiowac
podstawowych
narzedzi
marketingowych

Student nie zna
istoty planowania
marketingowego,
nie umie
zaplanowac
dziatan
marketingowych

na ocene 3 (dst)

Student
poprawnie
definiuje zaledwie
kilka
podstawowych
pojec z zakresu
marketingu i
funkcjonowania
rynku

Student
poprawnie
definiuje zaledwie
kilka
podstawowych
poje¢ zwigzanych
z dziatalnoscig
przedsiebiorstw
w otoczeniu
rynkowym
Student
poprawnie
definiuje zaledwie
kilka
podstawowych
narzedzi
marketingowych
Student zna
istote planowania
marketingowego
ale definiuje
zaledwie kilka
podstawowych

pojec.

na ocene 4 (db)

Student
poprawnie
definiuje pojecia
zwigzane z
marketingiem i
funkcjonowaniem
rynku

Student
poprawnie
definiuje pojecia
zwigzane z
dziatalno$cig
przedsiebiorstw w
otoczeniu
rynkowym

Student
poprawnie
definiuje
narzedzia
marketingowe i
wskazac ich
zastosowania
Student
poprawnie
definiuje pojecia
zwigzane z
planowaniem
marketingowym i
potrafi
zaplanowac
instrumenty
marketingu

na ocene 5 (bdb)

Student poprawnie definiuje
pojecia zwigzane z
marketingiem i
funkcjonowaniem rynku,
wyjasnia samodzielnie ich
istote, potrafi analizowac¢
problemy zwigzane z tymi
zagadnieniami.

Student poprawnie definiuje
pojecia zwigzane z tematem,
wyjasnia samodzielnie ich
istote, potrafi zanalizowac
problemy zwigzane z
dziatalno$cig przedsigbiorstw w
otoczeniu rynkowym

Student poprawnie definiuje
narzedzia marketingowe,
wyjasnia samodzielnie ich
istote, potrafi zanalizowac¢
problemy zwigzane z ich
wykorzystaniem.

Student poprawnie definiuje
pojecia zwigzane z
planowaniem marketingowym,
wyjasnia samodzielnie ich
istote, potrafi analizowaé
problemy zwigzane z
planowaniem marketingowym.




EKO05

Student nie umie
definiowac
podstawowych
poje¢ z zakresu
budowy relacji z

Student
poprawnie
definiuje zaledwie
kilka
podstawowych

Student
poprawnie
definiuje pojecia
zwigzane z

tematem oraz zna

Student poprawnie definiuje
pojecia zwigzane z tematem,
wyjasnia samodzielnie ich
istote, potrafi analizowaé
problemy zwigzane z

marketingowe

klientami poje¢ zwigzanych  sposoby budowaniem relacji. Zna
z budowa relacji z budowania relacji ~ sposoby budowania relacji z
klientami klientem
EKO06 Student nie Student Student Student poprawnie definiuje
potrafi poprawnie poprawnie pojecia zwigzane z tematem,
zdefiniowaé definiuje definiuje wyjasnia samodzielnie ich
probleméw problemy problemy istote, potrafi analizowac¢
decyzyjnych w decyzyjne w decyzyjne w problemy zwigzane z tematem,
obszarze obszarze obszarze potrafi kompleksowo
marketingu i marketingu marketingu i zaproponowac narzedzia
zaproponowac proponuje marketingowe
narzedzi wybrane
marketingowych narzedzia

Inne przydatne informacje

23 Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Informacja, gdzie mozna zapoznac sie z prezentacjami do zaje¢, instrukcjami do laboratorium, itp.
2 Informacje na temat miejsca odbywania zajec.

3. Informacja na temat terminu zajec (dzien tygodnia/godzina).

4 Informacja na temat konsultacji (godziny+miejsce).

*do decyzji koordynatora

Tabela podsumowujaca.

Odniesienie

danego efektu do
L Narzedzia/metod
Efekt ksztatcenia zdefiniowanych Cele przedmiotu N v Sposdb oceny
dydaktyczne
dla catego
programu
(,kierunkowych”) _ _ _
EKO1 K_W20 W1-8
K_U01 C1 2 ’ 1,2,3,4 P1, P2, F1,F2, F3
- Cw1-13
EKO02 KUOL KU 5 c3,c5 W2, Cwl-2 1,2,34 P1, P2, F1, F2, F3
EKO03 K _U22, K U16 C4 W4-8, Cw4-11 1,2 34 P1, P2, F1, F2, F3
EK04 K_U022, K-K08, .
K_KO05 C6 W4-8, Cw8-12 1,234 P1, P2,F1, F2, F3
EKOS K_Uo1 cs W2, Cw3 1,2,3, 4 P1, P2, F1, F2
EKO06 K_U01, K _U22, 4
K_U16, K_KO8 C4, C5, C6 W2-8, Cw4-13 1,2,3,4 P1, P2, F1,F2, F3




