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lInformacje
| ogdlne

EI Nazwa modutu ksztatcenia

E-biznes

EI Nazwa jednostki prowadzgcej modut (nalezy wskazaé nazwe zgodnie ze Statutem PSW Instytut, Zaktad)
Wydziat Nauk Ekonomicznych i Technicznych,
Katedra Ekonomii i Zarzadzania, Zaktad Finansow i Rachunkowosci

E| Kod modutu (wypet- @ Grupa tresci ksztafcenia @Typ modutu
nia koordynator ECTS) (modut moze byc realizowany w ramach (obowiqzkowy, fakultatywny)
tresci ksztafcenia ogdlnego, podstawowego, obowigzkowy

kierunkowego, specjalnosciowego, innych,
np. praktyki)
specjalnosciowy

@ Poziom studiow Liczba punktéw ECTS 8 Poziom przedmiotu (podstawowy,
Stopnia | 3 Srednio- zaawansowany, zaawansowany)
§rednio-zaawansowany
@ Rok studidéw, semestr Liczba godzin w semestrze @ Liczba godzin w tygodniu
Il rok, semestr V - zimowy ; ;
Wyk. Cw. Lab. Sem. Proj. Wyk. Cw. Lab. Sem. Proj.
studia stacjonarne 15 15 1 1

studia niestacjonarne

@ Jezyk wyktadowy: polski

@ Wyktadowca (wyktadowcy) (imie i nazwisko, stopieri naukowy oraz adres e-mailowy wyktadowcy/wyktadowcéw
prowadzqgcych zajecia)
Agnieszka Siedlecka, dr ; a.siedlecka@dydaktyka.pswbp.pl, Mariusz Pyra mgr, marpyr@interia.pl

Informacje
szczegotowe

14 Wymagania wstepne

1. Znajomosc¢ podstaw informatyki
2. Znajomosc¢ podstaw ekonomii
15 Cele przedmiotu
c1 Zapoznanie studentéw z podstawowymi pojeciami zwigzanymi z e-biznesem
C2 Zapoznanie studentéw z modelami e-biznesu
C3 Zapoznanie studentéw z segmentami e-biznesu.

16 Efekty ksztatcenia w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

nr student, ktéry zaliczyt przedmiot, potrafi: odniesienie do celéw
przedmiotu
WIEDZA
EKO1 Definiowa¢ podstawowe pojecia e-biznesu. Cc1

UMIEJETNOSCI
EKO2 Rozrdznia¢ modele e-biznesu. Cc2




KOMPETENCJE SPOLECZNE

EKO3 Charakteryzowac wybrane segmenty e-biznesu

c3

17 Tresci programowe

forma zajec - wyktady liczba liczba odniesienie do efektow
godzin S godzin NS  ksztatcenia dla przedmiotu
W1 Przedmiot e-biznesu. 2 EKO1
W2 Spoteczenstwo informacyjne 2 EKO1
W3 Modele e-biznesu 2 EKO2
w4 e-Commerce 2 EKO3
W5 Formy handlu elektronicznego 2 EKO3
W6 PR —w internecie 2 EKO3
w7 Marketing w internecie 2 EKO3
w8 e-bankowos¢ 1 EKO3
suma godzin 15
forma zaje¢ - ¢wiczenia liczba liczba odniesienie do efektéw
godzin S godzin NS  ksztatcenia dla przedmiotu
cwi1 Spoteczenstwo informacyjne — charakte- 2 EKO1
rystyka
cw2 Uzytkownicy Internetu 1 EKO1
cw3 Fazy e-biznesu 3 EKO2
cw4 Roéznice miedzy handlem tradycyjnym a 2 EKO3
elektronicznym
CW5 Zalety handlu on-line 1 EKO3
CWe6 Strona internetowa jako podstawowe 3 EKO3
narzedzie dziatania w Internecie
cw7 Kluczowe elementy serwisu 1 EKO3
cws Budowanie efektywnego serwisu 2 EKO3
suma godzin 15
forma zajec - laboratoria liczba liczba odniesienie do efektéw
godzin S godzin NS  ksztatcenia dla przedmiotu
L1
L2
L3
L4
L5
L6
L..n
suma godzin

18 Narzedzia/metody dydaktyczne

Dyskusja

1
2. Rozwigzywanie problemu
3 Konsultacje

19 Sposoby oceny (F — formujaca, P — podsumowujaca)

F1. Prezentacja mulitmedialna

P1. Kolokwium na zaj¢ciach

P2. Egzamin pisemny




20 Obcigzenie praca studenta

forma aktywnosci

$rednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci

TOW ECTS DLA PRZEDMIOTU

S NS
Godziny kontaktowe z nau- 30
czycielem
Przygotowanie sie do labora-
torium
Przygotowanie sie do zajec i 20
kolokwium
Przygotowanie do egzaminu 25
SUMA 75
SUMARYCZNA LICZBA PUNK- 3

21 Literatura podstawowa i uzupetniajaca ‘

Literatura podstawowa:

ski, Szczecin 2007

1. Celina Olszak, Ewa Ziemba ,,Strategie i modele gospodarki elektronicznej” Wydawnic-
two Naukowe PWN Warszawa 2007.
2. Agnieszka Szewczyk (red.) ,Podstawy e-biznesu” Wydawnictwo Uniwersytet Szczecin-

Literatura uzupetniajaca:

1.

Witold Chmielarz ,Systemy biznesu elektronicznego” Wydawnictwo Difin Warszawa

2007

22 Kryteria oceny *

zadnych modeli e-
biznesu.

wybrany segment e-
biznesu.

wybrany segment e-
biznesu.

nr efektu na oceng¢ 2 (ndst) na oceng 3 (dst) na ocene¢ 4 (db) na ocen¢ 5 (bdb)

EKO01 Student nie wykazu- Student wykazuje Student wykazuje Student wykazuje
je znajomos$ci pod-  znajomos¢ zaledwie znajomo$¢ wigkszo- znajomos$¢ WSzyst-
stawowych poje¢ e-  kilku podstawo- $ci podstawowych kich podstawowych
biznesu wych pojec e- pojec e-biznesu. pojec e-biznesu.

biznesu.

EKO02 Student nie potrafi ~ Student potrafi roz-  Student potrafi roz-  Student potrafi roz-
rozrozni¢ zadnych ~ rézni¢ zaledwie r6zni¢ wigkszosé roézni¢ wszystkie
modeli e-biznesu. kilka modeli e- modeli e-biznesu. modele e-biznesu.

biznesu.

EKO03 Student nie potrafi ~ Student potrafi cha-  Student potrafi cha-  Student potrafi cha-
scharakteryzowac rakteryzowac jeden  rakteryzowac dwa rakteryzowac trzy i

wiegcej segmenty e-
biznesu.

23 Inne przydatne informacje o przedmiocie

Inne przydatne
informacje

1. Informacja, gdzie mozna zapoznac sie z prezentacjami do zaje¢, instrukcjami do laboratorium, itp.
2 Informacje na temat miejsca odbywania zajec.

3. Informacja na temat terminu zajec (dzien tygodnia/godzina).

4 Informacja na temat konsultacji (godziny+miejsce).

*do decyzji koordynatora




Tabela podsumowujaca.

Odniesienie da-
nego efektu do
efektow zdefi-
niowanych dla

Efekt ksztat-

Cele przed-
cenia

o Narzedzia/metody Sposéb oce-
miotu Tresci programowe dydaktyczne ny
catego programu
(,,kierunkowych”)
EKO1 K_W01, C1 . .
K_WO06 W1,w2,CW1,CW2 1,2,3 F1,P1, P2
EK02 K_U09, c2 )
K_U02 W3,CW 3 1,2,3 F1,P1, P2
EKO3 C3 W4, W5, W6, W7, WS,
K_KO08

¢wa, ¢ws, ¢we, CW7,

1,2,3
¢ws

F1,P1, P2




