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Informacje szczegolowe

- 14 Wymagania wstepne
Znajomos$¢ podstawowych kate

C1  Zapoznanie z terminologia z zakresu promocji ustug turystycznych.
C2  Zapoznanie z istotg i rolg promocji ustug turystycznych.
C3 Wyksztalcenie u studentéw zdolno$ci praktycznego zastosowania narzedzi promocji.

16 Efekty ksztalcenia w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

odniesienie do celéw
przedmiotu
S1A_WO05 Posiada wiedze o metodach i narzedziach pozwalajacych opisywa¢ struktury C1
i instytucje spoteczne oraz procesy w nich i miedzy nimi zachodzace
S1A_U02 Wykorzystuje podstawowa wiedze teoretyczna do opisu i analizowania C1,C2
konkretnych proceséw i zjawisk spotecznych
S1A_U10 Potrafi efektywnie wykorzystywac $rodki oddane mu do dyspozycji w celu C3
wykonania typowych zadan zawodowych w danej dyscyplinie
S1A_KO5  Potrafi uzupetnia¢ i doskonali¢ nabyta wiedze i umiejetnosci C2,C3
S1A_K06 Ma $wiadomo$¢ znaczenia zachowywania sie w sposéb profesjonalny i C2,C3
etyczny

17 TresSci programowe




forma zaje¢ - ¢wiczenia liczba odniesienie do efektéw
godzin S ksztalcenia

1 Przypomnienie wiadomosci z zakresu 4 S1A_WO05
marketingu mix. [stota i funkcje promocji w
dziatalnosci rynkowej przedsiebiorstwa.

2 Narzedzia promocji - reklama 2 S1A_WO05, S1A_U02

3 Narzedzia promocji - public relations 2 S1A_WO05, S1A_U02

4 Narzedzia promocji - promocja uzupeiniajaca 2 S1A_WO05, S1A_U02

5 Sprzedaz osobista 2 S1A_WO05, S1A_U02

6 Rola personelu w dziataniach marketingowych 2 S1A_U02,S1A_U10
przedsiebiorstw turystycznych i rekreacyjnych.

7 Znaczenie marki w dziatalnosSci promocyjne;. 2 S1A_U02,S1A_U10

8 Oddziatywanie reklamy - rodzaje reklamy, 4 S1A_UO0Z, S1A_U10
nosniki i $rodki reklamy.

9 Projektowanie kampanii promocyjnej 4 S1A_WO05, S1A_U02,
wybranego produktu turystycznego z S1A_U10, S1A_KO5,
wyszczegdlnieniem poszczegdlnych S1A_K06
instrumentéw promocyjnych (praca w
grupach)

10 Projektowanie kampanii promocyjnej produktu 4 S1A_WO05,S1A_U02,
turystycznego stworzonego przez poszczegolne S1A_U10, S1A_KO5,
osoby - indywidualne prezentacje S1A_K06

11 Zaliczenie pisemne. 2 S1A_WO05,S1A_U02,

S1A_U10, S1A_KO5,
S1A_KO06
suma godzin 30

1. Prezentacje multimedialne

2. Case study

3. Karty ¢wiczen

19 Sposoby oceny (F - formujaca, P - podsumowujaca) \

F1. Indywidualne prezentacje promocji produktu turystycznego

F2. Obecnos¢ i aktywny udziat w zajeciach

P1. Zaliczenie pisemne

20 Obciazenie praca studenta

forma aktywno$ci $rednia liczba godzin na zrealizowanie aktywno$ci
S
Godziny kontaktowe z nauczycielem: 40
e Cwiczenia 30
e Konsultacje 10
Czas pracy wtasnej studenta: 10
e Przygotowanie do zaliczenia 5
pisemnego
e Przygotowanie 5

projektu/prezentacji

SUMA 50
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW 2 (1ECTS=25h)
ECTS DLA PRZEDMIOTU

21 Literatura podstawowa i uzupeiniajaca

Literatura podstawowa:

1. Panasiuk A. (2013), Marketing w turystyce i rekreacji. Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa.
2. Grzegorczyk A., (2010) Reklama. Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa.

3. Oleksiuk A., (2009), Marketing ustug turystycznych. Difin SA, Warszawa.




Literatura uzupeiniajaca:

1. Czasopisma: ,Swiat marketingu”, ,Marketing w praktyce”, ,Rynek turystyczny”, ,Hotelarz”
22 Formy oceny - szczegoty

Przedmiot konczy sie zaliczeniem z oceng. Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest przygotowanie wybranego
tematu zaje¢, indywidualne przedstawienie projektu kampanii promocyjnej produktu turystycznego oraz
uzyskanie pozytywnej oceny z kolokwium w formie testu jednokrotnego wyboru i uzupeinienia.

Kolokwium sktada sie z 15 pytan w tym: 5 pytan do uzupelnienia (max 2 pkt za pytanie) i 10 pytan jednokrotnego
wyboru (max 1 pkt za pytanie). W sumie max 20 pkt za cate kolokwium. Ocena pozytywna przy uzyskaniu min.
60% czyli 12 punktéw. Punktacja szczegétowa:

-20 - 19 pkt. = bdb (5,0)

-18,5 - 17,5 pkt. = db+ (4,5)

-17 - 15,5pkt. = db (4,0)

-15-13,5 pkt. =dst+ (3,5)

- 13 - 12 pkt. =dst (3,0)

-0-11,5 pkt = ndst (2,0)

Ocene konicowg stanowi $rednia arytmetyczna uzyskanych ocen, obserwacja zaangazowania i pracy studenta
w czasie zajec.

23 Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Zajecia odbywaja sie w PSW im. Papieza Jana Pawta Il w Biatej Podlaskiej
2. Zajecia odbywajg sie zgodnie z aktualnym planem zaje¢

3. Konsultacje odbywaja sie zgodnie z obowiazujacym terminarzem




Tabela podsumowujaca.

Odniesienie danego
efektu do efektow

Efekt ksztalcenia zdefiniowanych dla Cele przedmiotu Tresci programowe Narzedzia dydaktyczne Sposo6b oceny
calego programu
(., kierunkowych”)

S1A_WO05 K_W05, K W11,

K W12 C1 1-5,9-11 1,2,3 F1,F2,P1
S1A_U02 K_U01,K U02,K_U03 C1,C2 2-11 1,2,3 F1,F2,P1
S1A_U10 K_U04 C3 6-11 1,2,3 F1,F2,P1
S1A_KO05 K_K07, K_K08 C2,C3 9-11 1,2,3 F1,F2,P1
S1A_KO06 K_K09 C2,C3 9-11 1,2,3 F1,F2,P1




