Zatgcznik 2 do WSZJK (P1)

KARTA PRZEDMIOTU DLA NABORU 2021/2022

INFORMACJE OGOLNE

1. Nazwa przedmiotu

Strategie marketingowe

2. Nazwa kierunku

Turystyka i Rekreacja

3. Poziom studiow

Studia drugiego stopnia

4. Liczba punktéw ECTS

5. Liczba godzin w semestrze

semestr w cw lab/lek prj/zp

pws prk

IV 15

6. Jezyk wyktadowy polski

7. Wyktadowca
Agnieszka Kozak -dr

INFORMACJE SZCZEGOLOWE

. Wymagania wstepne

Znajomos¢ podstawowych kategorii pojeciowych z zakresu marketingu

8
1
2. Podstawowa wiedza z zakresu podstaw zarzadzania, nauk o organizacji
9

. Cele przedmiotu

C1 Zapoznanie z podstawowymi pojeciami i definicjami strategii oraz terminologia strategii

marketingowych

C2

Wskazanie na istote i rodzaje strategii marketingowych stosowanych w przedsiebiorstwach

turystycznych

C3 Woyksztatcenie umiejetnosci projektowania strategii marketingowej w obrebie podstawowych narzedzi

marketingowych

10. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

Student, ktéry zaliczyt przedmiot:

odniesienie do kierunkowych
efektédw uczenia sie

WIEDZA

EUO1 Zna szczegotowe zasady tworzenia i rozwoju réznych form K_W10, K_Wo04

przedsiebiorczosci

Ma pogtebiong i uporzadkowang wiedze o strukturze i funkcjach K_W09, K_ W04
EUO2 systemu prawnego, spotecznego, gospodarczego, jego celach,

organizacji i funkcjonowaniu przepiséw organizacyjnych

UMIEJETNOSCI

Potrafi wykorzystywa¢ i integrowaé wiedze teoretyczng i K_U01
EUO3 praktyczng w okreslonych obszarach funkcjonalnych i by¢

specjalisty w tym zakresie (w powigzaniu ze studiowang

specjalnoscia)
EU04 Posiada umiejetnosc merytorycznego argumentowania, K _U11,K Uo1




formutowania  wnioskbw oraz tworzenia  syntetycznych
podsumowan wykorzystujgc poglady wtasne oraz innych autoréw

KOMPETENCIE SPOLECZNE

EUO5 Jest gotowy do podejmowania wyzwan zawodowych i osobistych K_K05, K_K07

11. Tresci programowe

Forma zajec — ¢wiczenia

1. Znaczenie i gtdwne podejscia do strategii. Istota i rola strategii w dziataniu firmy.
Determinanty wyboru strategii.

Analiza firmy i rynku (macierz Ansoffa, SWOT, metody portfelowe).

Proces segmentacji i wybér rynku docelowego.

Wybér instrumentéw marketingowych.

Strategia produktu.

Strategia marki, personelu, strategia ceny, sprzedazy, dystrybucji, promocji.

Nowuhs~wnN

12. Narzedzia/metody dydaktyczne

Prezentacje multimedialne

2. Filmy dydaktyczne

3. Rozwigzywanie problemdw

4. Konsultacje

13. Sposoby oceny (czastkowe, koricowe )

1. Ocena przygotowania do zaje¢ — udziat w dyskusji

2. Kolokwium miedzysemestralne

3. Zaliczenie koricowe z oceng

14. Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci liczba godzin
1. Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela oraz konsultacje 20
2. Nakfad pracy studenta 55
suma 75
liczba punktéw ECTS | 3

15. Literatura

Literatura podstawowa:

1. Mruk H. (red), Strategie marketingowe, Akademia Ekonomiczna w Poznaniu, 2002

Wrzosek W. (red), Strategie marketingowe, PWE, 2004

2
3. Garbarski L. (red), Marketing: koncepcja skutecznych dziatan, PWE, Warszawa, 2011
4

Jaworowicz P., Jaworowicz M., Event marketing w zintegrowanej komunikacji marketingowej, Difin,
Warszawa 2016

Literatura uzupetniajaca:

1. Johann M. Strategie marketingowe w turystyce, wyd. Difin, Warszawa, 2009

2. Marketing w praktyce”

3. ,Swiat marketingu”

16. Formy oceny — szczegoty

Warunki uzyskania zaliczenia przedmiotu - zaliczenie koricowe z oceng

Procentowy podziat ocenianych efektéw w kategoriach: wiedza, umiejetnosci, kompetencje spoteczne:
W-60 %, U- 30%, K-10%

Zaliczenie pisemne z tresci ¢wiczen:

-czas trwania -40 minut

-5 pytan problemowych/opisowych

Warunkiem uzyskania oceny pozytywnej jest uzyskanie 60% pozytywnych odpowiedszi.

Punktacja- kazde pytanie oceniane jest w skali od 0 do 1 pkt.




Maksymalnie mozna uzyskac 5 pkt., a minimalnie 3 pkt.

- 0- 2,9 pkt. — niedostateczny (2,0)

- 3,0 — 3,4 pkt. — dostateczny (3,0)

-3,4 — 3,9 pkt. - dostateczny plus ( 3,5)

-4,0 — 4,4 pkt. - dobry (4,0)

-4,5 — 4,9 pkt. - dobry plus (4,5)

-5,0 pkt.- bardzo dobry (5,0)

Warunkiem zaliczenia éwiczen jest uzyskanie 60% pozytywnych odpowiedzi.

Ocene koricowg stanowi srednia arytmetyczna wszystkich uzyskanych ocen oraz obserwacja studenta,
zaangazowania i pracy w ciggu semestru.

17. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zaje¢ i tresciach programowych udziela prowadzacy
w trakcie zajec i podczas konsultacji

2. Zajecia odbywac sie bedg w ABNS w Biatej Podlaskiej

3. Zajecia odbywac sie bedg zgodnie z aktualnym planem zajec

4. Konsultacje odbywac sie bedg zgodnie z obowigzujgcym terminarzem




