Zatgcznik 2 do WSZJK (P1)

KARTA PRZEDMIOTU DLA NABORU 2021/2022

INFORMACJE OGOLNE

[y

. Nazwa przedmiotu
Ekonomika turystyki i rekreacji

N

. Nazwa kierunku
Turystyka i Rekreacja

3. Poziom studiow
Studia pierwszego stopnia

4. Liczba punktéw ECTS
3
5. Liczba godzin w semestrze
semestr w ¢w lab/lek prj/zp pwWs prk
1 15 15

6. Jezyk wyktadowy polski

7. Wyktadowca
Jarostaw Zbikowski — dr
Agnieszka Kozak —dr

INFORMACJE SZCZEGOLOWE

8. Wymagania wstepne

1. Znajomosc¢ podstawowych kategorii pojeciowych z zakresu podstaw turystyki

2. Znajomos¢ podstawowych kategorii pojeciowych z zakresu podstaw rekreacji

3. Postugiwanie sie podstawowymi pojeciami z zakresu czasu wolnego

9. Cele przedmiotu

C1 Wprowadzenie w problematyke ekonomicznych aspektéw i prawidtowosci zachodzacych na rynku

turystycznym

C2 Zapoznanie z podstawowymi pojeciami, terminami i kategoriami z zakresu ekonomiki turystyki

C3 Zdobycie wiedzy z zakresu roli turystyki i rekreacji w rozwoju lokalnym

C4 Wyposazenie w umiejetnosci oceny i dostrzegania prorozwojowego oddziatywania turystyki na

gospodarke, srodowisko i spotecznos¢ lokalng

10. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

Student, ktéry zaliczyt przedmiot:

odniesienie do kierunkowych
efektow uczenia sie

WIEDZA
EUO1 Student zna i potrafi wyjasni¢ podstawowe zjawiska zwigzane z K_ W01, K_ W02
rynkiem turystycznym
EUO2 Posiada wiedze zwigzang z wptywem instytucji, organizacji, K_W01, K_ W02, K_ W03

samorzadu terytorialnego na rozwaj turystyki w regionie

UMIEJETNOSCI

Student potrafi w stopniu podstawowym postugiwac sie
EUO3 terminologig oraz umiejetnoscig oceny zjawisk wptywajacych
na rozwoj turystyki

K_U01, K_U02




Wykorzystaé¢ wiedze specjalistyczng do podstawowych dziatan K_U02, K_U07

EUO4 .
zwigzanych z produktem turystycznym
KOMPETENCJE SPOLECZNE
Student jest przygotowany do podejmowania wyzwan K_KO01, K_K04

EUO5 zawodowych i osobistych oraz komunikowania sie z otoczeniem
W pracy i poza nig

11. Tresci programowe

Forma zajec — wyktady

1. Wprowadzenie do przedmiotu ekonomika turystyki
Turystyka w hierarchii potrzeb ludzkich

Rynek turystyczny. Pojecia podstawowe
Segmentacja rynku turystycznego

Produkt turystyczny i jego cechy

Popyt turystyczny

Czynniki wptywajace na popyt turystyczny
Wtasciwosci i struktura popytu turystycznego

W o Nk W

Podaz turystyczna

[ERN
o

. Mierniki podazy turystycznej

[N
[N

. Czynniki ksztattujgce podaz turystyczng

[ERY
N

. Funkcje i znaczenie cen w turystyce

[EEN
w

. Paradoks spekulacyjny, paradoks Veblena, paradoks Giffena

[ERY
S

. Aktywnos¢ turystyczna mieszkaricow Polski, Europy

[ERY
(3]

. Znaczenie turystyki w gospodarce

[EEN
(e}

. Wspodfczesne trendy w ekonomice turystyki i rekreacji

Forma zajec — ¢wiczenia
1. Podstawowe pojecia stosowane
w turystyce i ekonomice turystyki
Podstawowe kategorie ekonomiczne: potrzeby, ustugi, dobra turystyczne
i ich podziat, produkt turystyczny — przyktady, ¢wiczenia
Charakterystyka potrzeb turystycznych oraz srodki
i sposoby ich zaspakajania
Istota i funkcjonowanie rynku turystycznego (popyt, podaz cena)

O NV e WwN

Popyt turystyczny — czynniki wptywajgce na popyt turystyczny, rodzaje i cechy popytu

turystycznego, elastyczno$¢ cenowa i dochodowa popytu, mierniki popytu turystycznego)

9. Podaz turystyczna (determinanty, rodzaje, istota, mierniki)

10. Produkt turystyczny (istota, rodzaje, struktura, ,,nowy” produkt turystyczny a ,, nowy”
turysta)

11. Trendy w popycie turystycznym i podazy turystycznej

12. Narzedzia/metody dydaktyczne

1. Prezentacje multimedialne

2. Analiza dokumentow

3. Case study

4. Dyskusja

13. Sposoby oceny (czastkowe, koricowe )

F1. Obecnosc i aktywnos¢ na zajeciach

F2. Ocena realizacji zadanych prac

P1. Kolokwium

PIWINIE

P2. Egzamin




14. Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci liczba godzin
1. Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela oraz konsultacje 40
2. Naktad pracy studenta 35
suma 75
liczba punktéw ECTS | 3

15. Literatura

Literatura podstawowa:

1. tazarek R. Ekonomika turystyki, Wybrane zagadnienia, WSE, Warszawa 2004

Panasiuk A. (red) Ekonomika turystyki, PWN, Warszawa 2011

2

3. Wodejko S. Ekonomiczne zagadnienia turystyki, WSHiP, Warszawa 1998

4. Niezgoda A., Nawrot t.(red):(2019) Kierunki rozwoju wspodfczesnej turystyki. Katedra Uniwersytetu
Ekonomicznego w Poznaniu. Wyd. Proksenia.

5. Panasiuk A.:(2019) Produkt turystyczny. Pojecie, struktura, uwarunkowania kreowania.
(w)Przedsiebiorczos¢ i zarzadzanie. Tom XX, zeszyt 2, czes¢ Il, str. 11 - 24

Literatura uzupetniajaca:

1. tapacz D.: Prawne i ekonomiczne uwarunkowania unijnego rynku turystycznego.(w) Nauka i
Spoteczenstwo. Przeglad nauk spotecznych, technicznych, medycznych i pedagogicznych. Tom |,
1/2020. str 17-26

2. Alejziak W. Turystyka w obliczu wyzwan XXI wieku, Wyd. ,Albis”, Krakow 1999

Czasopisma: ,Rynek Turystyczny”, ,Wiadomosci Turystyczne”

16. Formy oceny — szczegoty

Warunki uzyskania zaliczenia przedmiotu: zajecia koncza sie zaliczeniem z oceng i egzaminem po Il
semestrze

Egzamin teoretyczny pisemny — test sprawdzajacy wiedze studenta

- 0d 15 do 18 pytan wielokrotnego wyboru

Czas trwania egzaminu 40 minut

Na ocene koricowa ztozy sie ocena z ¢wiczen
Metoda weryfikacji w zakresie wiedzy
Na ocene ¢wiczen sktadajg sie wyniki z dwdch kolokwidw czgstkowych (Srednia ocen z kolokwidw

czastkowych) 6 pytan opisowych. (4 odpowiedzi wtasciwe — dostateczny, 4,5 odpowiedzi dostateczny +, 5

—dobry,5,5 odpowiedzi — dobry +, 6 odpowiedzi - bardzo dobry)
Metoda weryfikacji w zakresie umiejetnosé

Realizacja zleconych zadan, prezentacje.

Metoda weryfikacji w zakresie kompetencji spotecznych/postaw
Przedtuzona obserwacja przez nauczyciela prowadzacego.

17. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zaje¢ i tresciach programowych udziela prowadzacy

w trakcie zajec i podczas konsultacji

2. Zajecia odbywac sie bedg w ABNS w Biatej Podlaskiej

3. Zajecia odbywac sie bedg zgodnie z aktualnym planem zaje¢

4. Konsultacje odbywac sie bedg zgodnie z obowigzujgcym terminarzem




