KARTA PRZEDMIOTU DLA NABORU 2020/2021

INFORMACJE OGOLNE

1. Nazwa przedmiotu ksztatcenia
Public Relations

2. Nazwa jednostki (nalezy wskaza¢ nazwe zgodnie ze Statutem PSW)
Wydziat Nauk Spotecznych i Humanistycznych
Zaktad Socjologii

3. Grupa tresci ksztatcenia
(modut moze by¢ realizowany w ramach tresci ksztatcenia ogdélnego, podstawowego, kierunkowego,
specjalnosciowego lub innego)

4. Typ przedmiotu
(obowigzkowy, do wyboru)
do wyboru

5. Poziom studiow
pierwszego stopnia

6. Liczba punktéow ECTS
3

7. Poziom przedmiotu
(podstawowy, Srednio-zaawansowany, zaawansowany)
podstawowy

8. Rok studiow, semestr
Il rok, semestr V - zimowy

9. Liczba godzin w semestrze
Wyk. Cw. L* Prj. Pbn. Zp. Pr.
15 15

10. Jezyk wyktadowy: polski

11. Wyktadowca (wyktadowcy) (imie i nazwisko, stopien naukowy wyktadowcy/wyktadowcow
prowadzacych zajecia)
Sandra Tur, dr

INFORMACJE SZCZEGOLOWE

12. Wymagania wstepne

1) Brak

13. Cele przedmiotu

C1 Zaznajomienie studentéw z podstawowym pojeciami, metodami dziatan i problemami z zakresu public
relations.

C2 Wypracowanie umiejetnosci wykorzystywania podstawowych narzedzi PR adekwatnie do sytuacji
komunikacyjnej.

14. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

odniesienie do kierunkowych

Student, ktory zaliczyt przedmiot: , ..
! y zaliczytprz I efektédw uczenia sie

WIEDZA

EUO1 zna podstawowe pojecia i definicje z zakresu public relations, K_Wo07
odréznia je od innych dziatan komunikacyjnych;

UMIEJETNOSCI

EUO2  potrafi samodzielnie  analizowaé  proces  komunikacji K_U10
przedsiebiorstwa, interpretowaé¢ materiaty publikowane w mediach pod
katem ich wptywu na wizerunek organizacji;

KOMPETENCJE SPOLECZNE

EUO3 jest wrazliwy na etyczne i nieetyczne dziatania w ramach PR; ’ K_K02

15. Tresci programowe

Forma zajec - wyktady




1) Wstep do PR.
2) Znaczenie PR w miksie marketingowym.
3) Komunikacja kryzysowa.
4) Wizerunek, tozsamos¢ i reputacja przedsiebiorstwa.
5) Internet jako narzedzie kreowania wizerunku polityka.
6) Kreowanie wizerunku polityka.
7) Autoprezentacja i wizerunek wtasny w dyskursie politycznym.
8) Czarny PR.
9) Srodki, zasady i techniki propagandy.
10) Strategie PR i kampanie marketingowe.

Forma zajeé — ¢éwiczenia/laboratoria/zajecia praktyczne itp.

1) Wybrane programy i kampanie public relations.

2) Techniki marketingu politycznego.

3) Autoprezentacja w relacji z innymi podczas forum politycznego.

4) Propaganda — geneza, definicje, metody/chwyty propagandowe.

5) Czarny public relations — istota, definicje, przyktady.

6) ePR” jako przyktad nowoczesnych dziatan w zakresie public relations.
7) Spin doctor we wspodtczesnych dziataniach public relations.

16. Narzedzia/metody dydaktyczne

1. wyktad z uzyciem prezentacji multimedialnej

2. praca samodzielna

3. dyskusja

17. Sposoby oceny (F — formujaca; P — podsumowujaca)

F1. obecnosé¢ i aktywnosc

P1. egzamin

P2. przygotowanie strategii PR dla wybranej firmy, przedsiebiorstwa, produktu.

18. Obciazenia praca studenta

forma aktywnosci Srednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci
Godziny kontaktowe z nauczycielem** 40
Przygotowanie do zajec 15
Przygotowanie strategii PR 10
Przygotowanie do egzaminu 10
SUMA 75
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 3

DLA PRZEDMIOTU

19. Literatura podstawowa i uzupetniajaca

Literatura podstawowa:

1) Cenker E. M., Public relations, Poznan 2013.

2) Woijcik K., Public relations: wiarygodny dialog z otoczeniem, Warszawa 2013.

3) Public Relations: sztuka skutecznej komunikacji w teorii i praktyce: nowe narzedzia | tradycyjne
techniki, red. A. Adamus-Matuszyniska, R. Mackowska, Katowice 2013.

Literatura uzupetniajaca:

1) Andrzejewski P., Deszczynski P., Public relations, Poznan 2013.

20. Formy oceny — szczegoty

Na ocene koncowa z ¢wiczen bedzie sktadata sie obecnosé i aktywnosé oraz przygotowanie strategii PR dla
wybranego produktu lub instytucji przez studenta. Natomiast wyktady korczg sie pisemnym egzaminem.
Egzamin zorganizowany jest w formie czterech pytan otwartych na tematy zwigzane z przekazywanymi
tresciami na zajeciach i efektami uczenia sie. Uzyskanie zaliczenia na przynajmniej ocene dostateczng
zwigzane jest z poprawng odpowiedzig na dwa pytania.

21. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zajec i tresciach programowych udziela Prowadzacy w
trakcie zajec i podczas konsultacji.

2. Zajecia odbywac sie bedg Akademii Bialskiej Nauk Stosowanych im. Jana Pawta Il.

3. Zajecia odbywac sie bedg zgodnie z aktualnym planem zajec.

4. Konsultacje odbywac sie bedg zgodnie z obowigzujgcym terminarzem.

* L —laboratorium (w przypadku zajec z jezyka obcego oznacza lektorat)



** — Zajecia prowadzone z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego lub innej osoby prowadzacej zajecia oraz
konsultacje



