KARTA PRZEDMIOTU DLA NABORU 2022/2023
FORMA STUDIOW: STACJONARNA

INFORMACJE OGOLNE

1. Nazwa przedmiotu Ttumaczenie tekstéw medialnych i reklamowych

2. Nazwa kierunku Rusycystyka

3. Poziom ksztatcenia studia pierwszego stopnia

4. Liczba punktéw ECTS 3

5. Liczba godzin w semestrze

semestr w cw lab/lek pri/zp pws prk
VI 30

6. Jezyk wyktadowy rosyjski

7. Wyktadowca dr Yuliya Khadyniuk

INFORMACJE SZCZEGOLOWE

. Wymagania wstepne

Znajomosc jezyka rosyjskiego na poziomie zaawansowanym

8
1
2. Posiadanie podstawowej wiedzy z zakresu teorii ttumaczenia
9. Cele przedmiotu

C1 zapoznanie sie na potrzeby dziatalnosci filologicznej i zawodowej z definicjg i specyfikg poszczegdlnych
rodzajow tekstéw medialnych i reklamowych;

C2 zapoznanie na potrzeby dziatalnosci filologicznej i zawodowej z wybranymi technikami
ttumaczeniowymi i terminologig wybranych dziedzin wiedzy, do ktorych odnoszg sie teksty z dziedziny
mediéw i reklamy;

C3 rozwijanie na potrzeby dziatalnosci filologicznej i zawodowej praktycznej umiejetnosci przektadu
pisemnego rdéinych gatunkéw tekstow w zakresie wybranej dziedziny oraz umiejetnosci krytyki
ttumaczenia;

C4 ksztattowanie $wiadomosci poziomu swojej wiedzy i potrzeby jej ustawicznego pogtebiania, w tym
doskonalenia umiejetnosci jezykowych oraz umiejetnosci pracy indywidualnej i w zespole, a takze do
podejmowania dziatan na rzecz rozwoju osobistego i zawodowego, w tym do okazywania wrazliwosci,
tolerancji i szacunku wobec innych narodow.

10. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

odniesienie do kierunkowych

Student, ktory zaliczyt przedmiot: , .
y yie efektdw uczenia sie

WIEDZA
zna definicje i specyfike réznych rodzajéw tekstéw z dziedziny
medidw i reklamy, rozumie wspodtczesne trendy rozwojowe, a K_WO06, K W08, K_ W09,
EUO1 . . L . . S
takze praktyczne zastosowanie tej wiedzy w identyfikowaniu i K_W10

rozstrzyganiu dylematéw zawodowych;

zna wybrane techniki ttumaczeniowe i stownictwo fachowe z
EUO2 dziedziny medidw i reklamy; rozumie praktyczne zastosowanie K_W08, K_W06
tej wiedzy w dziatalnosci zawodowej;




UMIEJETNOSCI

EUO3

potrafi dokonac przektadu pisemnego indywidualnie lub w
grupie rdznych gatunkow tekstow specjalistycznych w zakresie
wybranej dziedziny oraz rozumie praktyczne zastosowanie tej
wiedzy w dziatalnosci filologicznej i zawodowej;

K_U01, K_U08, K_W10, K_U13

KOMPETENCJE SPOLECZNE

EUO4

jest gotéw do nabywania i pogtebiania nowej wiedzy a takze do
podejmowania dziatan na rzecz rozwoju osobistego i
zawodowego, w tym do okazywania wrazliwosci, tolerancji i
szacunku wobec innych narodéw;

K_KO01, K_K02

EUO05

jest gotow do brania odpowiedzialnosci za wifasng prace
zawodowa i petnione role zawodowe, w tym w zakresie obstugi
firmy w jezyku obcym; postepuje w sposdb etyczny, przestrzega
zasad i norm obowigzujacych w srodowisku zawodowym.

K_K04, K_KO5

11. Tresci programowe

Forma zajec — ¢wiczenia

1.
2.

3.
4.

5.

Informacja ogdlna (podstawowe elementy réznych rodzajéw tekstéw reklamowych i medialnych)
Ttumaczenie broszur, katalogéw, informatoréw, ulotek informacyjnych, tekstéw ze stron
internetowych, skryptéw i formularzy do kampanii reklamowych.

Ttumaczenie reklam telewizyjnych i radiowych

Specyfika tekstéw medialnych (internetyzacja, ideologizacja, aksjologizacja, tabloidyzacja, atomizacja
publicznosci) i jej wptyw na przektad

Ttumaczenie wybranych tekstéw prasowych, radiowych, telewizyjnych, internetowych i filmowych

12. Narzedzia/metody dydaktyczne

Komentarze i objasnienia nauczyciela

Cwiczenia samodzielne i zespotowe

WIiN =

Cwiczenia konfrontatywne — poréwnanie struktur gramatycznych jezyka rosyjskiego i polskiego (ze
szczegblnym uwzglednieniem réznic systemowych) ukierunkowane na praktyczne zastosowanie w
sferze zawodowej

Analiza tekstow z dyskusjg

Tworzenie glosariuszy

Ustne i pisemne zadania domowe, utrwalajagce materiat

Platforma Microsoft Teams

®|Njo s

Platformy edukacyjne m.in. jamboard. google.com, quizlet, kahoot

13. Sposoby oceny (czastkowe, koricowe )

1. Pracei/lub ¢éwiczenia z ttumaczenia wykonane podczas zajec

2. Kolokwium na zajeciach

3. Zaliczenie z oceng

14. Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci liczba godzin

1. Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela oraz konsultacje 35

2. Przygotowanie do zajeé 35

3. Przygotowanie do kolokwium 20

suma 90

liczba punktéw ECTS 3

15. Literatura

Literatura podstawowa:

1. Autentyczne i adaptowane teksty z dziedziny mediéw i reklamy.

2. Bondar N., Chwatow S., busHec-koHmakm. Komunikacja biznesowa po rosyjsku. Czesc¢ 2: Transakcje w
handlu zagranicznym, Warszawa 2010.




3. Hejwowski K., Kognitywno-komunikacyjna teoria przektadu, Warszawa 2004.

4. Lipinski K., Mity przektadoznawstwa, Krakéw 2004.

5. Chlebda W. (red.), Podreczny idiomatykon polsko-rosyjski 6, Opole 2013.

Literatura uzupetniajaca:

1.YckoBa O. A., 3aumubili nepcoHan u K. Pycckuli A3bik 0enosozo obuweHus (npoosuHymeoll
cepmuguKayuoHHbIli yposeHs), Mocksa 2007.

2. Kypasnesa J1. C., Tecmosblli IpakmuKym ro pycckomy A3biKy 0esn08020 obuwieHus. busHec.
Kommepuusa. CpedHuli yposeHb, Mocksa 2007.

3. Bralczyk J., Jezyk na sprzedaz czyli o tym, jak jezyk stuzy reklamie i jak reklama uzywa jezyka, Gdansk
2004.

4. Tomaszewicz T., Przektad audiowizualny, Warszawa 2006.

5. Chlebda W. (red.), Podreczny idiomatykon polsko-rosyjski 5, Opole 2010.

6. Pienkos, J., Przektad i ttumacz we wspodtczesnym swiecie: aspekty lingwistyczne i pozalingwistyczne,
Warszaw al1993.

7. Kielar B., Problemy komunikacji miedzykulturowej: lingwistyka, translatoryka, glottodydaktyka.
Warszawa 2000.

8. Koztowska, Z., O przektadzie tekstu naukowego (na materiale tekstow jezykoznawczych), Warszawa
2007

9. Piotrowska M., Tfumacz wobec problemow kulturowych: monografia z cyklu ,, Jezyk trzeciego
tysigclecia”, Krakéw 2010.

16. Formy oceny — szczegoty

Warunki uzyskania zaliczenia przedmiotu: zajecia konczg sie zaliczeniem z oceng
Warunkiem uzyskania zaliczenia jest:
- uzyskanie pozytywnych wynikéw z dwdch kolokwiow srédsemestralnych w formie pisemnej.

W przypadku kolokwiéw opisowych, testow, prac pisemnych stosuje sie nastepujgce kryteria:

50-65% - 3,0

66-75% - 3,5

76-83% - 4,0

84-89%- 4,5

90-100% - 5,0

W przypadku zadann w formie ustnej stosuje sie nastepujgce kryteria stanowigce ocene

stopnia osiaggnietych przez studenta efektéw uczenia sie:

5.0 — zaktadany efekt uczenia sie zostat osiggniety bez zastrzezen

4.5 — zaktadany efekt uczenia sie zostat osiggniety z pojedynczymi brakami/btedami

4.0 — zaktadany efekt uczenia sie zostat osiggniety z nielicznymi brakami/btedami

3.5 — zaktadany efekt uczenia sie zostat osiggniety z wieloma brakami/btedami

3.0 — zaktadany efekt uczenia sie zostat osiagniety z licznymi i istotnymi brakami/btedami
(minimalnie wymagany poziom osiggniecia efektu)

2.0 — zaktadany efekt uczenia sie nie zostat osiggniety

Metody weryfikacji efektow uczenia sie w powigzaniu z kategoriami wiedzy, umiejetnosci i kompetenciji
spotecznych:

(1) Wiedza:

kolokwium/test

(2) Umiejetnosci:

kolokwium/test, wypowiedz ustna, prace ustne i pisemne, tworzenie glosariuszy

(3) Kompetencje spoteczne:

biezgce przygotowanie do zajec

17. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zaje¢ i tresciach programowych udziela prowadzacy w
trakcie zajec i podczas konsultacji

2. Zajecia odbywac sie bedg w ABNS w Biatej Podlaskiej i/ lub z wykorzystaniem platformy e-learningowe;j
MS Teams

3. Zajecia odbywac sie bedg zgodnie z aktualnym planem zaje¢




4. Konsultacje odbywaé sie bedg zgodnie z obowigzujgcym terminarzem




