Zatgcznik 2 do WSZJK (P1)

KARTA PRZEDMIOTU DLA NABORU 2022/2023
FORMA STUDIOW: STACJONARNA

INFORMACJE OGOLNE

1. Nazwa przedmiotu Podstawy Marketingu

2. Nazwa kierunku Finanse i Rachunkowos¢

3. Poziom ksztatcenia: studia pierwszego stopnia

4. Liczba punktow ECTS 4

5. Liczba godzin w semestrze

semestr W Cw lab/lek pri/zp

pws prk

| —zimowy 15 30 - -

6. Jezyk wyktadowy

j. polski

7. Wyktadowca
Monika teska, doktor
Klaudia Juszczuk, magister

INFORMACIJE SZCZEGOLOWE

8. Wymagania wstepne

1. brak

9. Cele przedmiotu

C1 Zapoznanie studentéw z podstawowg terminologig z zakresu marketingu

C2 Zapoznanie studentéw z istota marketingu w obszarach dziatalnosci rynkowej

C3 Wyksztatcenie umiejetnosci planowania i realizowania dziatarh rynkowych w obrebie narzedzi

marketingowych w srodowisku offline i online

10. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

Student, ktory zaliczyt przedmiot:

odniesienie do kierunkowych
efektdw uczenia sie

WIEDZA
EUO1 Zna i rozumie podstawowe kategorie pojeciowe w obszarze K_W01, K_ W08
marketingu
Zna, rozumie i potrafi zidentyfikowaé¢ istote dziatan K_ W07, K_WO08
EU02 . . L. .
marketingowych w obszarach dziatalnosci rynkowej
UMIEJETNOSCI
EUO3 Potrafi postugiwaé sie terminologia marketingowg do oceny | K _U01,K _U02,K _U09,K U14
zjawisk rynkowych
EU04 Potrafi planowac i realizowaé dziatania rynkowe w obrebie | K U02, K _UO5, K U10, K _U15
narzedzi marketingowych
KOMPETENCIJE SPOLECZNE
EUOS Jest gotowy do doskonalenia i wykorzystania umiejetnosci K_02, K_K03, K_KO05, K_KO06

interpersonalnych w aktywnosci marketingowe;j




EUO6

W dziatalnosci marketingowej postepuje zgodnie z zasadami K_KO01
etyki

11. Tresci programowe

Forma zaje¢ — wyktady

1.
2.

3.

L N

Istota marketingu (geneza, koncepcje, typy orientacji biznesowe] przedsiebiorstw).
Rynek i jego funkcjonowanie (istota, elementy i formy, mechanizmy rynkowe).

Otoczenie przedsiebiorstwa (podmiotowe, przedmiotowe) i segmentacja rynku (istota, kryteria,
procedura). Analiza mozliwosci i zagrozen dziatania przedsiebiorstwa.

Istota i podstawowe zatozenia marketingu (orientacje przedsiebiorstwa, rynek docelowy,
marketing mix w przedsiebiorstwach produkcyjnych i ustugowych).

Postepowanie konsumentow i e-konsumentéw (uwarunkowania, typologie, etapy procesu
postepowania).

Narzedzia marketingowe — produkt (struktura, cykl zycia , marka).

Narzedzia marketingowe — cena (strategie, metody).

Narzedzia marketingowe — dystrybucja.
Narzedzia marketingowe — promocja (modele, instrumenty).

. Komunikacja marketingowa w Internecie (mobile marketing, e-mail marketing, SM marketing,

content marketing)

Forma zajec — éwiczenia

1.

L O N A W

10.

Definicja marketingu i procesu marketingowego.

Zrozumienie rynku i potrzeb klientéw.

Tworzenie wartosci dla klienta i pozyskiwanie wartosci od klienta.
Analiza strategiczna organizacji i jej otoczenia.

Wybér rynku docelowego.

Business Model Canvas.

Produkt jako element marketingu.

Cena jako element marketingu.

Dystrybucja jako element marketingu.

Zarzadzanie promocjg/komunikacjg marketingowsa.

12. Narzedzia/metody dydaktyczne

aktywnosc¢ / aktywnos¢ online (NearPod, Teams)

2.

case — study /rozwigzywanie problemu
3. prezentacja multimedialna
4. film / dyskusja
13. Sposoby oceny (czgstkowe, koricowe )
1. aktywnosc
2. projekt zaliczeniowy
3. prezentacja multimedialna
4. zaliczenie pisemne ¢wiczen
5. zaliczenie pisemne wyktaddéw (test wyboru i uzupetnien)
P2. zaliczenie pisemne wyktadéw
Forma aktywnosci liczba godzin
1. Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela oraz konsultacje 55
2. Nakfad pracy studenta 45
suma 100
liczba punktéw ECTS 4




15. Literatura

Literatura podstawowa:

1. Michalski E., Marketing: Podrecznik akademicki, PWN, Warszawa 2017.

2. Garbarski L. (red), Marketing: koncepcja skutecznych dziatan, PWE, Warszawa 2011.

3. Armstrong G., Kotler P., Marketing. Wprowadzenie, Wydawnictwo Wolters Kluwer Polska, Warszawa
2020.

Literatura uzupetniajgca:

1. Morgan T., Visual Merchandising. Window and in-store displays for retail. Third Edition. Laurence
King, 2016.

2. Mazurek G., E-marketing. Strategia, planowanie, praktyka, Poltext, Warszawa 2018.

Mazurek G., Transformacja cyfrowa — perspektywa marketingu, PWN, Warszawa 2019.

16. Formy oceny — szczegoty

Ocena koncowa z ¢wiczen wystawiana jest na podstawie zaliczenia pisemnego. Ocene pozytywna mozna
otrzymaé wytgcznie pod warunkiem udzielenia 51% poprawnych odpowiedzi. Dodatkowo do oceny
koncowej wliczana jest ocena z przygotowanego projektu, prezentacji wybranego tematu przez studenta
oraz aktywnos¢.

Ocena koricowa z wyktadu jest sumg aktywnosci oraz zaliczenia pisemnego (test wyboru i uzupetnien z
uzyciem platformy TestPortal)

Ocene pozytywng mozna otrzymac pod warunkiem udzielenia 60% poprawnych odpowiedzi z zaliczenia.
Dodatkowo do oceny koricowej wliczana jest ocena z aktywnosci (dyskusja/rozwigzywanie problemu) oraz
aktywnosci online.

17. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zajec i tresciach programowych udziela Prowadzacy w trakcie
zajec i podczas konsultacji

2. Zajecia odbywac sie bedg w ABNS w Biatej Podlaskiej

3. Zajecia odbywac sie bedg zgodnie z aktualnym planem zajec

4. Konsultacje odbywad sie bedg zgodnie z obowigzujagcym terminarzem
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