KARTA PRZEDMIOTU NA ROK AKADEMICKI 2021/2022

INFORMACJE OGOLNE

1. Nazwa przedmiotu ksztatcenia
KONKUROWANIE PRZEDSIEBIORSTW

2. Nazwa jednostki prowadzacej modut
Wydziat Nauk Ekonomicznych, Zaktad Zarzadzania

3. Grupa tresci ksztatcenia
(modut moze by¢ realizowany w ramach tresci ksztatcenia ogdlnego, podstawowego,
kierunkowego, specjalnosciowego lub innego)
Tresci ksztatcenia kierunkowego

4. Typ przedmiotu
(obowigzkowy, do wyboru)
obowigzkowy

5. Poziom studiow
Studia pierwszego stopnia

6. Liczba punktéw ECTS
2

7. Poziom przedmiotu
(podstawowy, Srednio-zaawansowany, zaawansowany)
podstawowy

8. Rok studiow, semestr
Il rok, semestr V

9. Liczba godzin w semestrze
Wyk. Cw. L* Prj.Pbn. Zp. Pr.

30

10. Jezyk wyktadowy: polski

11. Wyktadowca (wyktadowcy) (imie i nazwisko, stopief naukowy oraz adres e-mailowy
wyktadowcy/wyktadowcow prowadzgcych zajecia)
Konrad Zak, dr inz., k.zak@dydaktyka.pswbp.pl

INFORMACIJE SZCZEGOLOWE

12. Wymagania wstepne

1) Wiedza z zakresu podstaw zarzadzania i zachowan organizacyjnych

2) Wiedza z zakresu podstaw marketingu

13. Cele przedmiotu

c1 Zapoznanie z problematyka konkurowania przedsiebiorstw

C2 Identyfikacja i charakterystyka podstawowych instrumentéw konkurowania
przedsiebiorstw

C3 Nabycie umiejetnosci analizy otoczenia konkurencyjnego oraz zapoznanie z istotg i

sposobami budowania przewagi konkurencyjnej

14. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

odniesienie do
Student, ktéry zaliczyt przedmiot: kierunkowych
efektédw uczenia sie

WIEDZA

EUO1 posiada wiedze z zakresu konkurowania przedsiebiorstw K_W04, K_W05,
K_WO06

UMIEJETNOSCI

EUO2 zna zasady uczciwej i nieuczciwej konkurencji przedsiebiorstw K_U03, K_U04,
K_U05, K_U07,




K_U08, K_U09,
K_U16, K_U17

EUO3 potrafi dokonac analizy otoczenia konkurencyjnego K_U03, K_U04,
K_U05, K_U07,
K_U10, K_U12

EUO4 rozumie istote i znaczenie przewagi konkurencyjnej dla K_U01, K_U02,

funkcjonowania przedsiebiorstwa i potrafi zidentyfikowa¢ jej rodzaje K_U03, K_U04,

K_U05, K_U07,
K_U17

KOMPETENCJE SPOLECZNE

EUOS5 ksztattuje umiejetnos¢ kreatywnego myslenia i przedsiebiorczego K_KO04, K_K08
dziatania przy rozwigzywaniu wybranych problemoéw z zakresu
konkurowania przedsiebiorstw

15. Tresci programowe

Forma zajec - éwiczenia

cwi Istota rynkowych proceséw konkurencyjnych

cw2 Uczciwa i nieuczciwa konkurencja

cws3 Rodzaje orientacji aktywnosci konkurentow

cw4 Strategie wobec konkurentéw

¢ws Budowanie przewagi konkurencyjnej

cwe6 Analiza otoczenia konkurencyjnego

16. Narzedzia/metody dydaktyczne

1. Prezentacja multimedialna

2. Film szkoleniowy

3. Rozwiazywanie problemdw praktycznych

4. Studium przypadku

17. Sposoby oceny (F — formujgca; P — podsumowujaca)

F1. Kolokwium czastkowe — realizacja cyklicznych zadan praktycznych

P1. Zaliczenie pisemne ¢wiczen

18. Obcigzenia praca studenta

forma aktywnosci $rednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci

Godziny kontaktowe z nauczycielem** 40

Przygotowanie sie do éwiczen i kolokwium 10

SUMA 50

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 2
DLA PRZEDMIOTU

19. Literatura podstawowa i uzupetniajaca

Literatura podstawowa:

1) Adamik A., Ksztattowanie konkurencyjnosci i przewagi konkurencyjnej matych i srednich
przedsiebiorstw, Wydawnictwo C.H. Beck, Warszawa 2011

2) Mynarski S., Badanie konkurencji i konkurencyjnosci przedsiebiorstw i produktéw na rynku,
Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie, Krakéw 2007

3) Porter M. E., Strategia konkurencji. Metody analizy sektoréw i konkurentéw, MT Biznes,
Warszawa 2006

Literatura uzupetniajaca:

1) Kotler Ph., Armstrong G., Saunders J., Wong V., Marketing. Podrecznik europejski, PWE,




Warszawa 2002

2) Kotler Ph., Caslione J. A., Chaos. Zarzadzanie i marketing w erze turbulencji, MT Biznes,
Warszawa 2009

3) Kotler Ph., Dziesie¢ Smiertelnych grzechéw marketingu, PWE, Warszawa 2005

4) Trout J., Rivkin Steve., Repozycjonowanie, Marketing w erze konkurencji, zmian i kryzysu,
Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2011

20. Formy oceny - szczegoty

Zaliczenie ma charakter testu z pytaniami otwartymi i zamknietymi.

Ocena koncowa z ¢wiczen wystawiana jest na podstawie zaliczenia pisemnego (pytania
otwarte i testowe), pracy nad przyktadowymi przypadkami dotyczacymi tematu zajec
(praca indywidualna oraz w grupach) oraz aktywnos$¢ studenta. Ocene pozytywng mozna
otrzymac wyfacznie pod warunkiem udzielenia 51% poprawnych odpowiedzi oraz
aktywnym uczestnictwem w zajeciach.

21. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Informacja, gdzie mozna zapoznac sie z prezentacjami do zaje¢, instrukcjami do
laboratorium, itp. — bezposrednich informacji o problematyce zajec i tresciach
programowych udziela Prowadzacy w trakcie zaje¢ i podczas konsultacji

2. Informacje na temat miejsca odbywania zaje¢ - w salach dydaktycznych PSW

3. Informacja na temat terminu zajec¢ (dzien tygodnia/godzina) - zgodnie z planem zajec
umieszczonym na stronie Uczelni

4. Informacja na temat konsultacji (godziny+miejsce) — wedtug planu konsultacji

*L — laboratorium(w przypadku zajec z jezyka obcego oznacza lektorat)
**  Zajecia prowadzone z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego lub innej osoby prowadzacej
zajecia oraz konsultacje




