Zatgcznik 2 do WSZJK (P1)

KARTA PRZEDMIOTU DLA NABORU 2021/2022

INFORMACJE OGOLNE

1.Nazwa przedmiotu E-marketing

2. Nazwa kierunku Zarzadzanie

3. Poziom studiow pierwszego stopnia
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. Liczba punktéw ECTS 3
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. Liczba godzin w semestrze
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. Jezyk wyktadowy polski

N

. Wyktadowca dr hab. Jacek Kaminski, prof. PSW

INFORMACJE SZCZEGOLOWE

. Wymagania wstepne

Ukonczenie pierwszego roku studiéw na kierunku Zarzadzanie

8

1

2. Podstawowa wiedza z zakresu ekonomii, zarzgdzania i marketingu
9. Cele przedmiotu

C1 Poznanie specyfiki E-marketingu

C2 Poznanie zagadnien marketingu w Internecie oparciu o doswiadczenia organizacji

wykorzystujacych narzedzia E-marketingu w Polsce i w $wiecie

C3 Scharakteryzowanie istoty gtownych narzedzi wykorzystywanych przez przedsiebiorstwa i
organizacje publiczne w E-marketingu

10. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

Student, ktéry zaliczyt przedmiot:

odniesienie do kierunkowych
efektédw uczenia sie

WIEDZA

Posiada wiedze na temat dziatalnosci marketingowej

EUO1 . . .. K_W02
prowadzonej przy wykorzystaniu technologii cyfrowych -
Wie jak zorganizowac dziatalno$¢ marketingowa w firmie i
EUO2 organizacji publicznej w oparciu o wykorzystanie technologii K_W03, K_W04
cyfrowych
UMIEJETNOSCI
Umie analizowacd i prowadzi¢ dziatalnos¢ marketingowg firm
EUO3 i organizacji publicznych przy wykorzystaniu technologii K_U03

cyfrowych




EU

Umie opracowac i wdrozy¢ w zycie plan marketingowy w
04 przedsiebiorstwie i organizacji publicznej wykorzystujgcy
technologie cyfrowe

K_U07

KOMPETENCJE SPOLECZNE

EU

Jest otwarty na stosowanie innowacyjnych rozwigzan w

05 .
marketingu

K_KO3

EU

Jest w stanie pracowac w grupie na rzecz realizacji celéw i
rozwigzywania problemoéw zwigzanych z dziatalnoscig
marketingowg prowadzong przez przedsiebiorstwa i
organizacje publiczne w sieci

06

K_K02, K_K04

11. Tresci programowe

Forma zaje¢ — wyktady/ ¢wiczenia/

Wykfady:

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.

Marketing 2.0,3.0,4.0 czyli dokad zmierza nowoczesny marketing?
Rynek internetowy w Polsce i na swiecie

Wptyw Internetu na gospodarke

Nowy wymiar handlu — ewolucja czy rewolucja?

Konsument w Internecie

Wybrane aspekty prawne marketingu w sieci

Badania mediéw internetowych

Cwiczenia:

OO NOOTULLPE, WN -

. Marketing mobilny

. Usability i User Experience

. E-mail marketing — newsletter, mailing — czy sg nadal uzyteczne?

. Automatyzacja marketingu

. SM marketing

. Internet PR i influencer marketing

. Personal branding

. Content marketing i Copywriting — bo stowo ma nadal ogromne znaczenie!
. Website - najwazniejszy touch point w tworzeniu przewagi konkurencyjne;j.

10. E-commerce w strone zakupow totalnych

. Kampanie spoteczne w Internecie
. Wykorzystanie Internetu do zdobywania informacji i rynku i konsumentach

. Narzedzia/metody dydaktyczne

Studium przypadku (case study)

Indywidualne projekty studentéw

Rozwigzywanie probleméw

Dyskusja

Wyktad

. Sposoby oceny (czgstkowe, koricowe )

Ocena obecnosci na zajeciach i aktywnosci studenta

Ocena wystgpien i prezentacji w trakcie zajec

Kolokwium podsumowujgce opanowanie tresci zajec

14

. Obcigzenie praca studenta

Fo

rma aktywnosci

liczba godzin




1. Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela oraz konsultacje 42

2. Naktad pracy studenta 33

suma 75

liczba punktow ECTS | 3

15. Literatura

Literatura podstawowa:

1. Krélewskil., Sala P., E-marketing wspétczesne trendy. Pakiet startowy, PWN, Warszawa 2020

2. Mazurek G., E-marketing. Strategia, planowanie, praktyka. Poltext, Warszawa, 2018.

3. Mazurek G., Transformacja cyfrowa — perspektywa marketingu. PWN, Warszawa, 2019.

Literatura uzupetniajaca:

1. KaminskiJ. Makromarketing. Nauka o marketingu wobec problemoéw spotecznych i sSrodowiskowych,
PWE, Warszawa 2019.

2. Armstrong G., Kotler P., Marketing. Wprowadzenie, Wydawnictwo , Nieoczywiste” 2019

16. Formy oceny — szczegoty

Zaliczenie na ocene z ¢wiczen i wyktadu. Cwiczenia zostajg zaliczone w oparciu o aktywny udziat w
zajeciach oraz ocene wykonania zadania projektowego na zajeciach ¢wiczeniowych. Wyktad
oceniony zostaje w oparciu o sprawdzian w formie testu z pytaniami otwartymi pozwalajgcego
okresli¢ opanowanie tresci z wyktadu

17. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Informacja, gdzie mozna zapoznac sie z materiatami do zajeg, itp.: strona internetowa uczelni

Informacje na temat miejsca odbywania zaje¢: zgodnie z planem zaje¢ zamieszczonym na stronie
internetowe] uczelni na tablicy informacyjnej przy pokoju 370R

3. Informacja na temat terminu zaje¢ (dzien tygodnia/godzina): zgodnie z planem zajeé

4. Informacja na temat konsultacji (godziny + miejsce): zgodnie z harmonogramem konsultacji
zamieszczonym na stronie uczelni




