KARTA PRZEDMIOTU DLA NABORU 2020/2021

INFORMACJE OGOLNE

=

Nazwa przedmiotu ksztatcenia
ANALIZA RYNKU

2. Nazwa jednostki
Wydziat Nauk Ekonomicznych
Zaktad Ekonomii

3. Grupa tresci ksztatcenia

4. Typ przedmiotu
do wyboru

5. Poziom studiéw
studia pierwszego stopnia

6. Liczba punktow ECTS
2

7. Poziom przedmiotu
$rednio-zaawansowany

8. Rok studiéw, semestr
Il rok, semestr IV - letni

9. Liczba godzin w semestrze
Wyk. Cw. L* Prj. Pbn. Zp. Pr.

15 15

10. Jezyk wyktadowy: polski

11. Wyktadowca (wyktadowcy)
drinz. Konrad Zak

INFORMACJE SZCZEGOLOWE

12. Wymagania wstepne

1. Podstawowa wiedza z zakresu mikroekonomii i makroekonomii

13. Cele przedmiotu

C1 Zapoznanie studentéw z istotg analizy rynku.

C2 Zapoznanie studentéw z zasadami, etapami i celami analizy rynku.

C3 Zapoznanie studentéw z analizg chtonnosci rynku.

14. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

odniesienie do

Student, ktdry zaliczyt przedmiot: kierunkowych efektow
uczenia sie
WIEDZA
EUO1 Zna podstawowe pojecia zwigzane z istotg rynku i podstawowymi K_W16
typami struktur rynkowych.
EUO02 Zna podstawowe rodzaje badan rynku. K_W21
UMIEJETNOSCI
EUO03 Potrafi dokonaé analizy przyczyn i przebiegu prostych proceséw K_U03
rynkowych oraz zinterpretowac ich skutki.
EUO4 Potrafi zastosowac w praktyce wybrane metody i techniki badawcze K_Uo7
w odniesieniu do analizy rynku.
KOMPETENCJE SPOLECZNE
EUO5 Jest gotéw do samodzielnego uzupetniania i doskonalenia nabytej K_Ko04

wiedzy i umiejetnosci ekonomicznych oraz myslenia i dziatania w sposdb
przedsiebiorczy.

15. Tresci programowe




Forma zaje¢ — wyktady
Wyktady:
1. Istota rynku, elementy i struktury rynku
2. Analiza jako metoda naukowa
3. Metody badawcze wykorzystywane w badaniach rynkowych
4. Metodyka badania empirycznego
5. Analiza statystyczna w badaniach rynkowych

Forma zajec¢ — ¢wiczenia

1. Kwestionariusz ankiety i kwestionariusz obserwacji
2. Badanie cen

3. Badanie satysfakcji konsumentéw

4. Badania shopperowe

5. Badania skutecznosci komunikacji reklamowej

6. Badania stuzace segmentacji rynku

7. Badania w procesach projektowania ustug

16. Narzedzia/metody dydaktyczne

1. Dyskusja. Wyktad z wykorzystaniem projektora multimedialnego.

2. Analiza tekstéw Zrodtowych.

3. Grupowy projekt studencki.

17. Sposoby oceny (F — formujgca; P — podsumowujgca)

F1. Studium przypadku

F2. Rozwiazywanie probleméw decyzyjnych

P1. Kolokwium czgstkowe — realizacja cyklicznych zadan praktycznych

P2. Zaliczenie pisemne wyktadéw.

18. Obcigzenia praca studenta

forma aktywnosci $rednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci

Godziny kontaktowe z nauczycielem** 40

Nakfad pracy studenta:

Przygotowanie sie do zajec 2
Przygotowanie do zaliczenia pisemnego ¢wiczen i wyktadéw 8
SUMA 50
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 2

DLA PRZEDMIOTU

19. Literatura podstawowa i uzupetniajaca

Literatura podstawowa:

1. Mruk H. (red.), Analiza rynku, PWE, Warszawa, 2003.

2. Kiezel M., Sobczyk-Kolbuch A., Analiza rynku: wybrane zagadnienia. Cz. 1. Elastyczno$¢ popytu,
Gérnoslaska Wyzsza Szkota Handlowa im. W. Korfantego, Katowice, 2002.

Literatura uzupetniajaca:

1. Lutostawski M.J.,, tebkowska A, Protasiuk M., Badanie rynku. Jak zrozumie¢ konsumenta?,
Wydawnictwo Naukowe PWN SA, Warszawa, 2021.

2. Lubinski M., Analiza koniunktury i badanie rynkéw, Elipsa, Warszawa, 2004.

3. Wrzosek W., Funkcjonowanie rynku, PWE, Warszawa, 2002.

20. Formy oceny — szczegoty

Zaliczenie wyktadu ma charakter testu z pytaniami otwartymi i zamknietymi.

Ocena koncowa z ¢wiczed wystawiana jest na podstawie pracy nad przyktadowymi przypadkami
dotyczacymi tematu zajec (praca indywidualna oraz w grupach) oraz aktywnos¢ studenta. Ocene pozytywna
z kolokwium mozna otrzymac wytgcznie pod warunkiem udzielenia 51% poprawnych odpowiedzi.

21. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zajec i tresciach programowych udziela Prowadzacy w




trakcie zajec i podczas konsultacji

2. Zajecia odbywac sie bedg w PSW w Biatej Podlaskiej

3. Zajecia odbywac sie beda zgodnie z aktualnym planem zajec

4. Konsultacje odbywaé sie bedg zgodnie z obowigzujgcym terminarzem

* L — laboratorium (w przypadku zajec z jezyka obcego oznacza lektorat)
** — Zajecia prowadzone z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego lub innej osoby prowadzacej zajecia oraz

konsultacje



