Zatgcznik 2 do WSZJK (P1)

KARTA PRZEDMIOTU NA ROK AKADEMICKI 2021/2022

INFORMACJE OGOLNE
1. Nazwa przedmiotu ksztatcenia
Planowanie strategiczne i biznesplan
2. Nazwa jednostki (nalezy wskazaé nazwe zgodnie ze Statutem PSW)

Wydziat Nauk Ekonomicznych, Zaktad Finanséw i Rachunkowosci

3. Grupa tresci ksztatcenia

(modut moze by¢ realizowany w ramach tresci ksztatcenia ogdélnego, podstawowego, kierunkowego,

specjalnosciowego lub innego)

4. Typ przedmiotu
(obowigzkowy, do wyboru)

obowigzkowy

5. Poziom studiow
studia pierwszego stopnia

6. Liczba punktéw ECTS
4

7. Poziom przedmiotu
(podstawowy, Srednio-zaawansowany, zaawansowany)
podstawowy

8. Rok studiow, semestr
I, semestr IV letni

9. Liczba godzin w semestrze
Wyk. Cw. L* Prj. Pbn. Zp. Pr.

15 30

10. Jezyk wyktadowy: polski

11. Wyktadowca (wyktadowcy) (imie i nazwisko, stopief naukowy wyktadowcy/wyktadowcéw prowadzacych

zajecia) )
dr inz. Konrad Zak,
mgr Dominika Kaminska,

INFORMACJE SZCZEGOLOWE

12. Wymagania wstepne

1) Podstawowe wiadomosci z zakresu makroekonomii i mikroekonomii

2) Podstawowa wiedza z zakresu zarzadzania organizacjami

3) Znajomos¢ podstawowych teorii zarzadzania organizacjami

13. Cele przedmiotu

C1 zdobycie wiedzy na temat planowania strategicznego i analizy strategicznej

C2 zdobycie teoretycznej wiedzy z zakresu budowy biznesplanu i jego zastosowania

C3 przygotowanie i zaprezentowanie przez studentéw, przy pomocy prowadzacego zajecia, prawidtowo

opracowanego biznesplanu

C4 wyrobienie umiejetnosci wdrazania teorii w praktyce

14. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

Student, ktory zaliczyt przedmiot:

efektéow uczenia sie

odniesienie do
kierunkowych

WIEDZA
EUO1 zna i rozumie metody zarzadzania strategicznego i powigzania z innymi K_ W17
dyscyplinami naukowymi oraz definiuje i charakteryzuje podstawowe kategorie i
elementy biznesplanu
UMIEJETNOSCI
EUO2 potrafi prawidtowo obserwowaé i interpretowac zjawiska oraz procesy K_U02, K_U03




ekonomiczne, wptywajace na strategie organizacji

EUO3 potrafi on pozyskiwaé dane do analizowania konkretnych proceséw i zjawisk
gospodarczych w kontekscie strategicznym.

K_U02, K_U03, K_U04,
K_U07, K_U08, K_U15,
K_U21

EUO4 potrafi whasciwie analizowaé symptomy, przyczyny i przebieg konkretnych
procesOw oraz zjawisk ekonomiczno-spotecznych w otoczeniu i wnetrzu
organizacji.

K_U02, K_U03, K_UO06,
K_U07, K_U08, K_U21

EUO5 potrafi przygotowaé biznesplan przedsiebiorstwa uwzgledniajgc elementy

K_U04, K_U06, K_U07,

planowania strategicznego i marketingowego. K_U08, K_U13,K_U14,
K_U15, K_U17, K_U18,

K_U20, K_U21

KOMPETENCJE SPOLECZNE

EUO6 jest gotow do prawidtowej identyfikacji, diagnozowania i rozstrzygania
dylematéw oraz réznych wariantdw rozwigzan zwigzanych z planowaniem
strategicznym w organizacji

K_K02, K_K03, K_KO5

EUOQ7 jest gotow do samodzielnego uzupetniania i doskonalenia nabytej wiedzy i
umiejetnosci ekonomicznych oraz myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy.

K_K06, K_K07

15. Tresci programowe

Forma zajec¢ - wyktady

W1 Wprowadzenie do planowania strategicznego

W?2 Proces planowania i zarzadzania strategicznego

W3 Etapy strategicznego rozwoju organizacji - metody skalowania organizacji
W4 Elementy i klasyfikacje strategii. Charakterystyka wybranych strategii

W5 Analiza strategiczna: klasyfikacje i istota metod

W6 Istota i rodzaje biznesplanéw. Zasady metodyczne opracowania biznesplanu
W?7 Struktura biznesplanu w zaleznosci od zastosowania

W38 Zaliczenie pisemne

Forma zaje¢ — ¢wiczenia/laboratoria/zajecia praktyczne itp.

CW1 Analiza strategiczna przedsiebiorstwa- wprowadzenie (obszary strategiczne przedsiebiorstwa, etapy
procesu zarzgdzania strategicznego)

CW2 Analiza barier wzrostu organizacji

CW3 Mapa strategii - metody skalowania organizacji - case

CW4 Budowa biznesplanu. Zapoznanie studentéw ze wzorem biznesplanu do przygotowania

CWS5 Analiza rynkéw zbytu-metody segmentacji i wybér rynkéw docelowych

CW6 Analiza pieciu sit konkurencyjnych wg Portera jako narzedzie okreslania przysztych warunkéw dziatania
przedsiebiorstwa (case study)

CW?7 Analiza SWOT jako metoda badan przedsiebiorstwa oraz jego otoczenia (case study)

CW8 Wyznaczanie pozycji rynkowej przedsiebiorstwa z wykorzystaniem analizy SPACE (case study)

CW9 Tworzenie planu marketingowego na potrzeby biznesplanu

CW10 Plan finansowy w biznesplanie (opracowanie planu finansowego matego przedsiebiorstwa)

CW11 Prezentacja biznesplanéw

CW12 Zaliczenie pisemne éwiczen

16. Narzedzia/metody dydaktyczne

prezentacja multimedialna

filmy szkoleniowe

rozwiazywanie problemow decyzyjnych

studium przypadku

Gl W

. prezentacja projektow

17. Sposoby oceny (F — formujgca; P — podsumowujgca)

F1. aktywnos$¢ na zajeciach-rozwigzywanie zadan i dyskusja

F2. Przygotowanie i prezentacja biznesplanu

P1. zaliczenie pisemne (test)

18. Obcigzenia praca studenta

forma aktywnosci $rednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci




Godziny kontaktowe z nauczycielem**

60
Naktad pracy studenta
e Przygotowanie sie do zajec 20
e Przygotowanie do zaliczenia 20
SUMA 100
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS
DLA PRZEDMIOTU 4

19. Literatura podstawowa i uzupetniajaca

Literatura podstawowa:

1) Romanowska M., Planowanie strategiczne w przedsiebiorstwie, PWE, Warszawa 2017

2) Pierscionek Z., Zarzadzanie strategiczne w przedsiebiorstwie, PWN, Warszawa 2021

3) Gierszewska G., Romanowska M., Analiza strategiczna przedsiebiorstwa, PWE, Warszawa 2017

4) Pawlak Z., Biznesplan : zastosowania i przyktady, Wydawnictwo Poltext, Warszawa 2001 (druk 2011)

5) Ciechan-Kujawa M., Biznes plan: standardy i praktyka, Towarzystwo Naukowe Organizacji i
Kierownictwa, Dom Organizatora, Torun 2007

Literatura uzupetniajaca:

1) Strategiczne zarzadzanie przedsiebiorstwem miedzynarodowym, red. R. Sliwifiski, Difin, Warszawa
2020

2) Opolski, K. Wasniewski, Biznes plan: jak go budowac i analizowac?, Wydawnictwo CeDeWou,
Warszawa 2007

3) Skrzypek J.T., Biznesplan w 10 krokach. Przewodnik od pomystu do wdrozenia, Wydawnictwo
Poltext, Warszawa 2014

4) Evans V., Tracy B., Niesamowity biznesplan. Zdobadz fundusze na rozwdj firmy lub startup,
Wydawnictwo Helion, Gliwice 2015

20. Formy oceny — szczegoty

Oceng z éwiczen stanowi Srednia ocen z realizacji cyklicznych zadan praktycznych lub ocena z projektu
biznesplanu

Elementem podwyzszajgcym oceng na zaliczenie bedzie aktywnosé studenta.

Weryfikacja tresci wyktadowych nastgpi w trakcie testowego i opisowego, pisemnego zaliczenia.

Ocena koncowa bedzie uzalezniona od liczby zdobytych punktow za odpowiedzi z przyjetej skali punktowe;j.

21. Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Bezposrednich informacji o problematyce zajec i tresciach programowych udziela Prowadzacy w
trakcie zajec i podczas konsultacji

2. Zajecia odbywac sie bedg w PSW w Biatej Podlaskiej

3. Zajecia odbywac sie bedg zgodnie z aktualnym planem zajec

4. Konsultacje odbywad sie bedg zgodnie z obowigzujgcym terminarzem

* L —laboratorium (w przypadku zajec z jezyka obcego oznacza lektorat)
** — Zajecia prowadzone z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego lub innej osoby prowadzgcej zajecia oraz

konsultacje


https://sowa2.pswbp.pl/sowacgi.php?KatID=0&typ=record&001=BIA%C5%81AP%20PSW16000526

