KARTA MODULU KSZTALCENIA ROK AKADEMICKI 2020/2021

KIERUNEK ZARZADZENIE

linformacje
| ogolne

EI Nazwa modutu ksztatcenia
Prawne uregulowania dziatan marketingowych

EI Nazwa jednostki prowadzacej modut (nalezy wskazaé nazwe zgodnie ze Statutem PSW Instytut, Zaktad)
Wydziat Nauk Ekonomicznych
Zaktad Zarzadzania

E| Kod modutu @ Grupa tresci ksztatcenia @Typ modutu
(wypetnia koordynator
ECTS) specjalnosciowego obowiazkowy
EI Poziom studiow Liczba punktéw ECTS Poziom przedmiotu (podstawowy,
(studia I, 1, Il stopnia) 3 Srednio- zaawansowany, zaawansowany)
| stopnia podstawowy
E| Rok studidéw, semestr Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu
(rok, semestr, semestry na , ;
ktorych jest przedmiot) Wyk. Cw. Lab. Sem. Proj. Wyk. Cw. Lab. Sem. Proj.
11l rok, VI semestr
studia stacjonarne 15 15 1 1

studia niestacjonarne

@ Jezyk wyktadowy: polski

@ Wyktadowca (wyktadowcy) (imie i nazwisko, stopieri naukowy oraz adres e-mailowy wyktadowcy/wyktadowcéw
prowadzqgcych zajecia) dr Piotr Kociubinski, piotr@kociubinski.pl

Informacje
szczegotowe

14 Wymagania wstepne
1. Nie dotyczy

15 Cele przedmiotu

C1 Uswiadomienie studentom prawnych uregulowan limitujgcych dziatania marketingowe
C2 Wskazanie form legalnych dziatan konkurencyjnych

c3

C4

C5

16 Efekty ksztatcenia w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

nr student, ktory zaliczyt przedmiot, potrafi: odniesienie do celéw
przedmiotu
WIEDZA
EKO1 Wskazac potencjalne zagrozenia prawne zwigzane z C1

podejmowanymi dziataniami marketingowymi
UMIEJETNOSCI
EKO02 Przedsiewzig¢ dziatania marketingowe cechujgce sie legalnoscia C2
KOMPETENCIJE SPOLECZNE
EKO3 Dostrzec rzadko eksploatowane pomimo ich legalnosci metody C2




marketingowe |

17 Tresci programowe

forma zajec - wyktady liczba liczba odniesienie do efektow
godzin S godzin NS ksztatcenia dla przedmiotu
w1 Podstawowe zagadnienia prawne 5 EKO1
zwigzane z dziatalnoscig marketingowa
w2 Pojecie czynu nieuczciwej konkurencji na 5 EKO1
tle dziatalnosci marketingowej
W3 Granice dopuszczalnej reklamy 5 EKO02
w4
W5
suma godzin 15
forma zajec - ¢wiczenia liczba liczba odniesienie do efektow
godzin S godzin NS ksztatcenia dla przedmiotu
cw1 Problematyka débr  osobistych w 8 EKO1
dziatalnosci marketingowej
CW2  Regulacje szczegdlne poswiecone 3 EKO1
marketingowi
CW3  Przyktady legalnych dziatan 4 EKO3
marketingowych
suma godzin 15

18 Narzedzia/metody dydaktyczne
1. Wyktad

Analiza przypadku

Prezentacja multimedialna
Dyskusja

PlwN

19 Sposoby oceny (F — formujaca, P — podsumowujaca)
F1.
F2.
F..n

P1. Zaliczenie pisemne
P2.

P..n




20 Obcigzenie praca studenta

forma aktywnosci srednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci
S NS

Godziny kontaktowe z 30

nauczycielem

Udziat w konsultacjach 10

Przygotowanie sie do zajeé 10

Przygotowanie sie do 10

kolokwium

Przygotowanie sie do 15

zaliczenia wyktadéw
Przygotowanie sie do

prezentacji

SUMA 75
SUMARYCZNA LICZBA 3
PUNKTOW ECTS DLA

PRZEDMIOTU

21 Literatura podstawowa i uzupetniajaca

Literatura podstawowa:

1. R. Grochowski, Prawo i etyka reklamy, 2013

2. K. Grzybczyk, Prawo reklamy, 2004

Literatura uzupetniajaca:

R. Szczesny, Reklama farmaceutyczna i pokrewna, 2010
Akty normatywne dostarczone przez prowadzgcego

1
2
3.
4.
4
5

22 Kryteria oceny *

NDS DS DB BDB
EKO1 Student nie potrafi| Student potrafi\ Student potrafi| Student potrafi zidentyfikowad
zidentyfikowa(:| zidentyfikowac’| zidentyfikowa(:| zagrozenia prawne zwigzane z
jakichkolwie dziatalnoscia marketingowq|

zwigzanych z| prawne zwigzane| [zwigzanych z|

dziatalnoscig z dziafalnoscig dzia’ralnoéciq‘
marketingowg marketingowg marketingowq|




EKO02 Student nie jest w| [Student potrafi [Student potrafi| Student potrafi wskazac liczne
stanie wskazad| |wskazac tylko wskazaé| przyktady dziatan
zadnych  dziatan nieliczne| ograniczonq| marketingowych niewatpliwie
marketingowych\ przyktady dziaiar’\\ liczbe przykiado’w| cechujacych sie Iegalnoéciq\
niewatpliwie‘ marketingowych‘ dzia’rar'\\
cechujacych sie| niewatpliwie‘ marketingowych\
legalnoscig cechujacych sie‘ niewqtpliwie\

legalnoscig cechujacych sie|
Iegalnos’ciq|

EKO3 Student nie potrafi [Student potrafi [Student potrafi| Student potrafi wskazac liczne
wskaza¢  rzadko| |wskaza¢ jedynie wskazaé| przyktady rzadko
eksploatowanych\ nieliczne rzadko ograniczona1| eksploatowanych pomimo ich
pomimo ich eksploatowane\ liczbe rzadko| legalnosci metod
legalnosci metod| |pomimo ich‘ eksploatowanych\ marketingowych|
marketingowych| Iegalnoéci‘ pomimo ich

metodyI legalnosci metod
marketingowe| marketingowych|

EKO4

informacje

1. Informacja, gdzie mozna zapoznac sie z prezentacjami do zaje¢, instrukcjami do laboratorium, itp. — zgodnie z

planem zajeé

2. Informacje na temat miejsca odbywania zaje¢. — zgodnie z planem zajec

3. Informacja na temat terminu zajec (dzien tygodnia/godzina). — zgodnie z planem zajeé

4, Informacja na temat konsultacji (godziny+miejsce). — zgodnie z danymi umieszczonymi w gablocie Zaktadu

Tabela podsumowujaca.
Odniesienie danego
efektu do efektow
zdefiniowanych dla
catego programu
(,,kierunkowych”)

Efekt

ksztatcenia

Cele
przedmiotu

Tresci programowe

Narzedzia/metody

Sposdb

dydaktyczne oceny

EKO1 K_W13 c1 W1-w2, CW1-Cw2 1-3 P1
EKO2 K_U08 c2 W3 1-3 P1
EKO3 K_KO5 c2 ¢ws3 1-3 P1
EKO4




