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Informacje
szczegotowe
14 Wymagania wstepne

1. Ukonczenie dwdch pierwszych lat studiow z
zakresu Zarzadzania

15 Cele przedmiotu

C1 Dostarczenie wiedzy na temat zréwnowazonego rozwoju oraz roli marketingu w
urzeczywistnieniu tej koncepcji

C2 Opisanie zatozen koncepcji zrownowazonego marketingu

Cc3 Zapoznanie studentéw z instrumentami zréwnowazonego marketingu

c4 Przygotowanie studentéw do prowadzenia dziatalnosci marketingowej zgodnie z
zatozeniami zréwnowazonego rozwoju

16 Efekty ksztatcenia w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

nr student, ktory zaliczyt przedmiot, potrafi: odniesienie do celéw
przedmiotu
WIEDZA
EKO1 Scharakteryzowaé koncepcje zrownowazonego rozwoju oraz okreslié C1

jej zwigzek z problematyka marketingowg
EKO2 Opisaé zastosowanie koncepcji zréwnowazonego rozwoju w C1, C2




odniesieniu do dziatalnosci marketingowej przedsiebiorstw
UMIEJETNOSCI

EKO3 Opracowac strategie zréwnowazonego marketingu dla Cc3
przedsiebiorstwa
EKO4 Stosowac instrumenty zrdwnowazonego marketingu Cc3
KOMPETENCIJE SPOLECZNE
EKO5 Identyfikowac i rozstrzyga¢ dylematy zwigzane z dziatalnoscia C1,C2,C3,C4

marketingowga odnoszace sie do zrobwnowazonego rozwoju

17 Tresci programowe

forma zajec - wyktady liczba liczba odniesienie do efektéow
godzin S godzin NS ksztatcenia dla
przedmiotu
w1 Wprowadzenie do problematyki 2 EKO1-EKO5
zréwnowazonego marketingu
W2 Problematyka zréwnowazonego 2 EKO1
marketingu w strukturze wiedzy
marketingowej
w3 Tradycja zainteresowania problematyka 2 EKO2
zrébwnowazenia w marketingu (orientacja
na klienta a orientacja na interesariuszy)
w4 Pojecie zrébwnowazonego marketingu — 2 EKO1, EKO5
marketing zréwnowazony, marketing
ekologiczny, marketing produktow
ekologicznych, zielony marketing
W5 Bariery utrudniajgce skierowanie 2 EKO3
marketingu na zréwnowazong $ciezke
rozwoju
W6 Zarzadzanie marketingowe w 3 EKO4
zrownowazonym marketingu
w7 Podsumowanie wyktadu 2 EKO1-EKO5
suma godzin 15
forma zajec - ¢wiczenia liczba liczba odniesienie do efektow
godzin S godzin NS ksztatcenia dla
przedmiotu
cwi1 Wprowadzenie do ¢wiczen 2 EKO1-EKO5
cw2 Zréwnowazona orientacja rynkowa 2 EKO2
cw3 Zréwnowazony marketing-mix 2 EKO3
cw4 Ocena efektywnosci dziatan 2 EKO4,E05
marketingowych w warunkach
zrbwnowazenia
CW5CW6 Prezentacja prac grupowych 5 EKO1-EKOS
cw7 Podsumowanie ¢wiczen 2 EKO1-EKO5
suma godzin 15
1. wyktad
2. dyskusja
3. prezentacja multimedialna
4. analiza przypadkoéw (case study)




19 Sposoby oceny (F — formujaca, P — podsumowujaca)

F1. Ocena obecnosci na zajeciach i aktywnosci studenta
F2. Ocena wystgpien i prezentacji w trakcie zajec
F..n
P1. Zaliczenie na ocene prezentacji na zajeciach ¢wiczeniowych
P2. Zaliczenie na ocene wykftadu w formie sprawdzianu pisemnego|
P..n
forma aktywnosci srednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci
S NS
Godziny kontaktowe z 30
nauczycielem
Udziat w konsultacjach 2
Przygotowanie sie do zajeé 5
Przygotowanie sie do 5
kolokwium
Przygotowanie sie do 5
zaliczenia wyktadéw
Przygotowanie sie do 3
prezentacji
SUMA 50
SUMARYCZNA LICZBA 2
PUNKTOW ECTS DLA
PRZEDMIOTU

21 Literatura podstawowa i uzupetniajaca

Literatura podstawowa:

1. Kaminskil. (2019). Makromarketing. Nauka o marketingu wobec problemow spotecznych i
Srodowiskowych. Warszawa: PWE

2. KaufS., Kramarz M., Sadowski A. (2018). Zarzqdzanie marketingowo-logistyczne: kontekst
zrownowazonego rozwoju. Warszawa: Wyd. Naukowe PWN.

Literatura uzupetniajaca:

1. Zaremba-Warnke S. (red.) (2009). Marketing ekologiczny. Wroctaw: Wyd. UE we Wroctawiu

2. Skowronek-Mielczarek A. (red.) (2017). Odpowiedzialne zarzqdzanie w matych i Srednich
przedsiebiorstwach. Warszawa: Oficyna Wyd. SGH.

3. KaminskiJ. (2019). Zréwnowazony marketing w zréwnowazonym swiecie — cz.1. Marketing i
Rynek, 2, 3-15.

4. Kaminski J. (2019). Zrédwnowazony marketing w zrdwnowazonym $wiecie — cz.2. Marketing i
Rynek, 3, 3-16.

22 Kryteria oceny *
NDS DS DB BDB




identyfikowac i
rozstrzygaé
dylematéw
zwigzanych z
dziatalnoscia
marketingowg
odnoszacych sie
do
zrownowazonego
rozwoju

identyfikowac i
rozstrzygaé
niektére
dylematy
Zwigzane z
dziatalnoscia
marketingowg
odnoszace sie do
zrownowazonego
rozwoju

identyfikowac i
rozstrzygaé
dylematy
zZwigzane z
dziatalnoscia
marketingowg
odnoszace sie do
zrownowazonego
rozwoju

EKO1 Student nie potrafi Student potrafi Student prawidtowo  Student w petni rozumie
scharakteryzowa¢ scharakteryzowac¢ charakteryzuje koncepcje
koncepcji jedynie niektére koncepcje Zrownowazonego rozwoju
zrownowazonego  elementy zrownowazonego oraz potrafi okresli¢ jej
rozwoju oraz koncepcji rozwoju oraz okresla  zwigzek z problematyka
okresli¢ jej zwigzku zrownowazonego jej zwigzek z marketingowg popierajac
z problematyka rozwoju oraz ich problematyka swojg wiedze przyktadami
marketingowg zwigzek z marketingowg
problematyka
marketingowa
EKO2 Student nie potrafi Student potrafi Student potrafi Student w petni potrafi opisaé
opisaé opisaé jedynie prawidtowo zastosowania koncepcji
zastosowania niektére opisac zrownowazonego rozwoju w
koncepcji elementy zastosowania odniesieniu do dziatalnosci
zrownowazonego  zastosowania koncepcji marketingowej przedsiebiorstw
rozwoju w koncepcji zrownowazonego ilustrujg swoj opis przyktadami
odniesieniu do zrOwnowazonego rozwoju w
dziatalnosci rozwoju w odniesieniu do
marketingowej odniesieniu do dziatalnosci
przedsiebiorstw dziatalnosci marketingowej
marketingowej przedsiebiorstw
przedsiebiorstw
EKO3 Student nie potrafi Student potrafi Student potrafi Student potrafi opracowad
opracowacd opracowacd opracowacd strategie zréwnowazonego
strategii jedynie niektére  strategie marketingu dla
zrobwnowazonego elementy zrobwnowazonego przedsiebiorstwa oraz umie
marketingu dla strategii marketingu dla wprowadzi¢ jg w zycie
przedsiebiorstwa zrownowazonego przedsiebiorstwa
marketingu dla
przedsiebiorstwa
EKO4 Student nie potrafi Student potrafi Student potrafi Student potrafi stosowad
stosowac stosowac jedynie  stosowac instrumenty zréwnowazonego
instrumentow niektore instrumenty marketingu oraz umie
zrobwnowazonego  instrumenty zrownowazonego interpretowac ich znaczenie
marketingu zrownowazonego marketingu
marketingu
EKO5 Student nie potrafi Student potrafi Student potrafi Student potrafi identyfikowad i

rozstrzygaé dylematy zwigzane
z dziatalnoscig marketingowa
odnoszace sie do
zrownowazonego rozwoju oraz
potrafi interpretowac
konsekwencje dokonywanych
wyboréw

Inne przydatne
informacje

23 Inne przydatne informacje o przedmiocie

1. Informacja, gdzie mozna zapoznac sie z prezentacjami do zaje¢, instrukcjami do laboratorium, itp. — na zajeciach,
strony internetowe PSW
2. Informacje na temat miejsca odbywania zaje¢ — miejsce zajec zgodnie z planem zaje¢




3. Informacja na temat terminu zajec (dzien tygodnia/godzina) — jw.
4, Informacja na temat konsultacji (godziny+miejsce) — zgodnie z semestralnym planem konsultacji

Tabela podsumowujaca.

Odniesienie danego

fek fekto
Efekt S .tl.l doEtektow Cele o Narzedzia/metody Sposadb
zdefiniowanych dla . Tresci programowe
przedmiotu dydaktyczne oceny
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(,,kierunkowych”)
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