KARTA MODUtU KSZTALCENIA 2020/2021
linformacje
ogolne

Nazwa modutu ksztatcenia
Warsztaty z socjologii konsumpcji

@ Nazwa jednostki prowadzacej modut (nalezy wskazac nazwe zgodnie ze Statutem PSW Instytut, Zaktad)
Wydziat Nauk Spotecznych i Humanistycznych
Zaktad Socjologii

@ Kod modutu @ Grupa tresci ksztatcenia @Typ modutu (obowigzkowy,
(wypetnia koordynator ~ (modut moze by¢ realizowany w ramach fakultatywny)
ECTS) tresci ksztafcenia ogdlnego, obowigzkowy

podstawowego, kierunkowego,
specjalnosciowego, innych , np. praktyki)
kierunkowego

@ Poziom studiow Liczba punktéw ECTS @ Poziom przedmiotu (podstawowy,
(studia I, I, Ill stopnia) 3 Srednio- zaawansowany, zaawansowany)
stopnia | Srednio-zaawansowany

@ Rok studiow, semestr Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu
(rok, semestr, semestry _ _
na ktérych jest Wyk. Cw. Lab. Sem. Proj. Wyk. Cw. Lab. Sem. Proj.
przedmiot)
Il rok, semestr V
zimowy
studia stacjonarne 15 15 1 1

Jezyk wyktadowy: polski

Wyktadowca (wyktadowcy) (imie i nazwisko, stopieri naukowy oraz adres e-mailowy
wyktadowcy/wyktadowcéw prowadzgcych zajecia)

Olga Filipiak, dr
Informacje
szczegotowe

‘ 14 Wymagania wstepne

1. Wiedza z zakresu socjologii ogdlnej

C1 Wprowadzenie studentéw w tematyke dotyczacy zjawiska konsumpcji oraz roli konsumenta we
wspotczesnym swiecie.

C2 Zapoznanie studenta z cechami charakterystycznymi spoteczeristwa konsumpcyjnego, kultury
konsumenckiej, konsumpcjonizmu oraz ruchu konsumenckiego.

C3 Cwiczenie umiejetnosci opisywania gtéwnych tendencji i zmian zachodzacych we wspétczesnej
sferze konsumpcji.

16 Efekty ksztatcenia w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

nr student, ktéry zaliczyt przedmiot: odniesienie do celéw
przedmiotu
EKO1 zna podstawowe pojecia zwigzane z socjologig konsumpcji; C1,C2,C3




EKO2

ma elementarng wiedzg na temat rozwoju, uwarunkowan, czynnikéw C1,C2,C3
dynamizujgcych rozwdj spoteczenstwa konsumpcyjnego i kultury
konsumenckiej;

EKO3

potrafi zinterpretowac charakterystyczne zmiany zachodzace w sferze C1,C2,C3
konsumpcji, biorgc pod uwage najnowsze trendy i tendencje oraz ich
wieloptaszczyznowe skutki;

EKO4

wykazuje sie sSwiadomoscig zmian zachodzgcych w obszarze wspdtczesnej C1,C2,C3
konsumpcji;

17 Tresci programowe

forma zajec - wyktady liczba liczba odniesienie do efektow
godzin S godzin NS ksztatcenia dla
przedmiotu

w1

Konsumpcja, konsument, spoteczenstwo 2 EKO1, EKO2, EKO4
konsumpcyjne, konsumpcjonizm- ustalenia

terminologiczne. Przeglad najwazniejszych

pogladdéw dotyczgcych konsumpcji.

W2

Wybrane teorie konsumpgji. 1 EKO1

W3

Koncepcje spoteczenstwa konsumpcyjnego 2 EKO1, EKO2, EKO3, EKO4
- narodziny i rozwoj

- spoteczenstwo konsumpcyjne XXI wieku

- czynniki dynamizujgce spoteczenstwo

konsumpcyjne XXI wieku

- socjokulturowe uwarunkowania rozwoju

spotfeczenstwa konsumpcyjnego

- krytyka i pochwata spoteczeristwa

konsumpcyjnego.

W4

Spoteczno- kulturowe uwarunkowania 1 EKO1, EKO2, EKO3, EKO4
konsumpcji:

- rola socjalizacji

- moda, reklama i ich wptyw na zachowani

konsumenckie

- potrzeby i wartosci konsumenckie

- styl zycia.

W5

Przemiany konsumpcji we wspotczesnym 1 EKO01,EK02, EKO3, EKO4
Swiecie:

- charakterystyka konsumpcji w

ponowoczesnym spoteczenstwie. Syndromy

konsumpcjonizmu. Infantylizacja konsumentéw

jako nowy syndrom konsumpcjonizmu.

W6

Zakupoholizm- nowa forma uzaleznienia w 1 EKO1, EKO2, EKO3, EKO4
Swiecie konsumpcji. Malle- wspétczesna arena
konsumpcji.

W7

Konsumpcja wspadlna. 1 EKO1,EKO2, EKO3,EKO4

W8

Wybrane aspekty kultury konsumenckiej. Nowe 1 EKO1,EK02, EKO3,EKO4,
tendencje w sferze konsumpcji.

W9

Ekologizacja konsumpgji. 1 EKO1, EKO2, EKO3,EKO04




W10 Aktywnos¢ konsumencka w Internecie. 1 EKO1, EK02,EK03, EKO4
Prosument —nowe forma aktywnosci
konsumenckie;j.
w11 Bezpieczenstwo konsumenta na rynku. 1 EKO1, EKO2, EKO3
W12 Prawa konsumenckie. 1 EKO1, EKO2, EKO3
W13 Ruch konsumencki w Polsce. 1 EKO1, EKO2, EKO3
suma godzin 15
forma zajec - éwiczenia liczba liczba odniesienie do efektéw
godzin S godzin NS  ksztatcenia dla przedmiotu
w1 Zagadnienia wstepne. Omdwienie problematyki 2 EKO1, EKO4
badawczej socjologii konsumpciji.
w2 Przejawy konsumpcjonizmu we wspoétczesnym 3 EKO1, EKO2, EKO3, EKO4
Swiecie. Kultura konsumpciji.
¢w3 Krytyka konsumpcyjne,go stylu zycia. 3 EKO1,EKO2, EKO3, EKO4
Konsumpcja etyczna. Swiadomos¢
konsumencka.
¢wa Wptyw mody, reklamy, sSrodkéw masowego 2 EKO1, EKO2, EKO3, EKO4
przekazu na ksztattowanie postaw
wspotczesnych konsumentéw. Zagrozenia i
tendencje we wspodtczesnej konsumpciji.
¢wWs Nowe style zycia zdeterminowane 2 EKO1,EKO02, EKO3, EKO4
rozprzestrzeniajgcym sie konsumpcjonizmem.
Tozsamos¢é konsumencka.
¢we Charakterystyka konsumpcji wsréd oséb 2 EKO1, EKO2, EKO3, EKO4
mtodych, dzieci i oséb starszych.
W 7 Nowe spojrzenie na konsumpcje. 1 EKO1,EKO2, EKO3,EKO4,
suma godzin 15
1. wyktad
2. prezentacja multimedialna
3. dyskusja
4, praca w grupach
F1. aktywnos¢ na zajeciach
F2 obecnos¢
P1. pisemne zaliczenie wyktadéw
P2. przygotowanie prezentacji multimedialnej zwigzanej z tematyka ¢wiczen




20 Obcigzenie pracg studenta

forma aktywnosci srednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci

S NS
Godziny kontaktowe z 30
nauczycielem
Przygotowanie sie do éwiczen 20
Przygotowanie prezentacji 15
multimedialnej
Przygotowanie do pisemnego 10
zaliczenia wyktadu
SUMA 75
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW 3

ECTS DLA PRZEDMIOTU

21 Literatura podstawowa i uzupetniajaca
Literatura podstawowa:
1. Ritzer G., Magiczny swiat konsumpcji, Warszawa 2004.

2. Watroba W., Spoteczeristwo konsumpcyjne w dobie globalizacji, Wroctaw 2006

3. Barber B.R., Skonsumowani. Jak rynek psuje dzieci, infantylizuje dorostych i potyka obywateli, Warszawa
2008.

Duda A., Konsumpcja: teorie i badania, Lublin 2017

Dziura M., Wolanin -Jarosz E., Homo consumens: kultura konsumpcji, Lublin 2014.

Kiezel E, Smyczek S., Zachowania konsumentéw: procesy unowoczesniania konsumpcji, Warszawa 2015

Aldridge A., Konsumpcja, Warszawa 2006.
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. Bywalec Cz., Konsumpcja w teorii i praktyce gospodarowania, Warszawa 2007.

Literatura uzupetniajaca:

1. Dabrowska A., Bylok F., Janos$-Kresto M., Kietczewski D., Ozimek I., Kompetencje konsumentéw :
innowacyjne zachowania, zréwnowazona konsumpcja, Warszawa 2015.

2. Bogunia-Borowska M., Dziecko w $wiecie medidw i konsumpcji, Krakéw 2006.

22 Kryteria oceny *

wiedzy na temat

na temat rozwoju,

wiedze na temat

Na ndst dst db bdb

ocene

EKO1 Student nie zna Student zna Student zna Student zna w sposdb
podstawowych pojeé podstawowe pojecia podstawowe pojecia rozszerzony pojecia
zwigzanych z zwigzane z socjologig zwigzane z socjologig zwigzane z socjologia
socjologig konsumpcji  konsumpcji w sposdb konsumpcji w sposéb  konsumpgji

ogdlny dobry
EKO02 Nie ma elementarnej Ma elementarng wiedze Ma zadowalajgca Ma poszerzong

wiedze na temat

rozwoju, uwarunkowan, rozwoju, rozwoju, uwarunkowan,
uwarunkowan, czynnikéw uwarunkowan, czynnikow

czynnikow dynamizujgcych rozwdj  czynnikéw dynamizujgcych rozwdj
dynamizujgcych spoteczenstwa dynamizujacych spoteczenstwa

rozwoj spoteczeristwa  konsumpcyjnego i rozwdj spoteczenstwa  konsumpcyjnego i kultury

konsumpcyjnego i
kultury konsumenckiej

kultury konsumenckiej

konsumpcyjnego i
kultury konsumenckiej

konsumenckiej




EKO3 Nie potrafi Potrafi w sposéb Potrafi w sposéb Potrafi w sposéb
zinterpretowad dostateczny dobry wskazaé poszerzony wskazac i
charakterystycznych zinterpretowad charakterystyczne zinterpretowad
zmian zachodzacych w  charakterystyczne zmiany zachodzagce w  charakterystyczne zmiany
sferze konsumpcji, zmiany zachodzgce w sferze konsumpcji zachodzace w sferze
biorgc pod uwage sferze konsumpcji biorgc pod uwage konsumpcji biorgc pod
najnowsze trendy i biorac pod uwage najnowsze trendy i uwage najnowsze trendy i
tendencje orazich najnowsze trendy i tendencje oraz ich tendencje orazich
wieloptaszczyznowe tendencje oraz ich wieloptaszczyznowe wieloptaszczyznowe
skutki wieloptaszczyznowe skutki skutki

skutki

EKO4 Nie wykazuje sie Wykazuje sie Wykazuje sie Wykazuje sie wysokim
Swiadomoscig zmian elementarng Swiadomoscig zmian poziomem $wiadomosci
zachodzacych w Swiadomoscig zmian zachodzacych w zmian zachodzacych w
obszarze wspotczesnej zachodzacych w obszarze wspétczesnej obszarze wspoétczesnej
konsumpcji obszarze wspdtczesnej konsumpcji w sposéb  konsumpcji

konsumpcji dobry

Inne przydatne
informacje

23 Inne przydatne informacje o przedmiocie ‘

1. Bezposrednich informacji o problematyce zajed i tresciach programowych udziela prowadzacy w
trakcie zajec i podczas konsultacji.

2. Zajecia odbywac sie bedg w PSW w Biatej Podlaskie;j.

3. Zajecia odbywac sie bedg zgodnie z aktualnym planem zajec.

4, Konsultacje odbywac sie bedg zgodnie z obowigzujgcym harmonogramem.

*do decyzji koordynatora

Tabela podsumowujaca.

Odniesienie
danego efektu do
Efekt (?ft.ektow Cele Tresci Narzedzia/metody >
. zdefiniowanych . Sposéb oceny
ksztatcenia przedmiotu programowe dydaktyczne
dla catego
programu
(,,kierunkowych”)
EKOL K_ W02 C1,C2,C3 Wi- W173' W 1- 1,2,3,4 F1,F2, P1, P2
EKO2 K_Wo06 C1,C2,C3 Wi, W23713 W 1,2,3,4 F1,F2, P1, P2
EKO3 W3-13,
K_U01, K_U09 C1,C2,C3, W 2-7 1,2,3,4 F1,F2, P1, P2
EKO4 K_ko4 C1,C2,C3 Wi, W13_-710' cw 1,2,3,4 F1,F2, P1, P2




