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Czy masz wrazenie, ze otaczajacy Cie, wspbétczesny Swiat zmienia sie bardzo dynamicznie a
niektore jego procesy nie sg do konca zrozumiate i nie Jestes w stanie logicznie ich wyjasni¢?
Czy kiedykolwiek zastanawiate$ sie jakimi regutami, zasadami rzgdzi sie Swiat XXI| wieku? Czy
pojecia takie jak ,globalna wioska cyfrowa”, ,Czwarty Swiat”, ,netokracja”, ,spoteczernistwo
sieci”, ,Second Life Generation”, o ktérych czytasz lub styszysz w mediach sg dla Ciebie jasne i
zrozumiate? Jezeli patrzac na dzisiejszy $wiat szukasz odpowiedzi na pytania: Jak jest
skonstruowany otaczajgcy nas swiat?, Jak bedzie wyglgdac i funkcjonowac spoteczeristwo XXI
wieku? Jak zmienic rzeczywistoS¢ wokot nas?

to

SOCJOLOGIA

jest nauka, ktéra w wyczerpujacy sposodb pomoze Ci znalez¢ odpowiedzi na te pytania oraz
wyjasni¢ i zrozumieC procesy jakie zachodzg w dzisiejszym Swiecie.

Socjologia dostarcza wiedzy bez ktorej wiekszo$¢ instytucji i organizacji politycznych,
ekonomicznych, spotecznych czy medialnych nie bytoby w stanie skutecznie funkcjonowac.
Socjolog potrafi szybciej niz inni zauwazy¢é zmiany w otaczajgcej rzeczywistosci spoteczne;j i
skuteczniej sie do nich dostosowac.

Program studiow realizowany jest 3 lata (6 semestréw). Przez pierwsze 3 semestry student
zdobywa wiedze z przedmiotéw ogdlnych takich jak: Podstawy socjologii, Logika, Historia mysli
spotecznej i mysli socjologicznej, Historia filozofii, Komunikacja spoteczna, Statystyka,
Metodologia badan spotecznych i innych. Na 4 semestrze studiéw studenci wybierajg seminaria
| przedmioty specjalizacyjne zgodnie ze swoimi zainteresowaniami np.

- Socjologia Gospodarki i Internetu: Socjologia gospodarki, Socjologia Internetu,
Psychologia w biznesie, Internet w gospodarce, Socjologia organizacji, Socjologia konsumpcji,
Analiza sieci spotecznych

- Komunikacja Spoteczna i Media: Reklama w nowoczesnym spoteczenstwie, Teorie i
narzedzia badania opinii publicznej, Public relations, Prawo prasowe, autorskie, etyka
dziennikarska, Sztuka dialogu i wystgpien publicznych, Gatunki dziennikarskie, Systemy i rynki
medialne, Media globalne, lokalne i Srodowiskowe.
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Charakterystyka specjalnosci:

- Socjologia Gospodarki i Internetu

Istotg studiowania na specjalnosci Socjologia Gospodarki i Internetu jest uzyskanie wiedzy
teoretycznej i przede wszystkim praktycznej umozliwiajgcej poruszanie sie we wspoétczesne;j
gospodarce opartej na wiedzy i innowacji. Umiejetnoéci te moga by¢ wykorzystane przez
absolwentéw Socjologii Gospodarki i Internetu w ich przysztej pracy zawodowej w firmach,
instytucjach samorzadowych, organizacjach pozarzgdowych i agendach rzadowych, firmach z
branzy IT, dziataniach obejmujgcych zarzadzanie zasobami ludzkimi.

Realizowane w ramach specjalnosci zajecia i warsztaty umozliwiajg podniesienie kwalifikaciji
zawodowych i zdobycie umiejetnosci wymaganych na wspotczesnym, bardzo konkurencyjnym
rynku pracy. W trakcie zaje¢ z Socjologii Gospodarki mozemy, przy wykorzystaniu teorii i metod
socjologii ogolnej i innych subdyscyplin, opisywac, wyjasniac

i przewidywac zjawiska, procesy gospodarcze zachodzgce we wspoétczesnym Swiecie.
Poznajemy w jaki sposéb i na jakich zasadach funkcjonujg wspotczesne gospodarki zaréwno
lokalne jak réwniez globalne, szczegblnie w kontekscie spoteczenstwa informacyjnego.
Zdobywamy wiedze z zakresu pienigdza, w tym pieniadza elektronicznego, jego znaczenia w
spoteczenstwie i gospodarce. Ponadto uczymy sie jak wyjasnié i zrozumie¢ wspotczesne
zachowania konsumenckie, postawy ekonomiczne, kultury organizacyjne roznych firm:
europejskich, azjatyckich, amerykanskich. Zajecia z Socjologii Internetu stuzg zdobyciu
praktycznej wiedzy z zakresu wykorzystania Internetu w dziatalnosci gospodarczej, zyciu
politycznym, itp. Ponadto uczymy sie jak zatozyC i skutecznie rozwija¢ dziatalnos¢ gospodarczg
przez Internet, czym sig kierowac przy tego typu dziatalnosci, jak zarzadzac firmg w okresie
kryzyséw gospodarczych i silnej konkurenciji

na rynku. Zajmujemy sie rowniez badaniem specyfiki organizacji wirtualnych, skutecznymi
dziataniami w zakresie e-marketingu oraz e-reklamy.

Istotnym elementem studiéw jest realizacja praktyk studenckich w réznego rodzaju firmach,
instytucjach rzgdowych i pozarzgdowych, instytucjach zajmujgcych sie analizg rynku
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ekonomicznego, promocjg i reklamg. Otrzymujemy praktyczne narzedzia umozliwiajgce
badanie relacji spoteczenstwo/jednostka ludzka a gospodarka/ekonomia, prowadzenie badan
marketingowych, itp.

- Komunikacja Spoteczna i Media

Celem studiowania na kierunku komunikacja spoteczna i media jest zdobycie niezbednej
wiedzy teoretycznej i praktycznych umiejetnodci umozliwiajgcych sprawne poruszanie sie w
Swiecie medidéw. Wiedza ta, bedzie mogta byé wykorzystana przez adeptdéw sztuki
socjologicznej w przysztej pracy w mediach, reklamie, marketingu, instytucjach samorzgdowych
i badawczych.

Nauka na naszym kierunku sktada sie z dwéch czesci. Pierwszy blok to wiedza
ogolnosocjologiczna. Drugi to przede wszystkim zdobywanie wiedzy z zakresu komunikacji
spotecznej i medidow. Podczas nauki mamy mozliwosé naby¢ specjalistyczng wiedze z zakresu
teorii i praktyki komunikacji. W trakcie zaje¢ dowiadujemy sie czym jest komunikacja spoteczna,
interpersonalna, masowa, jak komunikujg sie politycy, w jaki sposdb negocjowac, rozwigzywaé
konflikty. Poznajemy od strony praktycznej i historycznej takie Srodki komunikaciji jak prasa,
telewizja, radio, ksigzki, czy Internet. Dowiadujemy sie w jaki sposdb tworzg otaczajgcy nas
medialny Swiat. Ponadto poznajemy tajniki kultury wspoétczesnej, kultury popularne;j.
Dowiadujemy sie, czym sg media globalne, jak dziatajg ogromne koncerny medialne ale i to jak
wyglada rynek mediow na poziomie lokalnym. Z kolei z zajeC z systeméw medialnych wiemy
sie, jakie rozwigzania odno$nie medidw ich specyfiki sg stosowane w USA, Anglii, Japonii.

Szereg przedmiotow ma charakter $cisle praktyczny: podczas wielu zaje¢ z komunikacji czy
psychologii mozna naby¢ sprawno$ci w komunikacji miedzyludzkiej i publicznej, nauczyc sie
skutecznej prezentacji wtasnych pogladéw. Oprocz tego uczymy sie jak radzi¢ sobie w
sytuacjach kryzysowych oraz zapoznajemy sie ze sztukg dyskusji - niezbedng tak w pracy
dziennikarza, marketingowca, jak i w zyciu osobistym.

Na zajeciach z gatunkdw dziennikarskich zapoznajemy sie z tajnikami sztuki pisania artykutu
prasowego, wywiadu. Dowiadujemy sie czym jest reklama jak dziata, co zrobi¢ by przekaz
reklamowy byt skuteczny. Uczymy sie wykorzystywac¢ narzedzia Public Relations, w celu m.in.
promowania swojego biznesu. Ponadto dowiadujemy sie jak diagnozowac potrzeby
spoteczenstwa, w jaki sposéb wykorzystaé srodki komunikacji w sprawnym dziataniu
marketingowym.
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Waznym elementem studiéw jest wykorzystanie zdobytych umiejetnosci podczas praktyk
studenckich w mediach i agencjach reklamowych.

Zajecia ze zrédet informacji dziennikarskiej podpowiedzg gdzie i w jaki sposob szukac¢ wiedzy
niezbednej w pracy np. reportera telewizyjnego czy radiowego, jak rozmawiac z informatorami i
jak ich chronic. Uczymy sig jak zdobywac informacje zgodnie z etycznymi wyznacznikami
zawodu dziennikarza.

Dostajemy réwniez niezbedne w pracy socjologa praktyczne narzedzia, ktére pozwalajg nam
badac istotne problemy spoteczenstwa, ale i funkcjonowania mediow. Wiemy jak zrobi¢
praktyczne badania na kazdy interesujgcy nas temat. Uczymy sie podejmowania i
opracowywania badan opinii publicznej, badania skutecznosci reklamy.

Studia z Socjologii w PSW to:

- nowoczesne metody nauczania

- wysoko wykwalifikowana, wspétpracujgca ze studentami kadra naukowo-dydaktyczna

- praktyczne zajecia metodologiczne i warsztatowe, z wykorzystaniem komputeréw,
przygotowanie do pracy z programami do analizy statystycznej, jako$ciowej oraz nowatorskiej
metody jakg jest analiza sieci spotecznych

- mozliwo$¢ podjecia atrakcyjnych praktyk zawodowych

- dynamiczne zycie akademickie — uczestnictwo w konferencjach, wyktadach otwartych, kole
naukowym, itp.

- infrastruktura uczelni dostosowana do potrzeb os6b niepetnosprawnych

- dostep do Telecentrum wyposazonego w stanowiska komputerowe z dostepem do Internetu
- pomoc w formie stypendium

- 250 miejsc w Domu Akademickim PSW (od Il kwartatu 2012 roku)
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WYBIERZ KIERUNEK WIELU MOZLIWOSCI!!!
WYBIERZ SOCJOLOGIE!!!

5/6



Studia

Written by Marek Kowalczyk
Tuesday, 07 December 2010 09:52 - Last Updated Friday, 30 December 2011 10:33

6/6



