KARTA PRZEDMIOTU NA ROK AKADEMICKI 2020/2021

INFORMACJE OGOLNE

1. Nazwa przedmiotu ksztatcenia
Praktyczna Nauka Jezyka Rosyjskiego w biznesie

2. Nazwa jednostki prowadzacej modut (nalezy wskaza¢ nazwe zgodnie ze Statutem PSW)
Wydziat Nauk Spotecznych i Humanistycznych, Zaktad Neofilologii

3. Grupa tresci ksztatcenia
(modut moze by¢ realizowany w ramach tresci ksztatcenia ogdlnego, podstawowego,
kierunkowego, specjalnosciowego lub innego)
tresci ksztatcenia specjalizacyjnego

4. Typ przedmiotu
(obowigzkowy, do wyboru)
do wyboru

5. Poziom studiow
stopnia |

6. Liczba punktéw ECTS
5

7. Poziom przedmiotu
(podstawowy, Srednio-zaawansowany, zaawansowany)
$rednio-zaawansowany

8. Rok studiow, semestr
Il rok, semestr IV —letni

9. Liczba godzin w semestrze
Wyk. Cw. L* Prj. Pbn. Zp. Pr.

60

10. Jezyk wyktadowy: rosyjski

11. Wyktadowca (wyktadowcy) (imie i nazwisko, stopieri naukowy wyktadowcy/wyktadowcéw
prowadzgcych zajecia)
Elzbieta Struczyk-Doluk, mgr

INFORMACIJE SZCZEGOLOWE

12. Wymagania wstepne

1. Zaliczenie semestru lll

2. Znajomosc jezyka rosyjskiego na poziomie Srednio-zaawansowanym

13. Cele przedmiotu

C1 zapoznanie z terminologig z zakresu ekonomii, marketingu, handlu, dziatalnosci gospodarczej;

C2 zapoznanie z prawidtowymi reakcjami oraz zachowaniem jezykowym w sferze biznesu;

C3 rozwijanie umiejetnosci wyrazania wtasnych ocen i opinii, argumentowania z wykorzystaniem
wtasnych pogladéw oraz formutowania wnioskdw, odnoszacych sie do tresci poszczegdlnych
zagadnien z dziedziny ekonomii, marketingu, handlu, gospodarki;

C4 rozwijanie umiejetnosci porozumiewania sie w réznorodnych sytuacjach komunikacyjnych w
dziedzinie ekonomii, marketingu, handlu, dziatalnosci gospodarczej;

C5 rozwijanie umiejetnosci tworzenia roznego rodzaju wypowiedzi pisemnych i ustnych z
zastosowaniem poprawnej terminologii z zakresu ekonomii, marketingu, handlu, dziatalnosci
gospodarczej;

C6 ksztattowanie postawy otwartosci na nowga wiedze, pogtebiania zainteresowania jezykiem
rosyjskim oraz aktualnymi wydarzeniami ekonomicznymi, gospodarczymi i politycznymi, a takze
wdrozenie do samodzielnego poszukiwania informacji z wykorzystaniem réznych zrédet, oraz
gotowosci do wspdtpracy z innymi uczestnikami procesu nauczania.




14. Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

odniesienie do
Student, ktéry zaliczyt przedmiot: kierunkowych
efektédw uczenia sie

WIEDZA
EUO1 zna terminologie specjalistyczng i aktywnie stosuje leksyke z zakresu K_W09, K_ W10
ekonomii, marketingu, handlu, dziatalnosci gospodarczej;
EUO02 wykazuje sie znajomoscig prawidtowych reakcji i zachowan K_W09, K_W10,
jezykowych oraz potrafi wykorzystac je praktycznie w jezykowej obstudze K_W13

sfery biznesu;

UMIEJETNOSCI

EUO3 potrafi wyrazac¢ wtasne oceny i opinie, argumentowac z K_U01, K_U03,
wykorzystaniem wtasnych pogladéw oraz formutowaé wnioski, odnoszgce K_U13

sie do tresci poszczegdlnych zagadnien z dziedziny ekonomii, marketingu,
handlu, gospodarki;

EUO4 potrafi porozumiewaé sie w rdéznorodnych sytuacjach K_U01, K_U03,

komunikacyjnych z dziedziny ekonomii, marketingu, handlu, dziatalnosci K_U13

gospodarczej;

EUO5 tworzy réznego rodzaju wypowiedzi pisemne i ustne stosujgc K_U01, K_U03,

poprawng terminologie specjalistyczng; K_U08, K_U13
KOMPETENCIJE SPOLECZNE

EU06 posiada sSwiadomos¢ poziomu swojej wiedzy i potrzeby jej K_KO1, K_KO03

ustawicznego pogtebiania, wykazuje sie postawg otwartosci na nowa
wiedze, zainteresowanie jezykiem rosyjskim oraz aktualnymi
wydarzeniami ekonomicznymi, gospodarczymi i politycznymi, a takze
przejawia aktywnos¢ w samodzielnym poszukiwaniu informacji z
wykorzystaniem réznych zrédet, posiada umiejetnos¢ pracy indywidualnej
i w zespole oraz wykazuje gotowos¢ do wspdtpracy z innymi uczestnikami
procesu nauczania.

15. Tresci programowe

Forma zaje¢ — ¢wiczenia

1. Korespondencja handlowa

(m.in. jezyk korespondencji handlowej, zamdwienie, oferta, podziekowanie, zaproszenia,
reklamacja, zawiadomienie, wezwanie do zaptaty, pismo przewodnie).

2. Opisanie produkcji, systemoéw, procesow

(m.in. wiasciwosci i dane techniczne produktu, parametry, gtdwne dane, kampania reklamowa
towardw i ustug, instrukcje).

3. Osiaggniecia firmy

(m.in. prezentacja osiggniec firmy, historia i osiggniecia firmy, zawodowe doswiadczenie i
osiggniecia, cechy cztowieka biznesu).

4.Charakterystyka produktu, systemoéw, procesow.

5. Wyjazdy stuzbowe

(m.in. etykieta miedzynarodowa, wiza biznesowa, wspétpraca miedzynarodowa, umowy
handlowe).

6. Marketing

(m.in. strategia marketingowa, efektywne zarzgdzanie, motywacja, nieefektywne zarzgdzanie,
ryzykowne przedsiewziecia, zasady opracowania kampanii marketingowej).

7. Dziatalnos¢ firmy

(m.in. osiggniecia firmy w ostatnim roku, kierunki rozwoju firmy, sprawozdanie z dziatalnosci,
przeniesienia stuzbowe, reklama firmy).




16. Narzedzia/metody dydaktyczne

1. Cwiczenia ustne i pisemne ksztattujgce umiejetnosci komunikacyjne w réznych formach
wypowiedzi

2. Praca ze stownikami, materiatami audiowizualnymi, tekstami autentycznymi i adaptowanymi

3. Cwiczenia w samodzielnym cichym i gtoénym czytaniu tekstéw z uwzglednieniem prawidtowych
nawykow fonetycznych

4. Cwiczenia oparte na substytucji i transformacji oraz ttumaczeniu

5. Komentarze, objasnienia nauczyciela

6. Praca catg grupa, w grupach, w parach, indywidualna

17. Sposoby oceny (F — formujgca; P — podsumowujgca)

F1. Kolokwia pisemne i ustne

F2. Aktywnosc studenta na zajeciach

F3. Biezgce przygotowywanie sie do zajec

F4 Korekta bteddéw przez nauczyciela, studentéw

F5 Przygotowanie pisemnych i ustnych zadan domowych

P1. Zaliczenie z oceng

18. Obcigzenia praca studenta

forma aktywnosci Srednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci
Godziny kontaktowe z nauczycielem** 80

Przygotowanie sie do zajec 25

Przygotowanie pisemnych i ustnych zadan domowych 15

Przygotowanie do kolokwiow 30

SUMA 150

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 5

DLA PRZEDMIOTU

19. Literatura podstawowa i uzupetniajaca

Literatura podstawowa:

1) Fast L. ,Zwolinska M., Pycckuli a3sbik 8 0enoeoli cpede , cpeaHuin yposeHb, Warszawa 2008.

2) Fast L., Zwolinska M., Pycckuli a3bIk 8 0enoeoli cpede, NpoaBUHYTbIN ypoBeHb, Warszawa 2009.

4) Strmirska-Mietlinska A., Rosyjska korespondencja handlowa, Warszawa 2014.

)

3) Kuca Z., Jezyk rosyjski w biznesie, Warszawa 2007.
)
)

5) Siskind J., Pycckuli a3bik 8 6usHece, Warszawa 2010.

6) Bondar N., Chwatow S., buzHec koHmakm, Komunikacja biznesowa po rosyjsku, czes¢ 1, Biznes
w Rosji, Warszawa 20009.

7) Vassilenko N., Gorecka B., O6pa3suybl 00KyMeHmMo8 8 npednuHUMamenbcKoli deameabHocmu u
cydonpouzsodcmee, Warszawa 2002.

8) Buczel A., Rosyjski w biznesie. Aktualne tematy, nagrania, stowka i zdania, dialogi, wzory
dokumentéw, Warszawa 2009.

9) Zietala G. A., Biznes w Rosji. Nieruchomosci. Turystyka, Rzeszéw 2010.

Literatura uzupetniajaca:

1) Ktobukowa L., Michatkowa I., Chawronina S., Deren B., Tarsa J., Witkowska-Lewicka F., Jezyk
rosyjski w sferze biznesu, Warszawa 2003.

2) Ruminska K., Waszkielewicz H., Maty podrecznik tekstow pisanych, Warszawa — Krakdéw 1996.

3) Kabyszewa I., Kusal K., Rosyjski jezyk biznesu w 30 dni, Warszawa 2003.

4) Zietala G. A., Rosyjska korespondencja stuzbowa w éwiczeniach ze stownikiem rosyjsko-polskim,
Rzeszéw 2010.




5) Buczel A., Rosyjski w biznesie, Warszawa 2009.

6) Jochym-Kuszlikowal., Kossakowska E., Rosyjsko—polski stownik handlowy, Warszawa 2007.

)
)
7) Jochym-Kuszlikowa L., Kossakowska E., Stawarz S., Polsko-rosyjski stownik handlowy, Warszawa
2007.

8) Jochym-Kuszlikowa L., Kossakowska E., Sfownik rosyjsko-polski. Biznes i gospodarka, Warszawa
2009.

9) Jochym-Kuszlikowa L., Kossakowska E., Sfownik polsko-rosyjski. Biznes i gospodarka, Warszawa
2009.

10)Chwatow S., Timoszuk M., Sfownik rosyjsko-polski, polsko-rosyjski, Kompakt plus, Warszawa
2002.

11) Mirowicz A., Dulewiczowa |., Grek-Pabisowa I., Maryniakowa |., Wielki stownik rosyjsko-polski,
Warszawa 2001.

12) Hessen D., Styputa R., Wielki stownik polsko-rosyjski, Warszawa 2001.

13) KysHeuos C. A . (pea.), boabwoli monakossili cioeaps pycckozo A3vika, Netepbypr 2000.

14) Oxeros C. W., LUBeaosa H. K0., Toskoewlili cnosaps pycckoeo A3bika, Mocksa 1995 (lub nowsze
wydanie).

15) Adamowicz R., Kedziorek A., Rosyjsko-polski stownik tematyczny, Warszawa 1998.

16) Pait3bepr b. A., lososckuit J1. LU, Ctapoaybuesa E. 6., CospemeHHbIl 3koHoMu4Yeckuli cnosaps,
MockBa 1999.

17) Konopielko B., Pycckuli A3bik 0enosozo obuwjeHus . Kommepyeckas koppecrioHdeHyus, Wroctaw
1996.

18) Walczak-Sroczynska B., Jezyk rosyjski. Podrecznik dla studentdéw kierunku Obstuga Celna,
Warszawa 2002.

19) Aktualne artykuty prasowe i internetowe.

20) Nagrania audio i video.

20. Formy oceny — szczegoty

Warunki uzyskania zaliczenia przedmiotu: zajecia konczg sie zaliczeniem z oceng
Warunkiem zaliczenia przedmiotu s3:

- obecnos¢ oraz aktywnosc¢ na zajeciach;

- kolokwia pisemne — 3 w semestrze;

- biezace przygotowanie prac domowych;

- opracowanie artykutu z prasy rosyjskojezycznej — 1 w semestrze.

Procentowy podziat ocenianych efektéw w kategoriach wiedza, umiejetnosci, kompetencje:
W —33%, U—-50%, K—17%

W przypadku kolokwidw opisowych, testéw, prac pisemnych stosuje sie nastepujace kryteria:

50-65% - 3,0

66-75% - 3,5

76-83% - 4,0

84-89% - 4,5

90-100% - 5,0

Ocena stopnia osiggnietych przez studenta efektéow uczenia sie nastepuje wg ponizszych

kryteridw:

5.0 — zaktadany efekt uczenia sie zostat osiggniety bez zastrzezen

4.5 — zaktadany efekt uczenia sie zostat osiggniety z pojedynczymi brakami/btedami

4.0 — zaktadany efekt uczenia sie zostat osiggniety z nielicznymi brakami/btedami

3.5 — zaktadany efekt uczenia sie zostat osiggniety z wieloma brakami/btedami

3.0 — zaktadany efekt uczenia sie zostat osiggniety z licznymi i istotnymi brakami/btedami
(minimalnie wymagany poziom osiggniecia efektu)

2.0 — zakfadany efekt uczenia sie nie zostat osiggniety

21. Inne przydatne informacje o przedmiocie




1. Bezposrednich informacji o problematyce zaje¢ i tresciach programowych udziela
prowadzacy w trakcie zajeé i podczas konsultacji

2. Zajecia odbywac sie bedg w PSW w Biatej Podlaskiej

3. Zajecia odbywac sie bedg zgodnie z aktualnym planem zaje¢

4. Konsultacje odbywaé sie bedg zgodnie z obowigzujgcym terminarzem

*L — laboratorium (w przypadku zajec z jezyka obcego oznacza lektorat)
**  Zajecia prowadzone z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego lub innej osoby prowadzacej

zajecia oraz konsultacje




