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14 Wymagania wstepne

15 Cele przedmiotu

C1 zapoznanie z podstawowq terminologig z zakresu marketingu

Cc2 zapoznanie z istotg marketingu w obszarach dziatalnosci rynkowej

Cc3 wyksztatcenie umiejetnosci planowania dziatan rynkowych w obrebie
podstawowych narzedzi marketingowych

16 Efekty ksztatcenia w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych

przedmiotu

EKO1  WIEDZA: potrafi zdefiniowa¢ podstawowe kategorie C1
pojeciowe dotyczgce marketingu
EKO2  UMIEJETNOSCI: potrafi postugiwaé sie terminologia C1, C2




marketingowg do oceny zjawisk rynkowych

zgodnie z zasadami etyki

EKO3  UMIEJETNOSCI: potrafi zidentyfikowa¢ istote marketingu w C2
obszarach dziatalnosci rynkowej

EKO4  UMIEJETNOSCI: potrafi planowa¢ dziatania rynkowe w Cc3
obrebie podstawowych narzedzi marketingowych

EKO5 KOMPETENCIE: doskonali i wykorzystuje zdolnosci C2,C3
interpersonalne w aktywnosci marketingowej

EKO6  KOMPETENCIE: w dziatalnosci marketingowej postepuje C2,C3

17 Tresci programowe

forma zajec - wyktady liczba liczba odniesienie do celéw
godzinS  godzin NS przedmiotu
W1 Istota marketingu (geneza, koncepcje, typy 3 EKO1, EKO2
orientacji biznesowej przedsiebiorstw).
W2 Informacja i badania marketingowe. 3 EKO1, EKO2
W3 Otoczenie przedsiebiorstwa (podmiotowe, 3 EKO1, EKO2, EKO3
przedmiotowe) i segmentacja rynku (istota,
etapy, procedura, kryteria).
W4 Narzedzia marketingowe — produkt 6 EKO1-EKO5
(struktura, cykl zycia, marka).
W5 Narzedzia marketingowe — cena (metody, 3 EKO1-EKO5
strategie, dyskryminacja cenowa).
W6 Narzedzia marketingowe — dystrybucja. 2 EKO1-EKO5
W7 Narzedzia marketingowe — promocja 3 EKO1-EKO5
(instrumenty, model AIDA).
W8 Strategie marketingowe. 3 EKO1-EKO6
W9 Plan marketingowy (istota, struktura, 3 EKO1-EKO6
funkcje).
W10 Marketing — filozofia myslenia i dziatania 1 EKO1-EKO6
suma godzin 30
forma zajec - ¢wiczenia liczba liczba
godzinS  godzin NS
¢ Rynek i jego funkcjonowanie (istota, 3 EKO1, EKO2, EKO3
elementy i formy rynku, stosunki réwnolegte
i wymienne, mechanizm rynkowy oraz
proces wymiany, réwnowaga rynku oraz
stany nieréwnowagi).
¢W 2 Istotai podstawowe zatozenia marketingu 3 EKO1, EKO2, EKO3
(orientacje przedsiebiorstwa, rynek
docelowy, marketingu mix w
przedsiebiorstwach produkcyjnych i
ustugowych.
¢w3 Analiza mozliwosci i zagrozen dziatania 3 EKO1, EKO2, EKO3,
(wewnetrzne warunki dziatania EKO4
przedsiebiorstwa - zasoby i umiejetnosci,
zewnetrzne warunki dziatania, rodzaje
konkurencji, analiza sit napedowych
konkurencji, Benchmarking, analiza SWOT,
metody portfelowe (BCG, GE, ADL)
¢W 4  Wybér rynku docelowego (cechy poprawnie 3 EKO1, EKO2, EKO3,




wyodrebnionego  segmentu,  koncepcje EKO4
postepowania przedsiebiorstwa na rynku
(dziatanie niezréznicowane, zrdinicowane,
skoncentrowane oraz zindywidualizowane.
CW5 Postepowanie nabywcoéw na rynku (istota i 3 EKO1-EKO5
uwarunkowania postepowania, typologia
decyzji, etapy procesu postepowania
konsumentéw, postepowanie nabywcow
indywidualnych i instytucjonalnych.
CW6 Produkt jako element marketingu (w ujeciu  § EKO1-EKO5
nabywcy -poziomy produktu, w ujeciu
producenta - cechy i funkcje, cykl Zzycia
produktu, marka jako czynnik sukcesu,
dziatania zwigzane z produktem).
éw7 Cena jako element marketingu( rodzaje 3 EKO1-EKO5
kosztow w przedsiebiorstwie, podstawy
ksztattowania cen, prdg optacalnosci liczony
iloSciowo i wartosciowo).
¢ws Dystrybucja jako element marketingu 3 EKO1-EKO5
(kanaty dystrybucji -rodzaje oraz ich
ksztattowanie, rodzaje posrednikéw, fizyczny
przeptyw produktow.
CW9 Zarzadzanie promocja (istota i funkcje 4 EKO1-EKO5
promocji, srodki promocji oraz kryteria ich
wyboru, strategie promoc;ji (pull, push),
etapy projektowania kampanii promocyjnej.
suma godzin 30

18 Narzedzia/metody/formy dydaktyczne

1. prezentacje multimedialne
2. karty ¢wiczen

3. case study

4 film dydaktyczny

19 Sposoby oceny (F — formujaca, P — podsumowujgca) \

F1. ocenianie ciaggte
F2. projekt i ¢wiczenia praktyczne
F3. zaliczenie pisemne (test)
P1. egzamin pisemny
forma aktywnosci srednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnosci
S NS
Godziny kontaktowe z nauczycielem 60
Konsultacje przedmiotowe (godziny 2
kontaktowe)
Przygotowanie do zaliczer/ kart 13
pracy
SUMA 75
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW 3
ECTS DLA PRZEDMIOTU

21 Literatura podstawowa i uzupetniajgca \



Literatura podstawowa:

1. Garbarski L.(red), Marketing: koncepcja skutecznych dziatari, PWE, Warszawa, 2011.

2. Garbarski L.(red.): Marketing. Kluczowe pojecia i praktyczne zastosowania., PWE,
Warszawa, 2011.

3. Garbarski L., Rutkowski I., Wrzosek W.: Marketing-punkt zwrotny nowoczesnej firmy,
PWE, Warszawa 2008.

Literatura uzupetniajgca:

1. Kotler P.: Marketing. , Rebis, Warszawa 2012.

2. Armstrong G., Kotler P.: Marketing. Wprowadzenie. , Wolters Kluwer, Warszawa 2012.

Czasopisma

3. ,Marketing w praktyce”
4. ,Swiat marketingu”

22 Formy oceny - szczegoty

planowac dziatan
rynkowych w
obrebie
podstawowych
narzedzi
marketingowych

planowac dziatania
rynkowe w obrebie
podstawowych
narzedzi
marketingowych w
waskim zakresie

planowac dziatania
rynkowe w obrebie
podstawowych
narzedzi
marketingowych w
szerokim zakresie

na ocene 2 na ocene 5
nr efektu (ndst) na ocene 3 (dst) na ocene 4 (db) (bdb)
EKO1 Student nie Student poprawnie  Student poprawnie  Student poprawnie
wykazuje wykorzystuje wykorzystuje wykorzystuje
znajomosci znajomos¢ znajomosé znajomos¢
podstawowych zaledwie kilku podstawowych podstawowych
kategorii podstawowych kategorii kategorii
pojeciowych kategorii pojeciowych pojeciowych
dotyczacych pojeciowych dotyczacych dotyczacych
marketingu dotyczacych marketingu marketingu ale
marketingu rowniez potrafi w
analityczny sposdb
je porownacd
EKO2 Student nie potrafi ~ Student potrafi Student potrafi Student potrafi
postugiwac sie postugiwac sie swobodnie swobodnie
terminologia podstawowa postugiwac sie postugiwac sie
marketingowa do terminologig terminologig terminologia
oceny zjawisk marketingowa do marketingowa do marketingowga do
rynkowych oceny zjawisk oceny zjawisk oceny ztozonych
rynkowych rynkowych zjawisk rynkowych
EKO3 Student nie potrafi  Student potrafi w Student potrafi Student potrafi w
zidentyfikowacd sposob ogdlny w wybranych sposob
istoty marketingu okresli¢ istote obszarach szczegotowy we
marketingu dziatalnosci wszystkich
rynkowej okresli¢ obszarach
istote marketingu dziatalnosci
rynkowej okresli¢
istote marketingu
EKO4 Student nie potrafi ~ Student potrafi Student potrafi Student swobodnie

potrafi planowac
dziatania rynkowe
w obrebie
podstawowych
narzedzi
marketingowych w
szerokim zakresie




EKOS Student nie Student doskonali Student doskonali Student doskonali
doskonali i nie i potrafi i potrafi swobodnie i potrafi swobodnie
potrafi wykorzystywacé wykorzystywacé wykorzystywacd
wykorzystywacé zdolnosci zdolnosci zdolnosci
zdolnosci interpersonalnew  interpersonalnew  interpersonalne w
interpersonalnych aktywnosci aktywnosci aktywnosci
w aktywnosci marketingowej w marketingowej marketingowej w
marketingowej zakresie zaawansowanym

podstawowym zakresie

EKO6 Student nie zna i Student w Student znaii Student zna i
nie stosuje zasad znikomym stopniu  stosuje wybrane stosuje szeroki
etyki w dziatalnosci  zna i stosuje zasady zasady etyki w zakres zasad etyki
marketingowej etyki w dziatalnosci  dziatalnosci w dziatalnosci

marketingowej marketingowej marketingowej

informacje
1. Informacja, gdzie mozna zapoznac sie z prezentacjami do zaje¢, instrukcjami do laboratorium, itp.
2 Informacje na temat miejsca odbywania zaje¢.
3. Informacja na temat terminu zaje¢ (dzien tygodnia/godzina).
4 Informacja na temat konsultacji (godziny+miejsce)
Konsultacje pokdj 386 R




Tabela podsumowujaca.

Odniesienie danego
efektu do efektow

Efekt ksztatcenia zdefiniowanych dla Cele przedmiotu Tresci programowe Narzedzia dydaktyczne Sposéb oceny Strona | 6
catego programu
(,,kierunkowych”)

K_W021 W1-10, CW 1-9 1,3,4 F1,F2,F3,P1
EKO2 K_U01, K_U12 C1,C2 W1-10, CW 2-9 1,2,3,4 F1,F2, F3,P1
EKO3 K_U16 C2 W1-10, CW 3-4 1,2,4 F1,F2,F3,P1
EKO4 K_U04, K_U08 C3 W4-W9 €W 6-9 1,2 F2,P1
EKO5 K_KO6, K-KO7, K_K09, C2,C3 .

K_KO10 W1-10, CW 2-9 1,2 F2,P1

EKO6 K_KO04 C2,C3 W10 2 F2,P1




