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Optlata

dla wszystkich oséb uczestniczacych w konferencji
z referatem wynosi 500 z}, natomiast za publikacje
bez uczestnictwa w konferencji wynosi 400 zt.

W ramach optaty organizatorzy zapewniaja:
materiaty konferencyjne, petne wyzywienie oraz
mozliwo$¢ publikacji. Optata konferencyjna nie
pokrywa kosztéw noclegu.

Whptaty prosimy dokonywac¢ na rachunek
bankowy:
BANK ZACHODNI WBK S.A. O/Biata Podlaska
45150013311213300179490000
z dopiskiem ,Marketing terytorialny 2017”

Noclegi
Uczestnicy Konferencji proszeni sg o rezerwacje
hotelu osobiscie.

Proponujemy nastepujace obiekty:

Pokoje Goscinne ,Eden”, Biata Podlaska,

ul. Sidorska 56 b, tel. /+48 083/83 342 61 91
Zajazd Jolanta, Czosn6wka 97,

tel. /+48 083/ 344 36 81

Hotel Capitol, Biata Podlaska, ul. Reymonta 3

tel. /+48 83/ 344 23 58

Hotel Delfin, Biata Podlaska, Al. Jana Pawta II nr 11,
tel. /+48 083/ 344 51 41

Hotel Dukat, Biata Podlaska, ul. Warszawska 129,
tel. /+48 083/ 342 22 04

Sekretariat Konferencji

mgr Katarzyna Korneluk

mgr Malgorzata Parafiniuk

Panstwowa Szkota Wyzsza im. Papieza Jana Pawta II
w Biatej Podlaskiej

Katedra Ekonomii i Zarzadzania

ul. Sidorska 95/97, 21-500 Biata Podlaska

tel. /+48 083/ 344 99 05, 344 99 64

tel./fax: /+ 48 083/ 342 65 31

e-mail: marketingterytorialny@pswbp.pl

Mapa dojazdu
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Wydzial Nauk Ekonomicznych i Technicznych

Katedra Ekonomii i Zarzadzania
Panstwowej Szkoly Wyzszej
im. Papieza Jana Pawtla II w Bialej Podlaskiej

ZAPRASZAJA DO UDZIALU
W III OGOLNOPOLSKIE] KONFERENC]I
NAUKOWE]

~Marketing terytorialny jako czynnik
rozwoju regionow peryferyjnych,
depresyjnych i restrukturyzowanych”

Biala Podlaska
19 maja 2017 r.

KOMUNIKAT I



Miejsce obrad

Panstwowa Szkota Wyzsza im. Papieza Jana Pawta 11
w Biatej Podlaskiej, ul. Sidorska 95/97

Rada Programowa Konferencji
1. prof. zw. dr hab. Mieczystaw Adamowicz, PSW
im. Papieza Jana Pawta II w Biatej Podlaskiej
2. prof. zw. dr hab. Wiodzimierz Deluga,
Politechnika Koszalifiska
3. prof. J6zsef Lehota, Szent Istwan University
4. prof. zw. dr hab. Andrzej Szromnik, Akademia
Ekonomiczna w Krakowie
5. prof. zw. dr hab. Andrzej Wiatrak, Uniwersytet
Warszawski
6. dr hab. Magdalena Florek, prof. Uniwersytet
Ekonomiczny w Poznaniu, Best Place -
Europejski Instytut Marketingu Miejsc
dr hab. Mikotaj Jalinik, Politechnika Biatostocka
8. dr hab. Wiestawa Kuzniar, prof. Uniwersytet
Rzeszowski
9. dr hab. Izabella Sikorska-Wolak, prof. PSW im.
Papieza Jana Pawta Il w Biatej Podlaskiej
10. dr hab. Joanna Szwacka-Mokrzycka, prof. SGGW
w Warszawie
11. dr Wojciech Florkowski, prof. of the University
of Georgia
12. drJacek Kaminski, PSW im. Papieza Jana Pawta II
w Biatej Podlaskiej

N

Komitet organizacyjny
1. prof. zw. dr hab. Mieczystaw Adamowicz -
przewodniczacy
dr Agnieszka Siedlecka - z-ca
przewodniczacego
dr Agnieszka Cyburt
dr Danuta Guzal-Dec
dr Lukasz Zbucki
dr inz. Magdalena Zwoliniska-Ligaj
mgr Katarzyna Korneluk - sekretariat
mgr Matgorzata Parafiniuk - sekretariat

N

N AW

Cel konferencji

Celem Konferencji jest prezentacja nowych tendencji
w  marketingu terytorialnym, upowszechnienie
wynikéw badan i analiz prowadzonych w réznych
osrodkach naukowych oraz skonfrontowanie ich z
doswiadczeniami praktycznymi podmiotow
uczestniczacych w dziataniach marketingu
terytorialnego.

Konferencja bedzie trzecig juz okazja od roku 2011 do
podjecia dyskusji i wymiany doswiadczen w
dziedzinie wykorzystania instrumentéw marketingu
terytorialnego. Liczymy, ze Konferencja umozliwi
owocng dyskusje zaré6wno nad zagadnieniami
gltéwnego nurtu marketingu terytorialnego a takze na
temat mozliwosci i ograniczen jakie dla regionéw
peryferyjnych  tworzy  wykorzystywanie przez
samorzady  terytorialne narzedzi  marketingu
terytorialnego.

Do udziatu w konferencji zapraszamy przedstawicieli
sSrodowisk akademickich, jednostek samorzadu
terytorialnego oraz organizacji pozarzadowych.
Uprzejmie prosimy o przekazanie zaproszenia
wspotpracownikom oraz osobom zainteresowanym.

Sekcje tematyczne konferencji

1. Warunki i czynniki rozwoju marketingu
terytorialnego.

2. Wspotczesne trendy w marketingu
terytorialnym

3. Marketing terytorialny a konkurencyjno$¢ i
innowacyjnos¢  regioné6w  peryferyjnych/

Marketing terytorialny regionéw depresyjnych
matych miast i wsi

4. Partnerstwo w kreowaniu produktu
terytorialnego

5. Ksztattowanie marketingowego wizerunku
jednostki samorzadu terytorialnego.

6. Marketing  terytorialny jako  narzedzie
zarzadzania gmina.

7. Komunikacja marketingowa jednostek

samorzadowych z otoczeniem

Terminy

—29.02.2017 r. - termin nadsytania zgtoszen
—31.03.2017 r. - termin wniesienia optaty
—30.04.2017 r. - termin nadsytania artykutow

Informacje organizacyjne

Referaty po pozytywnych recenzjach zostang
opublikowane w czasopiSmie Panstwowej Szkoty
Wyzszej im. Papieza Jana Pawta Il w Biatej
Podlaskiej ,Studia Ekonomiczne i Regionalne/
Economic and Regional Studies” (9 punktéow wg
MNiSW) lub monografii

http://www.ers.edu.pl/OJS/index.php/erspl/index).

W zalaczeniu przesylamy Panstwu formularz
zgloszeniowy, ktory prosimy odesta¢é do dnia
29 lutego 2017 r. droga pocztowg na adres
Sekretariatu Konferencji lub droga elektroniczna

na adres e-mail: marketingterytorialny@pswbp.pl.

W zalgczeniu przekazujemy wskazowki edytorskie
dla autoré6w. S3 one dostepne takze na stronie
czasopisma. Wszelkie informacje organizacyjne
dostepne s3 na stronie internetowej Panstwowej
Szkoty Wpyzszej im. Papieza Jana Pawta I
w Biatej Podlaskiej pod adresem:

http:

www.pswbp.pl/index.ph 1/wydarzenia/konferencje






