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Ekonomia | stopien

dr hab. Aliaksandr Charnavalau

Prognozowanie bankructwa - modyfikacja
wspotczynnika Altmana.

Planowanie biznesowe - doskonalenie w ramach NEI,
badania statystyczne i ekonometryczne.
Bezpieczenstwo ekonomiczne firmy - analiza
wspolczynnikowa.

Efektywnos$¢ ekonomiczna tancucha dostaw - ocena
jego rentownosci.

Ekonomika centrow logistycznych - ilosciowa analiza
efektow.

Ekonomika transportu w przewozach
miedzynarodowych - analiza iloSciowa.

Ekonomika kosztow transakcyjnych - analiza
ilo$ciowa, badania statystyczne i ekonometryczne.
Techniczna analiza papierow warto$ciowych firmy -
doskonalenie w ramach NEI, badania statystyczne i
ekonometryczne.

Makroekonomiczna rownowaga, Kryzys i wzrost
gospodarczy, rynek walutowy - badania statystyczne i
ekonometryczne.

dr Monika teska

Zarzadzanie organizacjami publicznymi.

Pozycja konkurencyjna przedsigbiorstw.

Kapitat ludzki, kapitat spoteczny.

Zachowania konsumentow.

Marketing przedsigbiorstw ustugowych.
Funkcjonowanie rynku pracy w aspekcie regionalnym i
krajowym.

Eko

nomia

Il stopien

prof. dr hab. Mieczystaw Adamowicz

Lokalne i Regionalne rynki pracy.

Efektywnos¢ planowania strategicznego.

Lokalne strategie innowacji (rozwoju).
Funkcjonowanie samorzadu terytorialnego.

Finanse publiczne.

Innowacje, kapital ludzki, kapitat spoteczny.

Marketing terytorialny (miast, gmin).

Inteligentne specjalizacje regiondw.

Dziatalno$¢ eksportowa i importowa przedsigbiorstw.
Transport w uktadach lokalnych i regionalnych.
Wymiana handlowa i wspotpraca miedzynarodowa w
tym trans graniczna.

Euroregiony.

Ubezpieczenia spoteczne /ubezpieczenia gospodarcze.
Handel wielkopowierzchniowy w miastach.

Sieci handlowe w miastach.

Spotdzielczos¢ gospodarcza: handlowa, mieszkaniowa,
socjalna w regionie/miescie.

Organizacja i funkcjonowanie przedsigbiorstw.

Handel na obszarach wiejskich.

Strategie marketingowe przedsigbiorstw/bankow i
instytucji finansowych.
Niekonwencjonalne/odnawialne Zrodta energii.
Produkcja i wykorzystanie biomasy.

Biogospodarka i jej elementy.

Rozwoj obszaréw wiejskich.

Rolnictwo w uktadach regionalnych.

prof. dr hab. Bogdan Koscik

Polityka regionalna
Biogospodarka a w tym: wykorzystanie biomasy na
cele energetyczne, produkcja zywnosci o funkcjach




prozdrowotnych,
Wielofunkcyjny rozwdj obszaréow wiejskich.

prof. dr hab. Jana Wotoszyn

Dziatalno$¢ innowacyjna podmiotéw gospodarczych.
Ekonomiczne determinanty rozwoju szkolnictwa
zawodowego.

Grupy producenckie na rynku rolnym.

Kapitat ludzki i spoteczny w gospodarce.

Kapitat intelektualny i jego rola w gospodarce.
Przedsigbiorczo$¢ w warunkach gospodarki rynkowe;j.
Przemiany demograficzne w Polsce.

Rynek ksztatcenia zawodowego.

Rynek pracy w ujeciu lokalnym i regionalnym.
Rozwoj sektora MSP w Polsce.

Spoteczna Odpowiedzialno$¢ Biznesu.

Wiedza w gospodarce i jej wykorzystanie.

dr Danuta Guzal-Dec

Rozwoj lokalny i regionalny.

Strategie rozwoju lokalnego i regionalnego.
Strategie konkurenciji.

Konkurencyjno$¢ terytorialna- Konkurencyjnosé
regiondow, miast, gmin.

Marketing terytorialny.

Konkurencyjno$¢ przyrodnicza.

Turystyka wiejska.

Wycena waloréw i zasobow srodowiska.

Rynek pracy, warto§ciowanie pracy.

Marketing bankowy w ramach mi¢dzynarodowych
stosunkow gospodarczych- m.in. handel
miedzynarodowy.

dr Agnieszka Siedlecka

Ekonomika gospodarstwa domowego.
Ekonomika konsumpcji.

Zachowania konsumentow.

Jakos$¢ zycia. Rozwoj zrownowazony.
Marketing internetowy i terytorialny.
Swiadomosé ekologiczna.

Produkcja ekologiczna.

Turystyka wiejska.

dr Magdalena Zwoliriska-Ligaj
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Polityka regionalna i polityka rozwoju regionu:
Polityka regionalna, mozliwosci i polityka rozwoju
regionu, polityka regionalna UE.

Wykorzystanie funduszy Unii Europejskiej w rozwoju
kraju/regionu/gminy/przedsigbiorstw.

Wsparcie matych i §rednich przedsigbiorstw w polityce
rozwojowej.

Przedsigbiorczos¢:

Przedsigbiorczo$¢ i jej uwarunkowania.

Rola przedsigbiorczosci w rozwoju regionu/rozwoju
lokalnym.

Stan i perspektywy rozwoju sektora matych i $rednich
przedsigbiorstw (MSP) w regionie.

Regionalne czynniki rozwoju przedsigbiorczosci.
Innowacyjnos¢ i konkurencyjnosc:

Innowacyjnos¢ i konkurencyjnos¢ jako czynnik
rozwoju Kraju, regionu.

Innowacyjno$¢ i konkurencyjnos$¢ regionéw, kraju.
Polityka wspierania innowacyjno$ci podmiotow
gospodarczych i jej efekty.

Narodowa, regionalne i lokalne strategie innowacji.
Finansowanie przedsiewzie¢ innowacyjnych.

Rozwdj wsi i rolnictwa:

Rozw¢j rolnictwa 1  obszarow  wiejskich —
uwarunkowania, stan, perspektywy.

Wielofunkcyjny 1 zrownowazony rozwoj obszaréw
wiejskich.




e  Zagadnienia rozwoju obszaréw 0 cennych walorach
przyrodniczych.

e  Wykorzystanie lokalnych i regionalnych czynnikéw w
spoteczno-gospodarczej aktywizacji obszarow
wiejskich regionu.

5.Funkcjonowanie wybranych rynkow, np. rynku pracy.

Finanse i Rachunkowos¢

prof. dr hab. Dionizy Niezgoda

e  Analiza ekonomiczna przedsigbiorstw.
o  Konkurencyjno$¢ przedsigbiorstw i regiondw.

prof. dr hab. Wtodzimierz Wajcicki

e  Zarzadzanie ryzykiem kredytowym w banku
X, Y.

e Instytucjonalne formy ograniczania ryzyka
kredytowego.

e  Rozwdj rynku kredytow bankowych w Polsce
w latach 2010 — 2014.

e Zmiany w gospodarce budzetowej gminy X, Y
w latach 2010 — 2014.

e Zmiany roli i funkcji pieniadza w dobie
globalizacji i finansjalizaciji.

e  Rozwdj ustug bankowosci elektronicznej w
Polsce w XXI w..

e Zmiany w sektorze finansow publicznych w
Polsce w XXI w..

e Analiza finansowa spotki gietdowe;.

e Rozwdj systemu bankowego w Polsce w XXI
w.

e Ksztaltowanie si¢ rynku ustug
rozliczeniowych i pozyczkowych w Polsce

dr hab. lwona Kowalska

e Finansowanie z udziatem $rodkéw unijnych.
Finanse budzetu panstwa.
¢ Finanse samorzadu terytorialnego.
Budzet zadaniowy.
Partnerstwo publiczno — prywatne.
Budzet partycypacyjny.
Instrumenty finansowe sektora bankowego.

dr Agnieszka Gatecka

e Analiza i ocena sytuacji finansowej
przedsigbiorstw

o - Efektywnos$¢ wykorzystania zasobow ziemi,
pracy i kapitalu

e - Finansowanie przedsi¢gbiorstw

e - Strategie ptynnos$ci finansowe;j
przedsigbiorstw

e - Ocena kondycji finansowej gospodarstw
rolniczych

e - Rachunkowo$¢ zarzadcza, rachunek kosztow,

controlling w przedsigbiorstwie.

dr Robert Pankiewicz

e Systemy rachunkowosci przedsigbiorstw i ich
elementy strukturalne np. pomiar i ewidencja
zdarzen gospodarczych, zasady i metody
wyceny sktadnikéw majatkowych,
sporzadzanie sprawozdan finansowych oraz
sprawozdan dla potrzeb zarzadzania i
rozrachunkow przedsigbiorstw.

e  Systemy rachunku kosztow (klasycznych:
rachunek kosztow petnych, rachunek kosztow
zmiennych i nowoczesnych: rachunek kosztow
dziatan, rachunek kosztow docelowych,
rachunek kosztow i wynikow cyklu zycia
produktu, rachunek kosztow jakosci).

e  Metody i systemy pomiaru dokonan jednostek
gospodarczych i ich podmiotéw wewnetrznych
(np. rentownos¢, strategiczna karta wynikow).

e  Oceny kondycji majatkowo- finansowej
przedsigbiorstw w celu ograniczenia ryzyka




finansowego oraz wspomagania w
podejmowaniu decyzji.
Zarzadzania kapitalem obrotowym i
ptynnoscig finansowg.

Zarzg

dzanie

doc. dr Jacek Kaminski

Koncepcje marketingowe (marketing
bezposredni, marketing relacji, marketing
sieciowy, marketing zrownowazony,
marketing spolecznie odpowiedzialny, inne).
Stosowanie marketingu przez organizacje
(przedsigbiorstwa, organizacje publiczne).
Analiza stosowania instrumentow
marketingowych (promocja i reklama,
funkcjonowanie kanatow dystrybucji,
wprowadzanie nowych produktow itp.).
Badania marketingowe (wykorzystanie badan
marketingowych przez przedsi¢biorstwa).
Zachowania konsumenta, ruch konsumencki.
Strategiczne wykorzystanie marketingu
(strategie marketingowe).

Strategie przedsiebiorstw i organizacji
publicznych.

Negocjacje (wykorzystywanie negocjacji w
biznesie, zréznicowania kulturowe, problemy
etyczne itp.).

Komunikacja spoteczna w tym komunikacja
miedzykulturowa.

dr Marzena Lemanowicz

Strategie marketingowe przedsigbiorstw.
Analiza dziatalnos$ci marketingowe;j firm.
Zachowania konsumentow na rynku.

Rola marki w zachowaniach konsumentéw na
wybranym rynku.

Innowacyjnos¢ przedsigbiorstw.

Konsument wobec innowacyjnych produktow.
Innowacyjne narzegdzia marketingu.




